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Kwestia nieréwnosci w dostepie kobiet do wyzszych stanowisk w Polsce,
jak réwniez w rozwoju kariery zawodowej, jest przedmiotem licznych
badan i dyskusji. Paradoksalnie samo $rodowisko badaczy nie jest wolne
od tego typu dysproporcji. Swoja refleksje na ten temat na tamach pisma
»~Forum Akademickie” przedstawila dr Agnieszka Pawlowska-Kubik,

piszac:

[...] dopdki w nauce bedzie panowata meska solidarno$¢, zmaskulinizo-
wany punkt widzenia $wiata i rodziny, dopdty kobiet w nauce bedzie za
malo. [...] Postawa o0so6b, ktore powinny by¢ zywo zainteresowane wzro-
stem partycypacji kobiet w nauce polskiej, zamyka si¢ na niewiedzy i zy-
czeniowosci. [...] Moze w takim razie, drogie panie, rzeczywiscie lepiej
skupic¢ sie na rodzeniu dzieci i, jak to pieknie si¢ méwi, ,dbaniu o domowe
ognisko”? A w przerwie od mieszania zupy i zmieniania pieluch przeczy-
ta¢ o ubolewaniu mezczyzn nad brakiem kobiet w polskiej nauce’.

' A. Pawlowska-Kubik, Kilka gorzkich refleksji, ,Forum Akademickie” 2016, 9,
s. 23.
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Ta smutna konstatacja pokazuje, Ze mimo duzych zmian, jakie juz na-
stapily w spolecznej $wiadomosci, problem nieréwnych szans kobiet i mez-
czyzn nadal jest mocno widoczny. Takze w §wiecie polityki i mediéw, co
bedzie gtéwnym przedmiotem tego artykutu.

Badania wskazujg na stopniowe zwigkszanie si¢ liczby kobiet jako
czynnie zaangazowanych politykow. Niebagatelna role odegraly w tym za-
kresie zmiany w kodeksie wyborczym, ktére narzucaja uktadanie list wy-
borczych z zachowaniem odpowiedniej proporcji reprezentantéw odmien-
nych plci. Jak pokazaty wybory parlamentarne w Polsce w 2011 i 2015 roku,
kwoty na listach rzeczywiscie wptynely na wzrost liczby kobiet wybranych
do Sejmu RP. Nie byt to jednak efekt spektakularny. Pomig¢dzy kolejnymi
kadencjami liczba kobiet zwigkszala si¢ 0 3%. Warto wiec zastanowi¢ sie
nad innymi czynnikami, ktére mogg mie¢ wptyw na nadal niewielka obec-
nos¢ kobiet w polskim zyciu politycznym.

W dobie, kiedy komunikacja spoteczna, w tym komunikowanie po-
lityczne, jest silnie powigzana ze srodkami masowego komunikowania,
warto zwrdci¢ uwage na istotne znaczenie mediéw w tym zakresie. Poprzez
czestotliwo$¢ zapraszania kobiet politykéw do programéw, w ktérych na
biezaco sa komentowane wazne sprawy z zycia publicznego, media wply-
waja posrednio na ksztaltowanie spolecznej §wiadomosci odnosnie do pici
sfery politycznej. Rzadsza styszalno$¢ glosu kobiet w tego typu programach
wplywa na przekonanie odbiorcéw, ze sfera publiczna to obszar, ktory na-
turalnie jest zarezerwowany bardziej dla meskiego punktu widzenia. Dla
lepszego zobrazowania tej kwestii na potrzeby niniejszego artykutu zosta-
ta przeprowadzona ilo§ciowa analiza tresci programéw publicystycznych
emitowanych po gléwnych wydaniach serwiséw informacyjnych stacji:
TVP Info, TVN24 i Polsat News.

Kobiety w parlamencie — maly krok w dobrym kierunku

Aktywny udzial kobiet w zyciu politycznym zaréwno w Polsce, jak
i w innych zakatkach $§wiata wykazuje w ostatnich latach systematyczna
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tendencje wzrostowg. Wedlug danych Unii Miedzyparlamentarnej (Inter-
-Parliamentary Union), 1 grudnia 2016 roku kobiety stanowily ok. 23%
wszystkich parlamentarzystéw. W poréwnaniu do stanu z 31 grudnia
2010 roku jest to wzrost o cztery punkty procentowe, a w stosunku do
31 grudnia 2005 roku udzial kobiet w $wiatowych parlamentach zwiek-
szyl sie o blisko 9%?”.

Zwiegkszanie si¢ liczby kobiet w Zyciu politycznym widaé réwniez
w polskim Sejmie. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze trend ten charakteryzuje
sie raczej powolnym wzrostem. Obecnie w nizszej izbie polskiego parla-
mentu zasiada 27% kobiet. Jest to rekordowy wynik w poréwnaniu z po-
przednimi kadencjami (w stosunku do ostatniej nastapil wzrost o trzy
punkty procentowe). Na tym tle gorzej wypada obecnos¢ kobiet w pol-
skim Senacie, ktéra w stosunku do poprzedniej kadencji pozostala na
niskim poziomie 13%. Jak wskazuje analiza Instytutu Spraw Publicznych,
jest to efekt dzialania jednomandatowych okregéw wyborczych, ktore
w przeciwienstwie do wprowadzonej w 2011 roku tzw. ustawy kwotowej
premiujg meskich liderow. W konsekwencji kobiety w wyborach do Sena-
tu stanowily jedynie 14%. Co wiecej, az w 57% okregéw wyborczych nie
zostala zarejestrowana zadna kandydatka. Dla poréwnania tylko w jed-
nym okregu, a dokladnie w okregu rzeszowskim, nie wystawiono zadne-
go mezczyzny’.

W odniesieniu do wyboréw do Sejmu RP w 2015 roku warto ponadto
zauwazy¢, ze niektdre partie polityczne wprowadzity dodatkowe regulacje
stanowigce uzupelnienie systemu kwotowego. Partia Nowoczesna promo-
wala udziat kobiet poprzez wprowadzenie zasady, ze na kazdej liscie musi
by¢ co najmniej jedna kobieta w pierwszej trojce (zasada nie zostata zacho-
wana tylko na czterech listach). Platforma Obywatelska RP ukladala swo-
je listy wedlug reguly: jedna kobieta w pierwszej tréjce, dwie w pierwszej

> www.ipu.org/wmn-e/world.html (3.01.2017).

* A. Chelstowska, M. Druciarek, A. Nizynska, N. Skoczylas, Udzial kobiet
w wyborach parlamentarnych w 2015 roku. Wyniki monitoringu Obserwatorium Row-
nosci Plci, Warszawa 2015, https://pl.boell.org/sites/default/files/udzial_kobiet_wy
bory_parlamentare_2015_isp_hbs.pdf (3.01.2017).
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piatce (wyjatkiem byty tylko trzy okregi wyborcze). To wzmocnienie wpro-
wadzonego ustawg systemu kwotowego przyniosto konkretny efekt. Partia
Ryszarda Petru wprowadzila do Sejmu najwigcej kobiet wéréd swoich re-
prezentantéw, bo az 43%. Na drugim miejscu znalazla si¢ Platforma Oby-
watelska RP z wynikiem 36%. Dla poréwnania procentowy udzial kobiet
wybranych z ramienia innych partii do Sejmu RP wynosi dla PiS - 23%,
PSL - 19%, Kukiz'15 - 14%*. To pokazuje, ze zastosowanie samych kwot nie
przynosi spektakularnych efektow.

W zwigzku z tym nasuwa si¢ zasadnicze pytanie, czy odgorne regula-
cje w kodeksie wyborczym s3 wystarczajacymi dzialaniami, ktére dopro-
wadzg do systematycznego zwigkszania sie liczby politykéw plci Zenskiej.
Tendencja w tym zakresie jest wzrostowa, jednak charakteryzuje si¢ stabg
dynamikg. Niewatpliwie nalezy zwroci¢ uwage na pozostale aspekty, ktore
odgrywaja niebagatelna rol¢ w tym procesie.

Profesor Malgorzata Fuszara, jedna z najbardziej znanych polskich
badaczek przemian rol spotecznych kobiet i mezczyzn, wskazuje, ze oprocz
srodkéw prawnych wazng role odgrywa stan §wiadomosci spoleczne;.
W tym aspekcie istotny jest preferowany model rodziny (tradycyjny, part-
nerski, mieszany badz odwré6cony) oraz poglad na piastowanie przez ko-
biety stanowisk w zyciu publicznym i politycznym?®. Jak pokazuja badania
CBOS, w ostatnich latach w tych kwestiach nastgpita znaczgca zmiana.
Wsrod Polakow rosnie przekonanie, ze rowny podziat obowigzkéw domo-
wych i solidarny udziat kobiet i mezczyzn w pracy zawodowej jest najlepsza
opcja. W 2012 roku 48% Polakéw za pozadany model rodziny okreslito
model partnerski (partnerzy w réwnym stopniu realizujg si¢ zawodowo
i dzielg migdzy siebie obowiazki zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa
domowego oraz opieka nad potomstwem), 27% popieralo model miesza-
ny (zaréwno kobieta, jak i me¢zczyzna pracuja, ale to na kobiecie w glow-
nej mierze spoczywa ciezar domowych obowigzkdéw), 22% obstawato przy

* Ibidem.
* M. Fuszara, Kobiety w polityce, Warszawa 2006, s. 11-32.
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modelu tradycyjnym (tylko mezczyzna podejmuje prace zawodows, kobie-
ta za$ po$wieca czas obowigzkom domowym), a tylko 1% opowiedzial si¢
za modelem odwroconym (kobieta pracuje i utrzymuje rodzing, natomiast
partner przejmuje obowigzki domowe)®. Dla poréwnania wedtug badan
prof. Fuszary jeszcze w 1994 roku za trakcyjnym modelem rodziny opo-
wiadato si¢ 42%, a za partnerskim 35% Polakow.

Na ksztaltowanie $wiadomosci spolecznej istotny wpltyw wywieraja
stereotypy. Szczegélnie istotne przy omawianiu niniejszej tematyki jest zja-
wisko stereotypizacji spoteczno-kulturowej uwarunkowanej ptcig”. W tym
miejscu warto odnie$¢ si¢ do terminu plci kulturowej, ktéry wedtug An-
thony’ego Giddensa mozna zdefiniowa¢ jako ,,oczekiwania dotyczace cech
spolecznych, kulturowych i psychologicznych oraz sposobéw zachowania
uwazanych za wlasciwe dla cztonkéw danego spoleczenstwa™. Jak dalej
wskazuje Giddens, za tworzenie si¢ réznic pomiedzy piciami kulturowymi
odpowiada socjalizacja plciowa, ktdra dokonuje sie za pomoca dzialania
takich instytucji spotecznych, jak rodzina, szkota czy media’.

W dzisiejszym spoleczenstwie, w ktérym zarzadzanie informacjg od-
grywa niezwykle istotng role, to wlasnie media moga wywiera¢ znaczacy
wplyw na udzial kobiet w zyciu publicznym i politycznym. Media sg nie
tylko przekaznikami informacji i Zrédtami rozrywki, ale przede wszystkim
nos$nikami znaczen i symboli ksztattujacych opinie i postawy spoleczne.
Jak czesto podkreslajg badacze, w mediach masowych, a w szczegélnosci
w serialach i telenowelach, utrwalily si¢ stereotypy kobiet jako strazniczek
domowego ogniska, opiekunczych matek i zon badz bogin seksu. Ak-
tywnos$¢ zawodowa ograniczana jest, jak wskazuje prof. Dorota Piontek,

¢ Potrzeby prokreacyjne oraz preferowany i realizowany model rodziny, Komuni-
kat z badann CBOS nr BS/61/2012, Warszawa 2012.

7O. Barbuska, Czynniki determinujgce udziat kobiet w sprawowaniu wladzy po-
litycznej w krajach Europy Zachodniej, ,Studia Europejskie” 2002, 2, s. 72-91.

8 A. Giddens, Ph.W. Sutton, Socjologia. Kluczowe pojecia, ttum. O. Siara, P. To-
manek, Warszawa 2014, s. 148-151.

? Ibidem.
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do waskiego kregu tradycyjnie postrzeganych zainteresowan kobiet, czy-
nigc je najczesciej nauczycielkami, sekretarkami czy pielegniarkami. Stwo-
rzone w ten sposob przez media ramy poznawcze maja istotny wptyw na
ksztalt dyskursu publicznego®.

W tym miejscu warto dodatkowo przywota¢ koncepcje Pierre’a Bour-
dieu odnoszaca si¢ do przemocy symbolicznej. Ten typ przemocy nie ozna-
cza realnej fizycznej sity. To sprawia, ze jest fatwiej akceptowalny, a niekiedy
pojmowany jako co$ naturalnego'. Dzieki niemu jednostki podporzadko-
wane odbieraja rzeczywistos¢ z tej samej perspektywy co jednostki domi-
nujace, nie postrzegajac tym samym siebie jako obiektow ucisku'?. Dzieki
uswiadamianej im przez grupe dominujaca zbieznosci ich wzajemnych
interesow postrzegaja dang sytuacje jako korzystng dla nich samych. Owa
symboliczna dominacja ma miejsce na réznych polach zycia spolecznego.
Jej autorami s takze media masowe, ktdre urosty dzi§ do rangi poteznego
aktora, nie tylko mogacego przekazywac stereotypy, ale réwniez je tworzy¢
i utrwala¢. Wszystko za sprawg jezyka, obrazu, a takze ustalania hierarchii
wazno$ci dla danych tematéw i zwigzanych z nimi postaci. Media nie sg
odbiciem rzeczywistosci, ale same ja tworza.

Kobiety w $wiecie zmediatyzowanej polityki

Pojawienie si¢ mediow audiowizualnych wywarlo wielki wptyw na wspol-
czesne spoleczenstwa i sfere polityki. Wspoétzaleznos¢ mediéw i polity-
kéw nie podlega obecnie dyskusji. Jedni potrzebuja ciekawych tematéw — czy

' D. Piontek, Kobiety programach informacyjnych, https://wnpid.amu.edu.pl/
images/stories/pp/pp-2-2011/121-132.pdf (3.01.2017).

" P. Bourdieu, Megska dominacja, ttum. L. Kopciewicz, Warszawa 2004, s. 45-
-46, 50.

2E.A. Kaniuk, Kobieta - medialna ofiara przemocy symbolicznej, [w:] Kobiety
w sferze publicznej. Teoria i praktyka, red. nauk. M. Pataj, Torun 2015, s. 97-111.

3 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2012,
s. 158-160.
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nawet coraz czesciej sensacji — drudzy kanatu, za pomocg ktérego beda
mogli promowac¢ swoje idee oraz utrzymywac kontakt z wyborcami. Pro-
fesor Bogustawa Dobek-Ostrowska wskazuje w tym kontekscie na zjawi-
sko nazywane powszechnie ,mediatyzacjg polityki”. Polega ona na trans-
formacji i modernizacji sfery publicznej oraz zmianach w zachowaniach
uczestnikéw komunikowania politycznego pod wplywem zaréwno trady-
cyjnych mediéw masowych, jak i nowych srodkéw komunikowania siecio-
wego'. Media masowe nie s jednak tylko biernym przekaznikiem infor-
magcji. Jak stusznie stwierdzil Marshall McLuhan - same w sobie staly sie
przekazem®.

Dobrze obrazuje to stynna teoria agenda-setting, przedstawiona
w 1972 roku przez Maxwella McCombsa i Donalda Shawa. Wedlug niej me-
dia wplywaja w bardzo duzym stopniu na ksztaltowanie
sie opinii publicznej, ukierunkowujac uwage widzéw na
pewne wydarzenia, a przy okazji ignorujac pozostate.

To ukierunkowanie uwagi rzutuje réwniez, w mojej ocenie, nie tylko
na dane wydarzenia, ale réwniez na osoby. Fakt, ze dany polityk pojawia
si¢ czesciej jako komentator wydarzen politycznych, z pewnoscia podnosi
jego rozpoznawalnos¢, co moze mie¢ pozniejsze przelozenie na wynik wy-
borczy. Badania CBOS z jesieni 2015 roku dobitnie pokazuja, ze gtéwnym
zrédlem, z ktérego Polacy czerpig wiedze o polityce, sg telewizyjne progra-
my informacyjne i publicystyczne. Wskazalo na nie az 79% ankietowanych.
Ten typ audycji okazal sie bardziej znaczacy niz spoty i audycje wyborcze,
rozmowy w gronie rodzinnym i grupach znajomych czy drukowane mate-
rialy wyborcze.

" Ibidem.
' M. McLuhan, Understanding Media. The Extensions of Man, New York 1967,
s. 7.
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Wykres 1. Badanie CBOS odnosnie do zrddet czerpania wiedzy o polityce
w trakcie kampanii wyborczej do parlamentu jesienig 2015 roku

Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje
o komitetach i kandydatach startujgcych w wyborach parlamentarnych
(odpowiedzi twierdzace):

z wiecow, spotkan wyborczych,

w ktoérych Pan(i) uczestniczyk(a)
ze swoich indywidualnych rozméw
z kandydatami

z Internetu

z gazet i czasopism

z billboardéw, plakatéw wyborczych,
ulotek

z audycji informacyjnych

i publicystycznych w radiu

od znajomych, cztonkéw rodziny

ze spotow, reklam wyborczych

(np. w radiu, telewizji)

z programoéw informacyjnych
i publicystycznych w telewizji

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Zrédto: Odbiér kampanii wyborczej i aktywnos¢ polityczna w Internecie przed
wyborami parlamentarnymi, Komunikat z badania CBOS nr 164/2015, War-
szawa 2015.

W nawigzaniu do zasygnalizowanych wczesniej kwestii sformutowa-
tam hipoteze, ktéra zaklada, ze stopien obecnosci kobiet w programach pu-
blicystycznych gtéwnych kanaléw informacyjnych polskiej telewizji moze
mie¢ wplyw na liczbe kobiet, ktére angazuja sie w $wiecie polityki.

Programy publicystyczne nadawane po gtéwnych serwisach informa-
cyjnych ciesza sie zwykle duza ogladalnoscia. Ich goscie maja mozliwos¢
dos¢ szczegdlowo zaprezentowac swojg opini¢ na dany temat, a nawet przy
zrecznym postugiwaniu si¢ retoryka polityczng odwota¢ sie¢ do kwestii,
ktorych dziennikarz nie chcial poruszyé¢, a ktére dla polityka sg znacza-
ce. W przeciwienstwie do krotkich komentarzy politykéw w serwisach
informacyjnych programy publicystyczne daja rozméwcy duzo wigksze
pole manewru, jesli chodzi o zaprezentowanie swojego punktu widzenia.
Z racji tego, ze programy te realizowane sa w zdecydowanej wigkszo$ci na
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zywo, polityk nie musi obawia¢ sie, zZe jego wypowiedz zostanie zmonto-
wana badz pozbawiona najwazniejszych watkéw (dzieje sie to oczywiscie
przy dalszym cytowaniu wypowiedzi w innych programach badz me-
diach). Z tego punktu widzenia przyjetam réwniez zalozenie, ze programy
publicystyczne nadawane po serwisach informacyjnych moga mie¢ silne
oddzialywanie opiniotwdrcze i stanowig wazny element budowy wizerun-
ku danego polityka.

Sukcesywne badania z zakresu monitoringu mediéw pod wzgledem
nieréwnosci plci prowadzi Stowarzyszenie Kongres Kobiet. W raportach
opublikowanych na stronie internetowej Stowarzyszenia mozna znalez¢
analizy obecno$ci kobiet w telewizyjnych programach publicystycznych jak:
»Fakty po Faktach”, ,Kawa na Lawe”, ,Tomasz Lis na zywo” oraz ,,Kropka
nad I”. Analizy objety caly 2015 rok. Badano w nich czestotliwo$¢ pojawie-
nia sie kobiet jako gosci, kontekst rozmowy i ple¢ prowadzacych programy.
Warto jednak zwrdci¢ uwage, ze cigzko jest poréwnaé powyzsze progra-
my ze wzgledu na rézng czgstotliwos¢ i pore emisji oraz format rozmowy.
W badaniach Stowarzyszenia Kongres Kobiet brakuje réwniez programéw
stacji Polsat. Dlatego uznatam za zasadne skupienie si¢ na programach pu-
blicystycznych, ktérych zaréwno format, jak i czas emisji sg zblizone do
siebie, co umozliwia zestawienie ich ze sobg i odniesienie poréwnawcze.

Metoda

W badaniu zostata wykorzystana ilo§ciowa analiza tre$ci. Przedmiotem
badania byla liczba kobiet wystepujacych w roli goscia w programach
publicystycznych nadawanych codziennie po serwisach informacyjnych
w trzech stacjach telewizyjnych: TVP Info, TVN24 i Polsat News. W przy-
padku TVN24 i Polsatu News analizie poddano programy ,,Fakty po Fak-
tach” i ,,Gos¢ Wydarzen”. Jesli chodzi o TVP analizie poddano program
»Dzi$§ Wieczorem”, ktdry od 16 listopada 2016 roku nosi nowa nazwe ,,Go$¢
Wiadomosci” - godzina i format programu pozostaly bez zmian.
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Analizg objeto wszystkie audycje powyzszych programéw publicy-
stycznych, ktdre zostaly wyemitowane w 2016 roku. Jednostka analizy byt je-
den odcinek programu. W sumie w badaniu ujeto 358 odcinkéw ,,Faktéw po
Faktach”, 352 odcinki,,Dzi$§ Wieczorem”/,,Go$cia Wiadomosci”i604 odcin-
ki ,,Go$cia Wydarzen” (jeden odcinek po wydaniu serwisu informacyjnego
»~Wydarzenia” o godzinie 18.50 i drugi w ramach serwisu o godzinie 22.00).

Badane programy najczesciej stanowia nawigzanie do najwazniejszych
wydarzen przedstawionych w serwisie informacyjnym. Ich tematyka w zde-
cydowanej wigkszos$ci dotyczy spraw spoteczno-politycznych, a go$¢mi sa
najczesciej politycy oraz eksperci (gtéwnie przedstawiciele $wiata nauki).

Za wyborem tych trzech programéw przemawia fakt, ze emisja po
gtéwnych wydaniach serwiséw informacyjnych moze sprawic, iz dotrg one
do rdéznego rodzaju widzéw - nie tylko tych, ktérzy przejawiaja zaintere-
sowanie polityka. Wedlug danych portalu wirtualnemedia.pl z wrzesnia
2016 roku najwigksza popularnoscia wérod widzéw ciesza sie ,,Fakty po
Faktach”, na drugim miejscu uplasowal si¢ program ,,Dzi§ Wieczorem”. Na
trzecim miejscu znajduje si¢ program publicystyczny réwniez nadawany
w TVP Info ,,Cztery Strony”, a na kolejnym ,,Go$¢ Wydarzen”. Pomimo
tego, ze program ,,Cztery Strony” osiagnal lepsza ogladalnos¢ niz ,Gos¢
Wydarzen”, ze wzgledu na okres badania, czyli caty 2016 rok, oraz fakt, ze
program zaczal by¢ emitowany od polowy marca 2016 roku, nie zostal on
poddany analizie.

Poza badaniem czg¢stotliwosci udziatu kobiet w programach publicy-
stycznych wzieto takze pod uwage role, w jakiej wystapily rozméwcezynie.
W tym celu wyodrebniono nastepujace kategorie: polityk (niezaleznie od
szczebla), ekspert, przedstawicielka organizacji spolecznej (w tym zwiazki
zawodowe, NGO), znana osoba (celebrytka) oraz ,zwykla” osoba. Zasada
przypisania do kategorii opierala si¢ na faktycznej roli, w ktérej rozmoéw-
czyni wystepuje w programie. Na przyklad Magdalena Ogoérek komentu-
jaca jako historyk Ko$ciola msze $wieta, ktora papiez Franciszek odprawit
w os$rodku dla imigrantéw, zostala skategoryzowana jako ekspert, a nie
jako polityk, na co mogloby wplynac wczesniejsze kandydowanie w wybo-
rach prezydenckich.
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Ze wzgledu na zrdznicowang liczbe gosci zapraszanych do jednego
odcinka badanych programéw (,,Fakty po Faktach” - §rednio trzy-cztery
osoby, ,,Dzi$§ Wieczorem”/,,Go$¢ Wiadomosci” - $rednio jedna-dwie osoby,
»G0$¢ Wydarzen” - jedna osoba) liczba kobiet, ktére wystgpity w tych pro-
gramach, zostanie przedstawiona w sposdb procentowy.

Wyniki

W badanym okresie $rednia procentowa liczba kobiet w omawianych pro-
gramach publicystycznych dla calego 2016 roku ksztaltuje sie na bardzo
zblizonym i — co warto zaznaczy¢ — niskim poziomie. Dla ,,Dzi§ Wieczo-
rem”/,,Go$¢ Wiadomosci” wynosi on 13,9%, dla ,Faktéw po Faktach” —
12,69%, a dla ,,Goscia Wydarzen” - 12,97%. Szczegdtowy rozktad procen-
towy na poszczego6lne miesigce prezentuja ponizsze wykresy.

Wrykres 2. ,,Fakty po Faktach” - procentowy udzial kobiet jako gosci programu
w 2016 roku
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie materialéw ze strony: http:/fakty
pofaktach.tvn24.pl (10.01.2017).
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Wrykres 3. ,,Dzi§ Wieczorem™/,,Gos¢ Wiadomosci” — procentowy udzial kobiet
jako gosci programu w 2016 roku
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie informacji ze stron: http://www.
tvp.info/14661277/dzis-wieczorem; https://vod.tvp.pl/27630329/27112016
(10.01.2017).

Wrykres 4. ,Gos¢ Wydarzen” — procentowy udzial kobiet jako gosci programu
w 2016 roku
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie informacji ze strony: www.polsat
news.pl/program/gosc-wydarzen/ (10.01.2017).
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Jak wida¢ na zaprezentowanych wykresach, najbardziej konsekwent-
ny pod wzgledem obecnosci kobiet w roli goscia jest program ,,Fakty po
Faktach”. Mimo ze pomiedzy kolejnymi miesigcami zachodzg niewielkie
réznice w tym zakresie, to mozna jednak stwierdzi¢, ze utrzymywany jest
pewien staly poziom obecnosci kobiet, ktdry nie jest nizszy niz 9%. W kon-
tekscie programéw publicystycznych na antenach Polsatu News i TVP Info
mozemy zauwazy¢ duze zrdznicowanie pomiedzy poszczegdlnymi mie-
sigcami. Szczegolnie wyraziste sg bardzo niskie wskazniki obecnosci ko-
biet w lipcu dla programu ,, Dzi§ Wieczorem” - tylko 5,4% - i w sierpniu
dla ,,Goscia Wydarzen” - liczba kobiet spadta do dramatycznego poziomu
3,7% (podobna sytuacja miata miejsce w lutym). Przyczyn tej sytuacji moze
by¢ oczywiscie wiele. Jedna z nich jest tematyka biezacych wydarzen, ktéra
na przyktad w lipcu zdominowana byta przez takie tematy, jak bezpieczen-
stwo (zamachy terrorystyczne w Europie Zachodniej, zamach stanu w Tur-
cji, szczyt NATO w Warszawie, Swiatowe Dni Mlodziezy w Krakowie) czy
sport (Euro 2016, igrzyska olimpijskie w Rio de Janeiro). Te tematy stereo-
typowo uznawane sg raczej za typowo ,,meskie”, stad moze wynikac niska
liczba komentujacych je kobiet. Nie mozna zapomina¢ jednak, ze na wybor
go$cia programu wplywaja réwniez kwestie czysto techniczne - jak choc¢by
czas i dostepno$¢ rozmoéwcy.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na wspolny dla wszystkich trzech
programéw wzrost udziatu kobiet na przetomie wrzesnia i pazdziernika
2016 roku. Rowniez w tym przypadku mozna stwierdzi¢, Ze przyczyna jest
tematyka biezacych wydarzen, a wiec projekty regulacji prawnych odnos$nie
do liberalizacji badz zakazu aborcji w Polsce i zwigzane z tym ogélnopol-
skie ,,czarne protesty” kobiet. Wszystkie programy zanotowaly w tym cza-
sie najwiekszy w przeciagu calego roku procentowy udziat kobiet w swo-
ich audycjach. Jednocze$nie program ,,Dzi§ Wieczorem” ustanowil rekord
dla 2016 roku, goszczac w pazdzierniku az 25,6% kobiet. To pokazuje, ze
w $wiecie mediéw nadal mozna zauwazy¢ podzial na tematy ,,.bardziej ko-
biece” oraz te ,bardziej meskie”.

Jak zostalo zasygnalizowane wczesniej, w analizie zostaly wzie-
te rowniez pod uwage role, w ktérych wystapity kobiety w badanych
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programach publicystycznych. Warto zaznaczy¢, ze w przypadku kate-
gorii ,,polityk” i ,,ekspert” kazda ze stacji czgsto zaprasza te same osoby,
ktdre s stalymi komentatorami biezacych wydarzen. Jest to zjawisko nie-
zalezne od plci rozmdéwcy. W niniejszym badaniu ten aspekt nie zostat
brany pod uwage. Celem bylo ukazanie czestotliwosci wystepowania ko-
biet w badanych programach w ogdle, bez skupiania si¢ na réznorodnosci
zapraszanych oséb.
Szczegolowe wyniki prezentuje wykres 5.

Wrykres 5. Role kobiet bedacych w 2016 roku go$¢mi programéw publicy-
stycznych ,,Fakty po Faktach”, ,Dzi§ Wieczorem”/,Go$¢ Wiadomosci” i ,Go§¢
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Zr6dlo: opracowanie wiasne.

Na podstawie zestawienia zaprezentowanego na wykresie 5 mozna
stwierdzi¢, ze kobieta polityk to najbardziej popularna rola, w ktérej wy-
stepowaly rozméwczynie we wszystkich trzech programach publicystycz-
nych. Nie jest to zwigzane typowo z plcia, a raczej z profilem tych audycji.
Wida¢ jednak wyrazng dominacj¢ programéw stacji TVP Info w tym za-
kresie. Mozna ttumaczy¢ to faktem, ze TVP jako nadawca publiczny, $ci-
$le zwigzany z politykami, bardzo cze¢sto zaprasza do swoich programow
przedstawicieli rzadu czy parlamentu, aby mogli na biezaco informowac¢
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o swoich projektach i komentowa¢ aktualne wydarzenia. Konsekwent-
nie w programach stacji TVP Info - w poréwnaniu do TVN24 i Polsatu
News - zdecydowanie mniej kobiet wystapilo w roli ekspertéw. U nadaw-
cow komercyjnych liczba kobiet odwiedzajacych studio w tym wlasnie cha-
rakterze osiggneta mniej wiecej jedng czwartg liczby gosci. Pokazuje to, ze
glos kobiety moze by¢ warto$ciowa opinia, ktorg nalezy wzia¢ pod uwage
przy podejmowaniu takze strategicznych decyzji.

Kobiety jako przedstawicielki organizacji spotecznych w badanych
programach pojawialy si¢ gtéwnie przy okazji protestow przeciw zmianom
w zakresie dopuszczalnosci aborcji w Polsce oraz w trakcie strajku piele-
gniarek w Centrum Zdrowia Dziecka w Warszawie. Jesli chodzi o znane
osoby (celebrytéw), to kobiety w tej kategorii wystapily okazyjnie, i to za-
zwyczaj w roli ambasadoréw konkretnych inicjatyw i wydarzen — na przy-
ktad Maria Peszek w zwiazku z protestami kobiet czy Maryla Rodowicz
w kontekscie sylwestra organizowanego przez TVP. W ostatniej kategorii -
»ZWyklych” oséb - znalazly sie przyktadowo przedstawicielki rodzin ofiar
katastrofy smolenskiej.

Konkludujac, powyzsze wyniki badan pokazuja, ze udzial kobiet
w programach publicystycznych jest generalnie niski. W pewnych okre-
sach mniej lub bardziej koreluje on ze stopniem zaangazowania kobiet
w polityke parlamentarng (osiggajac poziom powyzej 20%). Nie jest to jed-
nak tendencja stala, czego dowodza niezwykle niskie wyniki dla niekté-
rych miesiecy — na poziomie 5 i 3%.

Nie da sie jednoznacznie stwierdzi¢, ktdra stacja jest najbardziej ,,pro-
kobieca”, poniewaz $rednia procentowa kobiet wystepujacych w bada-
nych programach publicystycznych w catlym 2016 roku jest mniej wigcej
podobna. Mozna jednak dokona¢ wyrdznienia stacji TVN24 za pewnego
rodzaju systematyczno$¢ (brak widocznych drastycznych spadkéw udzia-
tu kobiet). Druga pozycje w tym zakresie zajmuje TVP Info, ktére tylko
w lipcu i sierpniu zanotowalo znaczacy spadek ponizej 10%. Najgorzej pod
wzgledem systematycznosci wypada Polsat News — w przypadku tej stacji
w ciggu az pieciu miesigcy udzial kobiet spadl ponizej 10%, dwa razy osia-
gajac niezwykle niski poziom 3,7%.
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W zakresie réznorodnosci rél kobiet, ktdre wziety udziat w badanych
programach, réwniez najlepiej wypadl program stacji TVN24. Na szcze-
g6lng uwage w ,Faktach po Faktach” zastuguje wysoki wskaznik kobiet
wystepujacych w roli ekspertéw (tu réwniez wysoki wynik nalezy do Pol-
satu News).

Podsumowanie

Rozpoznawalno$¢ jest dzi$ jednym z kluczowych czynnikéw, ktdry po-
zwala zaistnie¢ w $wiecie polityki. Ciekawy komentarz do biezacej sytu-
acji moze bardziej przekona¢ wyborcow niz ulotka czy plakat wyborczy.
Obecnos¢ w programie publicystycznym jest sygnalem, ze dana osoba
moze mie¢ co$ szczegolnego do powiedzenia — w koncu zostata wybrana
przez gospodarza programu - a jej komentarz powinien zosta¢ wziety pod
uwage. W ten sposéb media, a w szczegdlnosci telewizja, ze wzgledu na site
oddzialywania zaréwno obrazem, jak i dzwigkiem maja ogromny wptyw
na spoteczng swiadomosc¢.

W tym kontekscie relatywnie niska obecnos¢ kobiet w programach
publicystycznych o tematyce spoteczno-politycznej moze utrwalac spotecz-
ny stereotyp o tym, ze polityka jest gtéwnie domeng mezczyzn. Co wiecej,
réwniez w programach informacyjnych - co pokazata w swoich badaniach
prof. Dorota Piontek - mamy do czynienia ze stereotypizacja, ktora wigze
sie z przypisywaniem kobiet do konkretnych rél i tematow's.

Warto wigc, aby w parze ze zmianami prawnymi na rzecz zwigk-
szania udzialu kobiet w polityce szty rowniez przemiany w §wiadomosci
spolecznej. Tak, aby aktywnos$¢ kobiet w sferze publicznej nie byla faktem
wymuszonym, ale skutkiem realnego i niczym nieskrepowanego zaanga-
zowania. Kwoty wyborcze odgrywaja wazna role, ale tylko w momencie sa-
mego wyboru na stanowisko. Pdzniejszy etap, tj. formulowanie projektow,
udzial w podejmowaniu decyzji, przedstawianie swojego punktu widzenia

' D. Piontek, op. cit.
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odnosnie do realizacji konkretnej strategii politycznej, ma jeszcze wicksze
znaczenie. Warto wiec postawi¢ pytanie, czy gtéwnym celem powinno by¢
tylko samo zwigkszenie wybieralnoéci kobiet na stanowiska polityczne,
czy tez doprowadzenie do ich faktycznego, a nie tylko fasadowego udziatu
w sprawowaniu wladzy polegajacego miedzy innymi na stanowieniu ,,fad-
nego tla” na konferencji prasowej. Ta przemiana jest o wiele trudniejsza do
przeprowadzenia, poniewaz wigze si¢ ze zmiang mentalnosci. Nie da si¢ jej
wprowadzi¢ przy pomocy regulacji prawnych. Dlatego tak wazne jest czyn-
ne zaangazowanie si¢ w ten proces instytucji bioracych udziat w procesie
socjalizacji, w szczegolnosci socjalizacji polityczne;.

Media maja w tym aspekcie kluczowe znaczenie. Pokazujac kobiety
jako aktywne komentatorki zycia publicznego i ekspertki w swoich dzie-
dzinach, mogg zasadniczo wpltyna¢ na zmiane $wiadomosci zaréwno mez-
czyzn, jak i samych kobiet. Mezczyzni dostrzega w kobietach wartoscio-
wego partnera do dyskusji, a kobiety uwierza, ze ich zaangazowanie nie
konczy sie na tradycyjnie przypisywanej im sferze prywatnej. Dzigki temu
réwnos¢ plci w polityce i w ogole w sferze publicznej bedzie nie tyle prawna
regulacja, ile normalng praktyka w demokratycznym spoleczenstwie.





