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Wstep

Reklama handlowa w dawnym Krakowie, zwlaszcza w ujeciu zaproponowa-
nym w niniejszej pracy, nie byta jak dotad przedmiotem rozwazan w jezyko-
znawczych publikacjach o charakterze monografii. Zagadnienie to, o czym
szczegolowo pisze si¢ w podrozdziale na temat stanu badan, doczekalo si¢
tylko dwodch cato$ciowych opracowan z zakresu lingwistyki. W pierwszym
z nich autorstwa Marii Schabowskiej podjeto analize reklamy wylacznie na
podstawie krakowskiego materialu prasowego, ekscerpowanego gléwnie
z dziennika ,,Czas” (zob. Schabowska 1990). W drugiej opublikowanej mo-
nografii jezykoznawczej Ewelina Gajewska (2018) analizuje wprawdzie dawny
dyskurs reklamowy, lecz réwniez opiera si¢ przede wszystkim na Zrédtach
prasowych (Gajewska 2018: 225-226)".

Wyjasnijmy, ze zakres czasowy badan zawezono do okresu trwajacego
od IT polowy XIX wieku do pierwszych dziesi¢cioleci XX stulecia, ktore kon-
czy data wybuchu II wojny $§wiatowej, rozpoczynajaca kolejny okres dziejow
Polski w nowej sytuacji politycznej, spolecznej i gospodarczej. Wybér takie-
go przedziatu czasowego $cisle taczy sie z historiag mediéw i druku, z rozwo-
jem prasy, radia, sztuki filmowej, a takze grafiki, a wiec i samej reklamy oraz
calego przemystu reklamowego, obejmujacego stopniowo nowe grupy zawo-
dowe zaréwno os6b tworzacych reklame, jak i 0s6b o niej piszacych i jej ucza-
cych. Najstarsze materialy zrédlowe w zebranym do badan korpusie tekstow
pochodza wlasnie z poczatku II polowy XIX wieku, a s3 to: datowana na rok

1 Prace M. Schabowskiej i E. Gajewskiej szczegélowo omawia si¢ w podrozdziale dotyczacym
stanu badan.
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ok. 1850 ulotka reklamowa , Ksiegarni D. E. Friedleina w Krakowie w Rynku
Gléwnym, N™ 237” utrzymujacej ,,od lat kilkunastu czytelnie polska i fran-
cuzka?®” (B] 224642, RARA 'V, 1p) oraz wydany w roku 1855 ,,Cennik nasion
jarzynnych, pastewnych, lesnych, traw i kwiatéw w handlu Kazimierza Rut-
kowskiego w gléwnym Rynku w domu naroznym przy ulicy Siennéj N. 15
w Krakowie” (B] 222411, RARA III, XXVIII/81, 83). W tym czasie zaczgto
tez regularnie publikowa¢ w periodykach reklamy handlowe. W krakowskim
czasopismie ,,Czas”, ktorego pierwszy numer ukazal si¢ pod koniec 1848 roku
(a ostatni w 1939 roku) i w ktérym drukowano réznego rodzaju inseraty, re-
klamy kupieckie zaczeto systematycznie zamieszcza¢ w kazdym wydaniu od
roku 1856. Z kolei w przypadku ,,Jézefa Czecha Kalendarza Krakowskiego”
(wyd. w latach 1832-1917) reklamy prasowe zamieszczano dopiero od 50 nu-
meru tego wydawnictwa z 1881 roku. Tak wigc rozwdj reklamy profesjonalnej
(w przynajmniej jednej z jej form - reklamy prasowej i drukowanej w posta-
ci ulotek czy afiszy) przypada na polowe XIX wieku. Wéwczas to, wedlug
Zbigniewa Bajki: ,Redaktorzy przestaja [...] sami «sklada¢» inseraty, oddajac
je w rece specjalistow. Z koncem XIX wieku powstaja pierwsze agencje re-
klamowe, reklama tez — wzorem krajéw Zachodu - zaczyna by¢ coraz wy-
razniej traktowana jako zajecie profesjonalne” (Bajka 1993: 45-46). Ponadto,
jak podaje Jerzy Jarowiecki, w XIX wieku w Krakowie funkcjonowala oplata
stemplowa i kaucja wydawnicza, ktora ,,ograniczala iloé¢ inicjatyw edytor-
skich. Konstytucja 1867 r. glosita wolnos¢ prasy w granicach obowigzujacych
ustaw, znosilfa tez system koncesyjny. 9 lipca 1894 zlikwidowano kaucje, za$
1 stycznia 1900 stempel”, co w konsekwencji zaowocowalo wzrostem wydaw-
nictw gazetowych (Jarowiecki 2003: 18).

Natomiast cezura wyznaczajaca koncowy czas badan nie mogta przypasc
na rok 1918, ktory, co prawda, wigzal si¢ z odzyskaniem przez Polske niepod-
legtosci, ale nie spowodowat zaistnienia natychmiastowej zmiany spotecznej,
gospodarczej czy administracyjnej (zob. Sagan-Bielawa 2014; Wozniak 2017,
2019; Przybylska, Batko-Tokarz, Przeczek-Kisielak, red., 2019). Na poczatku
okresu dwudziestolecia miedzywojennego Polska dziedziczy bowiem w spo-
sob naturalny rézne zjawiska z czaséw zaboréw, w tym takze reklame, ale
zmiana przychodzi dopiero pézniej - z koncem lat 20., a w szczegdlnosci na
poczatku lat 30. XX wieku - wraz z rozwojem prasy ogdlnopolskiej, radia,
przemystu filmowego oraz sztuki plakatowej i fotograficznej. Ten cechujacy

2 Cytujac w pracy teksty zZrodlowe, zachowujemy oryginalna ortografia i interpunkgje.
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sie niezwykla intensywno$cig zmian etap funkcjonowania II RP brutalnie
niweczy wybuch II wojny $wiatowej, po ktoérej zakonczeniu znana z czaséw
miedzywojnia reklama handlowa nie ma szans bytu.

Istotnym wyréznikiem i warto$cia niniejszej monografii jest bardzo zroz-
nicowany i znaczny pod wzgledem liczebnosci korpus tekstow zrédltowych,
ktore szczegétowo opisano i sklasyfikowano w dalszej czesci pracy. Do zbio-
ru tego naleza r6zne dokumenty Zycia spotecznego — druki ulotne przecho-
wywane w zbiorach Biblioteki Jagiellonskiej, Muzeum Krakowa i Muzeum
Narodowego w Krakowie, a sg to: 1. ulotki reklamowe i reklama pocztowa,
2. plakaty, afisze i wywieszki reklamowe, 3. prospekty, katalogi firmowe i bro-
szury informacyjne (zawierajace opis produktéw bez informacji o cenach),
4. cenniki oraz katalogi z wykazem cen produktéw, 5. druki firmowe (papier
firmowy, koperty, noty, rachunki), 6. opakowania, torebki i nalepki firmowe
oraz 7. inne promocyjne materialy drukowane - zaproszenia, listy, ksiazeczki
tematyczne (np. przepisy kulinarne, poradniki), kalendarzyki, broszury itp.
Material jezykowy uzupelniono ponadto wybranymi sondazowo reklamami
drukowanymi w prasie krakowskiej — gléwnie w dziennikach: ,Ilustrowany
Kuryer Codzienny” oraz ,,Czas”, a takze w ksiegach adresowych i kalenda-
rzach (zob. Wykaz materiatow Zrédtowych na koncu ksigzki). Wazng czes¢
materialu Zrédtowego stanowia réwniez zbiory reklamowe firmy ,, HERBE-
WO” w formie plakatéw, etykiet oraz reklam radiowych i kinowych, a takze
pierwsze krakowskie poradniki reklamowe i artykuly o reklamie autorstwa
m.in. Aljasa (1907), Stanistawa Batki (1916), Wiadystawa Komperdy (1921) czy
Jana Zmijewskiego (1913a, 1913b).

Ksigzka sklada si¢ z siedmiu rozdzialéw. Pierwszy z nich stanowi teore-
tyczng cze$¢ pracy i poswiecony jest prezentacji zatozen metodologicznych —
celéow badawczych, wybranej metody opisu oraz przyjetego sposobu rozu-
mienia stosowanych poje¢, najistotniejszych dla dalszych analiz. W rozdziale
tym przedstawia si¢ takze w ogdlnym zarysie dzieje reklamy od jej poczatkow
w czasach starozytnych do I potowy XIX wieku. Wazng czeécia rozwazan
jest réowniez omdwienie stanu literatury przedmiotu dotyczacej interesujace-
go nas zagadnienia w wybranym okresie oraz klasyfikacji zrodel do badan
reklamy kupieckiej w Krakowie od II polowy XIX do konca lat 30. nastep-
nego stulecia. Kolejnych sze$¢ rozdzialéw stanowi czes¢ analityczng pracy,
do ktoérej wprowadzeniem jest rozdziat drugi, zawierajacy tresci bedace zna-
czacym tlem i ukontekstowieniem omawianych zjawisk, zgodnym z przyjeta
koncepcja opisu wspdlnoty dyskursu i jej praktyk komunikacyjnych. Pozosta-
tych pie¢ glownych rozdziatéw zawiera szczegélows analize zgromadzonego
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korpusu zrodet, dla ktorej punktem wyijscia jest opis wspolnoty dyskursywnej
i jej aktorow, a w dalszej kolejnosci jezyk, jakim postugiwata si¢ ta wspolno-
ta, piszac o reklamie, a takze to, w jaki sposéb czltonkowie tej zbiorowosci —
reklamodawcy (kupcy, przemystowcy, ustugodawcy) — nazywali swe przed-
siebiorstwa, wyrazali ich lokalny charakter oraz swoj stosunek do reklamo-
biorcéw. Istotnym aspektem badan jest rowniez ukazanie wypracowanych
przez analizowang wspolnote dyskursywng wzorcéw komunikacyjnych, $ci-
sle powiazanych z rozwojem mediéw i przemystu reklamowego.
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Summary

Trade Advertisement in Old Krakow

Communication Practices

The main objective of the article is describing communication practices of
the community of trading and advertising discourse against the background
of the historic, economic and social reality which surrounded Krakow in-
habitants in the 19" century and in the interwar period (1850-1939). These
practices are related to the ways of both understanding and writing about
the phenomenon of advertisement (shaping specialist language concerning
advertisement), and to identification of Krakow companies, expressing lin-
guistic politeness and using various communication patterns depending on
the channel and form of communication.

The sources used to write this work include many different materials that
constitute a large collection of texts representing different forms of adver-
tisement, such as press adverts, leaflets, postcards, posters, placards and no-
tices, packaging materials, labels, folders, company catalogues and informa-
tion brochures, price lists, company papers (forms, envelopes, notes, bills),
other promotional printed materials (e. g. invitations, letters, thematic cook
books), as well as radio and film advertisements. Moreover, the linguistic
material includes the first Krakow advertising guidebooks and articles about
advertisement.

The method used in this paper is discourse analysis taking into account
the approach that integrates various methodologies related to pragmalinguis-
tics, including the theory of speech acts or the grammar of politeness, as well
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as text linguistics, multimodality, onomastics, semantics, lexicology, and cor-
pus linguistics.

The most important result of the research is the conclusion that adver-
tisement discourse of the second half of the 19" century and the beginning
of the 20" century is defined by such categories as: 1. being related to trade -
the connection with the trading community and its needs, values and aims;
2. locality - the connection with the local town space and with people who
are the owners/founders of local companies; 3. politeness — the connection
with the principles of trade politeness and with the principles of the changing
Polish language etiquette of the time; 4. media attention — the dependence of
trade advertisement on media discourses, and 5. being artistic — the influence
of the language of art: poetry, graphics and poster on advertisement. All the
above-mentioned determinants of trade advertisement of the period in ques-
tion are connected with one superior feature which characterizes trade dis-
course, including its specialized area: advertisement discourse, and which is
directly connected with the original reason for creating a trading community,
i. e. the need to exchange goods. This feature is persuasiveness the presence of
which, in different discourse forms of advertisement, to a greater or lesser de-
gree determines the basic communication objective of the advertising/trading
community, and particularly of the sellers, i. e. the willingness to sell goods/
services and encouraging customers to buy it.

Keywords: discourse, advertisement, Krakow, trade, 19" century, interwar
period






Ksigzka stanowi oryginalne, bogate i wieloaspektowe opracowanie
tematu, ktory do tej pory nie byt przedmiotem monograficznego ujecia
z jezykoznawczej perspektywy. Praca autorstwa Patrycji Patki luke te
w znakomity sposéb wypelnia. [...] Niewatpliwie bardzo mocnym
atutem pracy jest zgromadzony przez Autorke obszerny i zréznicowany
material badawczy, ktéry jak dotad nie podlegal jezykoznawczemu
opisowi. [...] Autorka przedmiotem ogladu uczynita nie tylko ogtoszenia
w prasie, plakaty czy ulotki reklamowe, lecz takze réznego rodzaju
elementy kultury materialnej, niezwykle rzadko stanowigce materie
badawcza w naukowych opracowaniach, m.in. opakowania, pudetka,
torebki na towar, papier firmowy, koperty, nalepki, rachunki, noty,
cenniki, karty pocztowe, r6znego rodzaju pisma.

[...] Dzigki umiejetnemu wykorzystaniu danych z rozmaitych Zrédet
i opracowan przedstawione w monografii tresci daleko wykraczaja poza
analize materialu badawczego. Autorka omawia rozlegte konteksty
wybranej tematyki, wykazujac przy tym niezwykla szczegétowos¢, wrecz
drobiazgowos$¢ opisu, przy réwnoczesnej umiejetnosci syntetycznego
ujecia. Eaczac wiele rozmaitych danych z r6znorodnych dziedzin wiedzy
i subdyscyplin jezykoznawczych, Badaczka prowadzi jednak spojny
i klarowny wywé6d naukowy, dazac do holistycznego ujecia omawianej
problematyki. Dzi¢ki temu monografia stanowi niezwykle bogate tres-
ciowo, wieloaspektowe opracowanie dyskursu reklamowego w poczat-
kowych etapach jego rozwoju.

Z recenzji dr hab. Ewy Mlynarczyk, prof. UP

Dr Patrycja Patka jest adiunktem w Katedrze Historii Jezyka i Dialektologii na
Wydziale Polonistyki Uniwersytetu Jagielloniskiego. Jej zainteresowania nau-
kowe skupiaja si¢ wokot semantyki, leksykografii, pragmalingwistyki i analizy
dyskursu, a takze jezykoznawstwa korpusowego i nauczania jezyka polskiego
jako obcego. Jest autorka monografii Strategie dyskursywne w rozmowie handlowej
(Katowice 2009) oraz wspolautorka Przewodnika po elektronicznych zasobach
jezykowych dla polonistow (stowniki, kartoteki, korpusy, kompendia) razem z Agata
Kwasnicka-Janowicz (Krakéw 2017) i pracy zespotowej Powiedziane po krakow-
sku. Stownik regionalizmow krakowskich pod redakcja Donaty Ochmann i Rena-
ty Przybylskiej (Krakow 2017). W jej dorobku naukowym istotne miejsce
zajmuje takze redakcja hasel (w latach 2007-2018) w Wielkim slowniku jezyka
polskiego PAN.
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