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Książka stanowi oryginalne, bogate i wieloaspektowe opracowanie 
tematu, który do tej pory nie był przedmiotem monograficznego ujęcia 
z językoznawczej perspektywy. Praca autorstwa Patrycji Pałki lukę tę 
w znakomity sposób wypełnia. [… ] Niewątpliwie bardzo mocnym 
atutem pracy jest zgromadzony przez Autorkęobszerny i zróżnicowany 
materiał badawczy, który jak dotąd nie podlegał językoznawczemu 
opisowi. [… ] Autorka przedmiotem oglądu uczyniła nie tylko ogłoszenia 
w prasie, plakaty czy ulotki reklamowe, lecz także różnego rodzaju 
elementy kultury materialnej, niezwykle rzadko stanowiące materię 
badawczą w naukowych opracowaniach, m.in. opakowania, pudełka, 
torebki na towar, papier firmowy, koperty, nalepki, rachunki, noty, 
cenniki, karty pocztowe, różnego rodzaju pisma. 
[… ] Dzięki umiejętnemu wykorzystaniu danych z rozmaitych źródeł

i opracowań przedstawione w monografii treści daleko wykraczają poza 
analizę materiału badawczego. Autorka omawia rozległe konteksty 
wybranej tematyki, wykazując przy tym niezwykłąszczegółowość, wręcz 
drobiazgowość opisu, przy równoczesnej umiejętności syntetycznego 
ujęcia. Łącząc wiele rozmaitych danych z różnorodnych dziedzin wiedzy 
i subdyscyplin językoznawczych, Badaczka prowadzi jednak spójny 
i klarowny wywód naukowy, dążąc do holistycznego ujęcia omawianej 
problematyki. Dzięki temu monografia stanowi niezwykle bogate treś-
ciowo, wieloaspektowe opracowanie dyskursu reklamowego w począt-
kowych etapach jego rozwoju. 

Z recenzji dr hab. Ewy Młynarczyk, prof. UP

Dr Patrycja Pałka jest adiunktem wKatedrze Historii Języka i Dialektologii na 
Wydziale Polonistyki Uniwersytetu Jagiellońskiego. Jej zainteresowania nau-
kowe skupiają się wokół semantyki, leksykografii, pragmalingwistyki i analizy 
dyskursu, a także językoznawstwa korpusowego i nauczania języka polskiego 
jako obcego. Jest autorką monografii Strategie dyskursywne w rozmowie handlowej 
(Katowice 2009) oraz współautorką Przewodnika po elektronicznych zasobach 
językowych dla polonistów (słowniki, kartoteki, korpusy, kompendia) razem z Agatą 
Kwaśnicką-Janowicz (Kraków 2017) i pracy zespołowej Powiedziane po krakow-
sku. Słownik regionalizmów krakowskich pod redakcją Donaty Ochmann i Rena-
ty Przybylskiej (Kraków 2017). W jej dorobku naukowym istotne miejsce 
zajmuje także redakcja haseł (w latach 2007–2018) w Wielkim słowniku języka 
polskiego PAN.
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Wstęp

Reklama handlowa w dawnym Krakowie, zwłaszcza w ujęciu zaproponowa-
nym w niniejszej pracy, nie była jak dotąd przedmiotem rozważań w języko-
znawczych publikacjach o charakterze monografii. Zagadnienie to, o  czym 
szczegółowo pisze się w  podrozdziale na temat stanu badań, doczekało się 
tylko dwóch całościowych opracowań z zakresu lingwistyki. W pierwszym 
z nich autorstwa Marii Schabowskiej podjęto analizę reklamy wyłącznie na 
podstawie krakowskiego materiału prasowego, ekscerpowanego głównie 
z dziennika „Czas” (zob. Schabowska 1990). W drugiej opublikowanej mo-
nografii językoznawczej Ewelina Gajewska (2018) analizuje wprawdzie dawny 
dyskurs reklamowy, lecz również opiera się przede wszystkim na źródłach 
prasowych (Gajewska 2018: 225–226)1.

Wyjaśnijmy, że zakres czasowy badań zawężono do okresu trwającego 
od II połowy XIX wieku do pierwszych dziesięcioleci XX stulecia, które koń-
czy data wybuchu II wojny światowej, rozpoczynająca kolejny okres dziejów 
Polski w nowej sytuacji politycznej, społecznej i gospodarczej. Wybór takie-
go przedziału czasowego ściśle łączy się z historią mediów i druku, z rozwo-
jem prasy, radia, sztuki filmowej, a także grafiki, a więc i samej reklamy oraz 
całego przemysłu reklamowego, obejmującego stopniowo nowe grupy zawo-
dowe zarówno osób tworzących reklamę, jak i osób o niej piszących i jej uczą-
cych. Najstarsze materiały źródłowe w zebranym do badań korpusie tekstów 
pochodzą właśnie z początku II połowy XIX wieku, a są to: datowana na rok 

1 Prace M. Schabowskiej i E. Gajewskiej szczegółowo omawia się w podrozdziale dotyczącym 
stanu badań.
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ok. 1850 ulotka reklamowa „Księgarni D. E. Friedleina w Krakowie w Rynku 
Głównym, Nro 237” utrzymującej „od lat kilkunastu czytelnie polską i fran-
cuzką2” (BJ 224642, RARA V, 1p) oraz wydany w roku 1855 „Cennik nasion 
jarzynnych, pastewnych, leśnych, traw i kwiatów w handlu Kazimierza Rut-
kowskiego w głównym Rynku w domu narożnym przy ulicy Siennéj N. 15 
w Krakowie” (BJ 222411, RARA III, XXVIII/81, 83). W  tym czasie zaczęto 
też regularnie publikować w periodykach reklamy handlowe. W krakowskim 
czasopiśmie „Czas”, którego pierwszy numer ukazał się pod koniec 1848 roku 
(a ostatni w 1939 roku) i w którym drukowano różnego rodzaju inseraty, re-
klamy kupieckie zaczęto systematycznie zamieszczać w każdym wydaniu od 
roku 1856. Z kolei w przypadku „Józefa Czecha Kalendarza Krakowskiego” 
(wyd. w latach 1832–1917) reklamy prasowe zamieszczano dopiero od 50 nu-
meru tego wydawnictwa z 1881 roku. Tak więc rozwój reklamy profesjonalnej 
(w przynajmniej jednej z jej form – reklamy prasowej i drukowanej w posta-
ci ulotek czy afiszy) przypada na połowę XIX wieku. Wówczas to, według 
Zbigniewa Bajki: „Redaktorzy przestają […] sami «składać» inseraty, oddając 
je w  ręce specjalistów. Z  końcem XIX wieku powstają pierwsze agencje re-
klamowe, reklama też – wzorem krajów Zachodu – zaczyna być coraz wy-
raźniej traktowana jako zajęcie profesjonalne” (Bajka 1993: 45–46). Ponadto, 
jak podaje Jerzy Jarowiecki, w XIX wieku w Krakowie funkcjonowała opłata 
stemplowa i  kaucja wydawnicza, która „ograniczała ilość inicjatyw edytor-
skich. Konstytucja 1867 r. głosiła wolność prasy w granicach obowiązujących 
ustaw, znosiła też system koncesyjny. 9 lipca 1894 zlikwidowano kaucję, zaś 
1 stycznia 1900 stempel”, co w konsekwencji zaowocowało wzrostem wydaw-
nictw gazetowych (Jarowiecki 2003: 18). 

Natomiast cezura wyznaczająca końcowy czas badań nie mogła przypaść 
na rok 1918, który, co prawda, wiązał się z odzyskaniem przez Polskę niepod-
ległości, ale nie spowodował zaistnienia natychmiastowej zmiany społecznej, 
gospodarczej czy administracyjnej (zob. Sagan-Bielawa 2014; Woźniak 2017, 
2019; Przybylska, Batko-Tokarz, Przęczek-Kisielak, red., 2019). Na początku 
okresu dwudziestolecia międzywojennego Polska dziedziczy bowiem w spo-
sób naturalny różne zjawiska z  czasów zaborów, w  tym także reklamę, ale 
zmiana przychodzi dopiero później – z końcem lat 20., a w szczególności na 
początku lat 30. XX wieku – wraz z  rozwojem prasy ogólnopolskiej, radia, 
przemysłu filmowego oraz sztuki plakatowej i fotograficznej. Ten cechujący 

2 Cytując w pracy teksty źródłowe, zachowujemy oryginalną ortografią i interpunkcję.
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się niezwykłą intensywnością zmian etap funkcjonowania II RP brutalnie 
niweczy wybuch II wojny światowej, po której zakończeniu znana z czasów 
międzywojnia reklama handlowa nie ma szans bytu. 

Istotnym wyróżnikiem i wartością niniejszej monografii jest bardzo zróż-
nicowany i znaczny pod względem liczebności korpus tekstów źródłowych, 
które szczegółowo opisano i sklasyfikowano w dalszej części pracy. Do zbio-
ru tego należą różne dokumenty życia społecznego – druki ulotne przecho-
wywane w  zbiorach Biblioteki Jagiellońskiej, Muzeum Krakowa i  Muzeum 
Narodowego w Krakowie, a są to: 1. ulotki reklamowe i reklama pocztowa, 
2. plakaty, afisze i wywieszki reklamowe, 3. prospekty, katalogi firmowe i bro-
szury informacyjne (zawierające opis produktów bez informacji o  cenach),  
4. cenniki oraz katalogi z wykazem cen produktów, 5. druki firmowe (papier 
firmowy, koperty, noty, rachunki), 6. opakowania, torebki i nalepki firmowe 
oraz 7. inne promocyjne materiały drukowane – zaproszenia, listy, książeczki 
tematyczne (np. przepisy kulinarne, poradniki), kalendarzyki, broszury itp. 
Materiał językowy uzupełniono ponadto wybranymi sondażowo reklamami 
drukowanymi w prasie krakowskiej – głównie w dziennikach: „Ilustrowany 
Kuryer Codzienny” oraz „Czas”, a  także w księgach adresowych i kalenda-
rzach (zob. Wykaz materiałów źródłowych na końcu książki). Ważną część 
materiału źródłowego stanowią również zbiory reklamowe firmy „HERBE-
WO” w formie plakatów, etykiet oraz reklam radiowych i kinowych, a także 
pierwsze krakowskie poradniki reklamowe i artykuły o reklamie autorstwa 
m.in. Aljasa (1907), Stanisława Batki (1916), Władysława Komperdy (1921) czy 
Jana Żmijewskiego (1913a, 1913b). 

Książka składa się z siedmiu rozdziałów. Pierwszy z nich stanowi teore-
tyczną część pracy i poświęcony jest prezentacji założeń metodologicznych – 
celów badawczych, wybranej metody opisu oraz przyjętego sposobu rozu-
mienia stosowanych pojęć, najistotniejszych dla dalszych analiz. W rozdziale 
tym przedstawia się także w ogólnym zarysie dzieje reklamy od jej początków 
w  czasach starożytnych do I  połowy XIX wieku. Ważną częścią rozważań 
jest również omówienie stanu literatury przedmiotu dotyczącej interesujące-
go nas zagadnienia w wybranym okresie oraz klasyfikacji źródeł do badań 
reklamy kupieckiej w Krakowie od II połowy XIX do końca lat 30. następ-
nego stulecia. Kolejnych sześć rozdziałów stanowi część analityczną pracy, 
do której wprowadzeniem jest rozdział drugi, zawierający treści będące zna-
czącym tłem i ukontekstowieniem omawianych zjawisk, zgodnym z przyjętą 
koncepcją opisu wspólnoty dyskursu i jej praktyk komunikacyjnych. Pozosta-
łych pięć głównych rozdziałów zawiera szczegółową analizę zgromadzonego  

^ Pałka 'Reklama'.indb   11^ Pałka 'Reklama'.indb   11 24.05.2022   10:18:1924.05.2022   10:18:19



Wstęp

korpusu źródeł, dla której punktem wyjścia jest opis wspólnoty dyskursywnej 
i jej aktorów, a w dalszej kolejności język, jakim posługiwała się ta wspólno-
ta, pisząc o reklamie, a także to, w jaki sposób członkowie tej zbiorowości –  
reklamodawcy (kupcy, przemysłowcy, usługodawcy) – nazywali swe przed-
siębiorstwa, wyrażali ich lokalny charakter oraz swój stosunek do reklamo-
biorców. Istotnym aspektem badań jest również ukazanie wypracowanych 
przez analizowaną wspólnotę dyskursywną wzorców komunikacyjnych, ści-
śle powiązanych z rozwojem mediów i przemysłu reklamowego. 
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Summary

Trade Advertisement in Old Krakow

Communication Practices

The main objective of the article is describing communication practices of 
the community of trading and advertising discourse against the background 
of the historic, economic and social reality which surrounded Krakow in-
habitants in the 19th century and in the interwar period (1850–1939). These 
practices are related to the ways of both understanding and writing about 
the phenomenon of advertisement (shaping specialist language concerning 
advertisement), and to identification of Krakow companies, expressing lin-
guistic politeness and using various communication patterns depending on 
the channel and form of communication. 

The sources used to write this work include many different materials that 
constitute a  large collection of texts representing different forms of adver-
tisement, such as press adverts, leaflets, postcards, posters, placards and no-
tices, packaging materials, labels, folders, company catalogues and informa-
tion brochures, price lists, company papers (forms, envelopes, notes, bills), 
other promotional printed materials (e. g. invitations, letters, thematic cook 
books), as well as radio and film advertisements. Moreover, the linguistic 
material includes the first Krakow advertising guidebooks and articles about 
advertisement. 

The method used in this paper is discourse analysis taking into account 
the approach that integrates various methodologies related to pragmalinguis-
tics, including the theory of speech acts or the grammar of politeness, as well 
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as text linguistics, multimodality, onomastics, semantics, lexicology, and cor-
pus linguistics. 

The most important result of the research is the conclusion that adver-
tisement discourse of the second half of the 19th century and the beginning 
of the 20th century is defined by such categories as: 1. being related to trade – 
the connection with the trading community and its needs, values and aims; 
2. locality – the connection with the local town space and with people who
are the owners/founders of local companies; 3. politeness – the connection
with the principles of trade politeness and with the principles of the changing
Polish language etiquette of the time; 4. media attention – the dependence of
trade advertisement on media discourses, and 5. being artistic – the influence
of the language of art: poetry, graphics and poster on advertisement. All the
above-mentioned determinants of trade advertisement of the period in ques-
tion are connected with one superior feature which characterizes trade dis-
course, including its specialized area: advertisement discourse, and which is
directly connected with the original reason for creating a trading community,
i. e. the need to exchange goods. This feature is persuasiveness the presence of
which, in different discourse forms of advertisement, to a greater or lesser de-
gree determines the basic communication objective of the advertising/trading
community, and particularly of the sellers, i. e. the willingness to sell goods/
services and encouraging customers to buy it.

Keywords: discourse, advertisement, Krakow, trade, 19th century, interwar 
period 
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Reklama handlowa
w dawnym Krakowie

Praktyki komunikacyjne

Patrycja Pałka
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Książka stanowi oryginalne, bogate i wieloaspektowe opracowanie 
tematu, który do tej pory nie był przedmiotem monograficznego ujęcia 
z językoznawczej perspektywy. Praca autorstwa Patrycji Pałki lukę tę 
w znakomity sposób wypełnia. [… ] Niewątpliwie bardzo mocnym 
atutem pracy jest zgromadzony przez Autorkę obszerny i zróżnicowany 
materiał badawczy, który jak dotąd nie podlegał językoznawczemu 
opisowi. [… ] Autorka przedmiotem oglądu uczyniła nie tylko ogłoszenia 
w prasie, plakaty czy ulotki reklamowe, lecz także różnego rodzaju 
elementy kultury materialnej, niezwykle rzadko stanowiące materię 
badawczą w naukowych opracowaniach, m.in. opakowania, pudełka, 
torebki na towar, papier firmowy, koperty, nalepki, rachunki, noty, 
cenniki, karty pocztowe, różnego rodzaju pisma. 
[… ] Dzięki umiejętnemu wykorzystaniu danych z rozmaitych źródeł 

i opracowań przedstawione w monografii treści daleko wykraczają poza 
analizę materiału badawczego. Autorka omawia rozległe konteksty 
wybranej tematyki, wykazując przy tym niezwykłą szczegółowość, wręcz 
drobiazgowość opisu, przy równoczesnej umiejętności syntetycznego 
ujęcia. Łącząc wiele rozmaitych danych z różnorodnych dziedzin wiedzy 
i subdyscyplin językoznawczych, Badaczka prowadzi jednak spójny 
i klarowny wywód naukowy, dążąc do holistycznego ujęcia omawianej 
problematyki. Dzięki temu monografia stanowi niezwykle bogate treś-
ciowo, wieloaspektowe opracowanie dyskursu reklamowego w począt-
kowych etapach jego rozwoju. 

Z recenzji dr hab. Ewy Młynarczyk, prof. UP
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