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1. Wprowadzenie

1.1. Boy i Aretino. Literacka mapa niewygodnych pisarzy

Jeden z dwdch znanych portretéw Pietra Aretina znajduje si¢ w Palazzo Pitti we
Florencji'. Obraz pedzla Tycjana wisi w sali Wenery (Sala di Venere) i jest ciemny
od werniksu. Aretino ma na nim skupiong twarz i wydaje sie gniewnie spoglada¢
w prawo, ale w jego oczach czai si¢ blysk inteligencji i poczucia humoru. Mimo
to nie usmiecha sie, to portret arcypowaznego cztowieka. Sportretowany wyglada
tak, jakby stal nieco w cieniu, na piersi ma afcuch dostojnika. Okragle pota-
czenia ogniw s3 juz malo blyszczace, dostrzeze je tylko uwazny obserwator. Pie-
tro jest ubrany w bogaty stroj, ale bez specjalnych zdobien. Burgundowy ptaszcz
i ciemnobrazowe rekawiczki (stynne Tycjanowskie czerwienie, rudosci i brazy)
maja informowac widza, ze oto przed nim jest wizerunek il gentiluomo. Zamozny
szlachcic i na pewno nie poeta, bo ktérego poete byloby sta¢ na taki kaftan i na
takie rekawiczki

Niewiele wiemy o historii powstania tego obrazu?, za to wiecej o samym po-
ecie. Jego nazwisko jako pierwsze zostanie umieszczone na , literackiej mapie nie-
wygodnych pisarzy’, na ktérej znajduje si¢ takze Boy. Niewygodnych, czyli takich,
ktérzy pisza na drazliwe tematy. Mapa obrazoburcéw, skandalistéw, tych, ,ktérzy
wsadzaja kij w mrowisko’, pisza prosto, ale bija celnie, atakuja nie na oélep, ale
w sposéb blyskotliwy i wyrafinowany — stfowem: tacy, dla ktérych jezyk staje sie
narzedziem walki, a druk — orezem. Literatura zas, uzywajac stéw Boya, stuzy im

! Tiziano Vecellio, Portret Pietra Aretina, 1545, Palazzo Pitti, Florencja.

Doktor Lorenza Smith pisze o dlugoletniej przyjazni Tycjana i Aretino, ktéry posltal portret
do Florencji, liczac na zyskanie wzgledéw Kosmy Medyceusza dla siebie i kolegi. Z tych
planéw wyszlo niewiele, bo toskanski ksigze mial juz malarza na dworze (Agnolo Bronzi-
no — jego najslynniejszy portret Eleonory z Toledo mozna obejrze¢ w Galerii Uffizi lub... na
okladce Historii piekna Umberta Eco). W liScie dofaczonym do podobizny Aretino pragnat
takze zareklamowac¢ swoje ustugi, piszac w wyszukany sposob, ze gdyby dopfacil mala-
rzowi, material jego odzienia na obrazie l$nilby niczym jedwab posypany brokatem. Zob.
L. Smith, Titian, two portraits of Pietro Aretino, [on-line:] https://pl.khanacademy.org/
humanities/renaissance-reformation/high-ren-florence-rome/late-renaissance-venice/a/
titian-two-portraits-of-pietro-aretino — 3 VII 2020.
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10 1. Wprowadzenie

do wypowiadania swoich goryczy, buntéw i marzeni®. Jej patronem nie bez przy-
czyny zostat Aretino — ,bicz na ksiazeta’, autor Zywotéw kurtyzan®.

Portretéw Boya jest wiecej, i jeszcze wiecej jest jego fotografii. Najbardziej
znane podobizny Boya to te namalowane przez Witkacego, o ktérych pisano juz
wielokrotnie®. Warto podkresli¢ fakt wielo$ci tych portretéw, jak gdyby malarz in-
tuicyjnie rozpoznal wielo$¢ twarzy Boya, jego niejednoznaczno$¢, jego potrzebe
schowania sie za wieloma wizerunkami, z ktérych kazdy byt inny, niepodobny do
poprzedniego, specjalnie zaprojektowany, odmienny, wyjatkowy.

Boy z réznych przyczyn jest i byl traktowany jako ,pisarz niewygodny”. Jest
dzieki temu kims$ podobnym do Aretina. Mimo ze minelo prawie 80 lat od jego
$mierci, wciaz znajduje sie w gronie tych, ktérzy wzbudzaja kontrowersje. Lite-
ratura, ktora tworza ci problematyczni pisarze i pisarki, staje sie takze mapa, na
ktorej mozna znalez¢ wszystko. Znajduja sie na niej nie tylko tematy tabu, ale
i najtajniejsze bolaczki duszy. Autorzy ci pisza o seksie, uzywaja wulgarnego jezy-
ka, nie wahaja sie przedstawiac zla i jego wytwordw, siegaja po kategorie wstydu
i szalenstwa. Tworzyli i tworza dziela, po ktérych czytelnik nie tylko doznaje swo-
istego katharsis, ale zaczyna podejmowac tematy filozoficzne, zastanawia sie nad
swoim zyciem, czasem placze, a czasem $mieje sie do tez.

Poslugujac sie terminem francuskiej krytyczki Pascale Casanovy, ,$wiatowa
republika literatury” to miejsce wlasnie dla nich — tych, ktérzy sa odwazni. To
uniwersum, ktore podlega nieustajacym zmianom. W przestrzeni tej trwaja cia-
gle walki, neguje sie autorytety lub podwaza ich prawomocnos¢, a takze czesto
dochodzi do buntéw, aktéw niepostuszenistwa, wrecz rewolucji. Casanova pod-
kresla, ze ,jedyna autentyczna historie literatury tworza swoiste rewolty, zamachy
stanu, manifesty, wynalazki formalne i jezykowe «subwersje», ktore niepostrzeze-
nie ksztaltuja literature i $wiat literacki”. W jej opinii literatura to rodzaj twérczo-
$ci nieredukowalnie jednostkowej i takze nieuchronnie zbiorowej. Uczestnicza
w niej ci, ktérzy tworza, ponownie odkrywaja lub przyswoili sobie te rozwiazania,
ktore prowadza do zmiany porzadku w literackim $§wiecie, do podwazenia ukla-
du sil, ktére w nim rzadzg, a takze stworzenia nowych, dotad nieznanych, form,
gatunkoéw, nowych jezykdw, przekladow. Ta osobliwa republika rzadza takie pra-
wa, jak rywalizacja czy nieréwnosci spoleczne, a pisarz, aby zyska¢ widzialno$¢
i kapital, musi dokonac¢ szeregu dziatan, w tym walczy¢ o zachowanie swojej lite-
rackiej postawy’. Dzialania te, jak sie wydaje, wymagaja od autoréw, obok rewo-

T.Boy-Zelenski, Fredro. Zrzednosé i przekora, Korzeniowski, Panna mezatka, [w:] ide m,
Pisma, t. 19, Warszawa 1959, s. 235.

P. Aretino, Zywoty kurtyzan, ttam. E. Boyé, Bialystok 1994, s. 106.

Jeden z nich znajduje sie w kolekcji Muzeum Pomorza Srodkowego w Stupsku, [on-line:]
https://www.muzeum.slupsk.pl/index.php/witkacy/galeria-dziel — 3 VII 2020.

P. Casanova, Swiatowa republika literatury, ttum. E. Gatuszka, A. Turczyn, Krakéw
2017, s. 261.

7 Ibidem, s. 262-263.
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lucyjnej postawy, niekiedy nieustajacej troski o byt, préby zaistnienia na rynku
wydawniczym, widzialno$ci oraz okreslonego swiatopogladu. Na to nakladaja sie
wplywy zaréwno polityki, jak i ekonomii, a takze kulturowe (np. rozréznienie na
male i duze literatury).

Oprécz Aretina mozna na tej mapie ,niewygodnych pisarzy” znalez¢ takich
autordw, jak: Michel de Montaigne, Pierre Brantome, Jonathan Swift, Markiz de
Sade, Oscar Wilde, Konstandinos Kawafis, Federico Garcia Lorca, Virginia Woolf,
Czeslaw Milosz, Witold Gombrowicz, Simone de Beauvoir, Allen Ginsberg, Josif
Brodski, Octavio Paz, Truman Capote, Ernest Hemingway, Ryszard Kapuscin-
ski, James Joyce, Gunter Grass, Salman Rushdie, Elfriede Jelinek, Orhan Pamuk,
Emile Cioran, Vladimir Nabokov, Anna Politkowska, Michel Houellebecq, Chuck
Palahniuk i wielu innych.

Ich ,niewygodnos¢” polegala i wciaz polega na dziatalnosci politycznej, femi-
nistycznej, antysystemowej, antywyznaniowej, antykoscielnej. Przede wszystkim
jednak byli oni (i sa) niewygodni dlatego, ze pisali i pisza w sposéb innowacyjny,
kreatywny oraz niezalezny, dla korzysci wlasnych, dla idei, dla pomystu, ktory
maja, dlatego, zeby sie nie ba¢, z powodu inspiracji lub przekonan, na przekor,
z niezgody na zastana rzeczywisto$¢, dla sprawdzenia, na ile moga sobie pozwo-
li¢, dla przekraczania granic. Wyprzedzajac czesto swoja epoke, nie bali sie (i nie
boja) spojrzec ,szerzej’, pokazac zla i jego konsekwencji. Wywracali i wywracaja
ogolnie przyjety sposéb myslenia, pokazujac, ze mozna na dane zagadnienie pa-
trzec¢ z wielu perspektyw, przy czym nie musza by¢ one zgodne z tg ogdlnie przy-
jeta przez rzady oraz Koscioly. Pisarze i pisarki — anarchisci? Do pewnego stopnia
tak, ale tez ludzie niezalezni, myslacy w sposéb autonomiczny i niezawisly. Kon-
sekwencja takiego sposobu dziatania byta strata, czesto emigracja albo odebranie
zycia, w najlepszym wypadku fatalna reputacja; zaleta — slawa i nieSmiertelno$¢
w postaci wciaz popularnych tekstow czytanych przez kolejne pokolenia.

Dlaczego wsrdd nich jest Boy i dlaczego warto o nim pisa¢? Mozna odpowie-
dzie¢ na to pytanie w dwojaki sposéb. Boy-Zeleriski byl/jest fenomenem — pisa-
rzem, tlumaczem, krytykiem, poeta i publicysta jednoczesnie, jak chyba nikt inny
w jego epoce oraz w epokach pézniejszych. Byla to osobowo$¢ twércza i genial-
na, postac o rozlegltych kontaktach w srodowisku literackim i miedzynarodowym.
Jako pisarz niewygodny prezentowal z réznych powodoéw takie poglady, ktére nie
byly w jego czasach popularne, zachowujac zawsze odrebny sposéb myslenia. Nie
bal sie pisa¢ tego, co mysli, nie interesowaly go tematy pozbawione wyrazu, nie
zastanawial sig, czy poruszanie ich przyniesie mu korzysci, czy straty (cho¢ z pew-
noscia przynosilo rozglos). Z literatury francuskiej réwniez ,ttumaczyt «buntow-
nikéw» — Moliera, Zole, Corbiére’a — ludzi, ktérzy zyja w ramach okreslonego
systemu, ale nie godza si¢ na jego postac”.

8 Doktor Zeletiski z Galicji, rozmowa z Lukaszem Jasing, Teologia Polityczna, [on-line:] https://

teologiapolityczna.pl/doktor-zelenski-z-galicji-rozmowa-z-lukaszem-jasina — 2 VII 2020.



12 1. Wprowadzenie

Dlaczego, ponawiajac druga czes$¢ pytania, warto o nim pisac, skoro wszystko
zostalo juz powiedziane, napisane i zbadane, a idee Boya, jego kampanie publicy-
styczne, artykuly i biografia byly juz omawiane przez réznych badaczy? Jego hi-
storia jako cztowieka i pisarza jest znana od poczatkéw literackiej kariery w , Zie-
lonym Baloniku’, az do pobytu we Lwowie i budzacych watpliwosci dziatan po
wybuchu II wojny §wiatowe;j.

W tej sytuacji odpowiedz na pytanie ,dlaczego warto” nie wydaje si¢ prosta.
A jednak, po pierwsze, warto stwierdzi¢, ze w ,historii Boya/o Boyu” nadal sa
pewne braki, miejsca niedookreslone. Po drugie, byl on znakomitym pisarzem.
Powroty do twoérczosci Boya zawsze gwarantuja przyjemnos$¢ lektury. Jego ma-
dro$¢, humor, nietuzinkowe pomysty na teksty, wyjatkowe neologizmy oraz wy-
razenia, ktére na stale weszly do jezyka polskiego, bronia sie przed uptywem
czasu. Trzeba jednak wskazad, ze istotna w przypadku Boya wydaje sie¢ nie tylko
sama przyjemno$¢ lektury, ale takze pewna podejrzliwo$¢, poszukiwanie tego, co
jest ukryte ,pod powierzchnia’, ,wgryzanie sie¢ w tekst’, uzywanie metody close
reading. Prawdziwy Boy to ten ukryty pod maska btazna lub medrca, pod zie-
lonobalonikowymi wierszami, pod zartami ze Sfowek i za zaslona wspomnien
w Znaszli ten kraj. Poszukiwanie tego nieoczywistego, innego Boya jest w istocie
przyjemnoscia poréwnywalna z lektura jego tekstow.

Mozna zatem stwierdzi¢, Ze niniejsza ksiazka powstala z dwdch przestanek:
braku oraz fascynacji. Poszukiwanie odpowiedzi na pytania o dziatania Boya
(gtéwnie w okresie dwudziestolecia miedzywojennego) podejmowane w zakresie
ksztaltowania jego wizerunku, strategii autorskich oraz autokreacji, a takze fa-
scynacja jego znakomita polszczyzna przyczynily sie do poszukiwan badawczych
i wysnucia pewnych przypuszczen dotyczacych formowania jego literackiej auto-
biografii. Domysly te, o celowym i Swiadomym dzialaniu Boya, skrystalizowaly sie
nastepnie w pomyst szczegdlnego przyjrzenia sie temu zagadnieniu. Dlatego tez
celem stawianym w niniejszej monografii stala sie proba pokazania zamierzonego
ksztattowania literackiej autobiografii przez Tadeusza Boya-Zeleniskiego. Hipote-
ze¢ o intencjonalnym organizowaniu tej autobiografii nalezalo przetestowac, po-
stugujac sie pytaniami badawczymi, postawionymi w nastepujacy sposéb:

1. Jaka $wiadomos$¢ réznych mozliwosci wykorzystania mass mediéw miat
Boy i w jaki sposéb robit z nich uzytek?
2. Jak Boy ksztaltowal swoja marke i dlaczego wolno mu bylo pisac co$, cze-
go inni nie mogli?
3. Jak Boy oddzialywal na odbiorcéw (analiza efektéw dziatania jednostki
w wyniku przyjecia okreslonej roli spolecznej) i jakie narzedzia do tego
stosowal?
Jakie byly sposoby funkcjonowania jego wizerunku?
Jakie byly i s klucze do odbioru publicznego wizerunku Boya?
Wypowiedzi autobiograficzne — kim w nich byt?
W jaki sposéb Boy wygtaszal opinie i jak tworzyl wlasna legende?

N oG
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8. Jakie byly srodowiska autokreacyjne — w jakich kregach Boy tworzyl wi-
zerunek, czy wyrdznial si¢ sposobami budowania swojego wizerunku
wsrod innych tworcow?

9. Jaka byta rola pseudonimu w ksztaltowaniu literackiej autobiografii?

10. Jak Tadeusz Zelenski stworzyt Boya?

Ostatnie z zadanych pytan zostalo zawarte w tytule monografii, ktéra w zwiazku
z do$¢ rozlegla perspektywa badawcza zostata podzielona na trzy czesci: strate-
gie, autokreacje i wizerunki. Sa one poprzedzone wstepna propozycja nowego
spojrzenia na autobiografie literacka i jej ksztaltowanie (za pomoca pojecia ,au-
tobiografia iskrzaca’, stworzonego na potrzeby tych przemyslen), zawieraja uwagi
o metodologii, ktéra ma charakter interdyscyplinarny, rozwazania o stanie badan
nad twérczoscia Zeleniskiego i konteksty Boyowskie, w tym gtéwnie odnoszace
sie tym razem do XXI wieku. Podjeto tu takze prébe usytuowania autora Stowek
w polu literackim dwudziestolecia i Mlodej Polski oraz pokazania, jakie relacje
wplywaly na pozycje Boya w omawianym okresie.

Jak juz wspomniano, pierwsza cze$¢ publikacji dotyczy strategii, zaréwno au-
torskich jak i medialnych, jakie podejmowat Boy-Zelenski, aby ksztattowaé swo-
je literackie ,ja" Istotny jest tutaj przede wszystkim podrozdzial o narodzinach
pseudonimu ,,Boy” oraz licznych sposobach sygnowania dokumentéw przez Ta-
deusza Zelenskiego i réznych formach nazwiska przez niego uzywanych na prze-
strzeni niemal 20 lat. Obszerny fragment dotyczacy mediéw (w tym wypadku
przede wszystkim prasy) ma za zadanie stac si¢ uzupelnieniem wiedzy o stosunku
Zelenskiego do dwczesnej rzeczywistosci medialnej, w jakiej funkcjonowat, oraz
niezwyktej umiejetnosci wykorzystywania przez autora Stow cienkich i grubych
srodkéw masowego przekazu. W efekcie w tej czesci pokazana jest bezkompro-
misowo$¢ Boya, zwana przez jego przeciwnikéw ,reklamiarstwem’, w wykorzy-
stywaniu wszystkich mozliwos$ci do promowania siebie i swojej twérczosci. Mimo
zapewne nieznanych Zeleriskiemu terminéw z zakresu public relations, marke-
tingu, komunikacji spotecznej czy zarzadzania marka, w czesci tej zostalo takze
wskazane, jak ogromna wiedze czy tez intuicje miat Boy-Zeleriski, stosujac okres-
lone chwyty w kontaktach z czytelnikami czy kierowaniem Biblioteka Boya (cho¢
niestety nie byly to na tyle skuteczne dziatania, by Biblioteka przetrwata, a Ze-
lenski jako wydawca nie ponidst kleski). Podane przyklady tekstéw napisanych
przez Boya, a dotyczacych przedsigbiorstw panstwowych (monopol spirytusowy,
linie lotnicze LOT), pokazuja, ze znakomicie odnalazlby si¢ w $wiecie reklamy.
Zartobliwie mozna by stwierdzi¢, ze w naszych czasach Boy reklamowalby okres-
lone produkty, jak np. laptopy czy tablety, alkohole, odziez meska, restauracje czy
zegarki, réwnie skutecznie, jak robia to pitkarze czy aktorzy. Czes¢ dotyczaca stra-
tegii konicza rozwazania o tym, w jaki sposéb media staly si¢ fasada, za ktéra mégt
sie ukry¢ pisarz, tak by zachowa¢ minimum prywatnosci, a jednoczesnie zapre-
zentowac i zaoferowac takiego Boya, jakiego chcieli widzie¢ odbiorcy.

Ksztaltowanie Boya jako postaci dla czytelnikéw stalo si¢ przedmiotem reflek-
sji w czesci drugiej publikacji dotyczacej autokreacji. Tworzac wlasny zyciorys,
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wlasna legende, Boy konsekwentnie uzywal masek, w tym maski btazna i medrca,
jako narzedzia, za pomoca ktérego zwracal sie¢ do swoich czytelnikéw, i jedno-
czes$nie pozwalal sobie na pisanie o tematach tabu, jak §wiadome macierzynstwo,
rozwody czy prawo koscielne. Waznym elementem autokreacji Boya byly jego
zwiazki z Francja oraz odznaczenia nadane mu przez francuski rzad. Podobnie
jak w przypadku polskiej prasy, takze prasa francuska byta narzedziem, z ktérego
w sposob celowy korzystal.

Szerzej zagadnienie to zostalo opisane w trzeciej i ostatniej czesci, zatytulo-
wanej Wizerunki. Czes$¢ ta, nieco odmienna od pozostatych, opiera sie na me-
todach stosowanych zwyczajowo w badaniach medioznawczych, nie literatu-
roznawczych. Zastosowanie tej metody usankcjonowano interdyscyplinarnym
charakterem rozwazan oraz koniecznoscia analizy prasy dwudziestolecia mie-
dzywojennego — co z kolei uzasadnione jest tym, ze w badanym okresie bylo to
gtéwne medium, ktdre docierato do najwiekszej liczby odbiorcéw.






Uwazna analiza retoryki i perswazyjnosci ré6znego rodzaju
tekstéw Tadeusza Zelenskiego (literackich i uzytkowych)
oraz wnikliwa interpretacja regul i senséw jego strategii me-
dialno-marketingowych pozwala Autorce rozpoznaé w traf-
ny i nowatorski sposéb dtugotrwaly proces przemyslanego
projektowania i konsekwentnego ksztaltowania przez niego
wlasnej autobiografii literackiej, $wiadomego tworzenia mar-
ki czy instytucji o nazwie ,,Boy“ oraz zamierzonego podejmo—
wania — skutecznie stuzacych realizacji tego celu — wielora-
kich dziatan autokreacyjnych i autopromocyjnych. Umozliwia
to w pelni przekonujace odkrycie prekursorskiej roli Tadeu-
sza Zeleniskiego wobec wielu zjawisk w kulturze nowoczesnej
(nalezacych do dziedziny rynku czytelniczego i komunikacji

spolecznej), ich wyprzedzenia i zapowiedzenia.

fragment rekomendacji
prof. dr. hab. Tomasza Wéjcika
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