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Wstep

Uzytkownicy oczekuja od bibliotek nie tylko dostarczania zrdédel informacji, ale
i wzmacniania roli owych instytucji jako osrodkéw zycia spolecznego, stanowig-
cych centrum dostepu do wiedzy, kultury, wypoczynku, zabawy, lokalnej integracji.
Zaspokajanie potrzeb stricte czytelniczych to tylko jeden z wielu elementéw pracy
bibliotekarzy. Powszechny dostep do cyfrowych zrédet wiedzy i obfitos¢ propozy-
cji dotyczacych spedzania czasu wolnego sprawily, ze podstawowa rola bibliotek
nie jest juz wystarczajaca. Jakimi dziataniami zacheca¢ do czestego odwiedzania bi-
bliotek, jak poszukiwa¢ i kreowa¢ wspotczesnych czytelnikéw? Jakich metod uzy-
wag, jak skutecznie promowac wielos¢ bibliotecznych dzialan? Nad tym zastanawiali
sie uczestnicy VIII Nowego Ogdlnopolskiego Forum Bibliotek Pedagogicznych
(NOEFBP), ktore odbylo sie¢ w dniach 13-14 czerwca w Pedagogicznej Bibliotece Wo-
jewodzkiej im. Hugona Koltataja w Krakowie.

Z najnowszego badania przeprowadzonego przez Bibliotek¢ Narodowa wynika,
ze czytelnictwo ksigzek w Polsce ustabilizowalo si¢ na poziomie powyzej 40%. Naj-
wiecej czyta mlodziez w wieku 15-18 lat (54%), najmniej — osoby powyzej 70. roku
zycia (25%)".

Najczestszym zrédlem czytanych ksigzek sg zakupy, zaréwno stacjonarne, jak
i online. Natomiast z bibliotek korzystaja gtéwnie mtode osoby, ktére uczg sig, stu-
diujg. Mimo cyfryzacji nadal czesciej siegamy po ksigzki w formie papierowej. Tylko
co dwudziesty czytelnik wymienil co najmniej jedna ksiazke, z ktéra miat do czynie-
nia na ekranie komputera lub urzadzenia mobilnego.

' Stan czytelnictwa ksigzek w Polsce w 2024 roku, Biblioteka Narodowa, 14.04.2025, [online]
https://www.bn.org.pl/aktualnosci/5611-stan-czytelnictwa-ksiazek-w-polsce-w-2024-roku.html -
29 1V 2025.
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Wstepny raport za 2024 rok wykazal réwniez, ze najbardziej popularng forma
kontaktu z tekstem w kazdej grupie wiekowej nie jest jednak czytanie ksigzek, ale
dluzszych tekstow, takich jak artykuly prasowe, hasta encyklopedyczne itp. na ekra-
nach komputeréw, tabletow i smartfondw?.

Niniejszy tom wydany w serii ,,Nowe Ogoélnopolskie Forum Bibliotek Pedago-
gicznych” jest poklosiem 6smej edycji corocznej konferencji, ktéra gromadzi przed-
stawicieli srodowisk naukowych oraz praktykéw - bibliotekarzy, pracujacych na co
dzien z czytelnikami i jednoczesnie ksztaltujgcych wizerunek bibliotek jako nowo-
czesnych miejsc upowszechniania informacji i edukacji.

W referacie otwierajagcym publikacje pt. Nauczyciel od czytania... czyli kto? Dag-
mara Kawon-Noga podjeta probe poszukiwania optymalnych rozwigzan metodycz-
nych majacych na celu popularyzacje czytelnictwa wsréd dzieci i mlodziezy. Od-
wolala sie do kwestii neurodydaktyki, oddzialywania lektury na ludzki mézg oraz
korzysci plynacych z czytania. Wskazala zadania szkoly dotyczace edukacji czy-
telniczej i $wiadomosci literackiej. Zestawila je z wynikami ogoélnopolskich badan
czytelnictwa. Poddata analizie role nauczyciela jako mentora czytania i czytelnictwa.
Omowita wybrane sposoby pracy z ksigzka dostosowane do uczniéw w réznym wie-
ku. Zaprezentowala trzy przyklady takich postaw nauczycieli, ktére s3 adekwatne
W procesie uczenia czytania i wdrazania do czytelnictwa. Zilustrowala je sylwetka-
mi bohateréw filméw - Johna Keatinga (Stowarzyszenie Umartych Poetéw, rez. Peter
Weir), LouAnne Johnson (Mfodzi gniewni, rez. John N. Smith), Bernarda Villalobosa
(CODA, rez. Sian Heder).

W dobie transformacji cyfrowej biblioteki coraz intensywniej wykorzystuja serwi-
sy spolecznosciowe jako narzedzia komunikacji z uzytkownikami oraz do promocji
swoich zasobow i ustug. Mariola Antczak i Monika Wachowicz w wystgpieniu Zasa-
dy zarzqdzania serwisami spotecznosciowymi w bibliotekach zebraly i usystematyzo-
waly zasady zarzadzania mediami spoleczno$ciowymi, poniewaz zagadnienie nie zo-
stalo kompleksowo oméwione w dotychczasowej literaturze przedmiotu. Prelegentki
zaproponowaly autorski wykaz zasad pogrupowanych w pie¢ kluczowych obszardw:
strategie, promocje profili bibliotecznych, uwzglednianie potrzeb odbiorcéw, budo-
wanie ich zaangazowania oraz zarzadzanie wizerunkiem biblioteki. Sformulowaly tez
cztery wytyczne przeznaczone dla osdb zarzadzajacych placéwka.

Na mozliwy nowatorski aspekt dziatan bibliotecznych zwrocil uwage Krzysztof
Piekut w referacie Tekstualnos¢ gier fabularnych w multimedialnym $wiecie. Przed-
stawit gry jako $rodek stuzacy przekazywaniu wartosci i informacji, zasygnalizowat
wzrost ich znaczenia w badaniach nad kulturg. Omoéwit rézne typy gier fabularnych
jako istotne medium narracyjne - rowniez dla bibliotek. Zwrdcit uwage na rozmaite
aspekty tekstualnosci i narracyjnosci gier w odniesieniu do warunkéw spotecznych
i medialnych panujacych we wspotczesnym swiecie.

2

R. Chymkowski, Z. Zasacka, Stan czytelnictwa ksigzek w Polsce w 2024 roku — komunikat,
[online] https://www.bn.org.pl/download/document/1744372368.pdf — 29 IV 2025.


https://www.bn.org.pl/download/document/1744372368.pdf

Wstep 9

Nieprzeceniong role marki w kontekscie spolecznym omoéwil Pawel Marchel
w tekscie Co wspdlnego majg marka biblioteki i marka osobista bibliotekarza?. Oba te
pojecia sg silnie zwiazane z budowaniem wizerunku instytucji. Czesto w dziataniach
marketingowych bibliotek mozna zauwazy¢ jedynie dbanie o marke ksigznicy. Za-
gadnienie marki osobistej bibliotekarza bywa marginalizowane. Tymczasem zakresy
obu tych poje¢ sktadajg si¢ na konicowy wizerunek biblioteki. Nie moze on powstaé
w oderwaniu od dziatalnosci ksigznicy, ktérg w gtéwnej mierze kreujg pracownicy.
Dlatego uwaga kadry zarzadzajacej oraz samych bibliotekarzy powinna by¢ kierowa-
na na dziatania zmierzajace do poszerzania obszaru wspoélnego wystepowania marki
biblioteki i marki osobistej bibliotekarza.

Jak rozkocha¢ mtodszych i starszych czytelnikow w ksigzkach i zaprosi¢ ich do
$wiata literackiego, zastanawiala si¢ Malgorzata Swedrowska w wystapieniu zatytu-
towanym Ksigzka jako przestrzer spotkania, rozmowy i uwaznosci. Wrazeniowe czy-
tanie tekstow literackich. W koncepcji czytania wrazeniowego ksigzka jest punktem
wyjécia, ktory ma ja potaczy¢ z realnym doswiadczeniem i zainteresowaniami dzieci.
To sprawia, ze czytanie staje si¢ bardziej angazujace, moze rozwina¢ wigksze zainte-
resowanie ksigzkami i czytaniem. Dzigki glebszemu zrozumieniu staje sie technika
umiejetnosci krytycznego myslenia i analizy. Na kanwie ksigzki mozna si¢ spotkac,
by porozmawia¢ nie tylko o tekscie literackim, ale tez o sobie, o tym, jak postrzegamy
otaczajaca rzeczywistos¢, jak definiujemy stowa i w jaki sposob okreslamy konteksty.
Czytanie wrazeniowe to metoda pomocna przy organizowaniu warsztatow czytel-
niczych w bibliotekach, ktéra jednoczesnie ma na celu budowanie relacji z dzie¢mi.

Role mediéw spotecznosciowych, ich wptyw na biblioteczng i ksigzkowa spotecz-
nos¢ przedstawita Katarzyna Mojska w artykule Ksigzkary, BookTok i Bookstagram.
Tematy literackie w sieci. Zaprezentowala grupe mlodych czytelnikow dzialajacych
w mediach spotecznosciowych. Wskazata trendy i motywy literackie popularne na
TikToku i ich wplyw na rynek wydawniczy. Wyszczegélnila zalety i wady ksiazko-
wych mediéw spotecznosciowych.

Tekst Ewy Pronobis-Sosnowskiej Sposéb na czytelnikéw, czyli promocja czytelnic-
twa w Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy
powstal z my$lg o nauczycielach bibliotekarzach, ktorzy z zaangazowaniem i w roz-
norodny sposéb promuja czytelnictwo. W artykule przedstawiono projekty eduka-
cyjne i programy wlasne nauczycieli bibliotekarzy zrealizowane w Pedagogicznej
Bibliotece Wojewodzkiej im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy w celu promocji
biblioteki i zachecenia wigkszego grona czytelnikéw do korzystania z ksiegozbioru
placowki. Wszystkie zaprezentowane dzialania okazaly si¢ bardzo skuteczne i prze-
tozyly sie na zwielokrotnienie liczby uzytkownikéw biblioteki.

Maja Wilczewska przedstawila projekt ,Wczytani w szkol¢”, realizowany przez au-
torke w Szkole Podstawowej nr 11 im. Krzysztofa Kamila Baczynskiego w Gorzowie
Wielkopolskim. Jego celem jest wsparcie uczniow rozpoczynajacych szkolng przygo-
de poprzez wykorzystanie literatury oraz wyrobienie nawykow czytania dla przyjem-
nosci i korzystania z biblioteki. Jest to cykl comiesiecznych spotkan z réznorodnymi
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gatunkami literackimi, formami opowiadania historii oraz ksigzkami innymi niz
popularne.

Agnieszka Kownatka-Ruszkowska w referacie Podcasty — sposob na promocje bi-
blioteki oméwita do$wiadczenia Pedagogicznej Biblioteki Wojewoddzkiej im. KEN
w Warszawie dotyczace tworzenia audycji internetowych. Przedstawita dane staty-
styczne obrazujace popularnos$¢ tej formy przekazu w polskim spoleczenstwie. Prze-
kazala techniczne i praktyczne wskazéwki oraz udowodnila, ze podcasty moga by¢
dobrym sposobem na promocje biblioteki pedagogiczne;j.

Dzialania podejmowane przez Pomorska Biblioteke Pedagogiczna im. Gdanskiej
Macierzy Szkolnej w Gdansku w latach 2017-2023 w ramach projektu finansowane-
go ze $rodkow europejskich zaprezentowata Klaudia Malinowska w wystgpieniu Re-
alizacja projektu ,Zdolni z Pomorza” w Pomorskiej Bibliotece Pedagogicznej w Gdan-
sku. Oferta skierowana byta do uzdolnionej mlodziezy z wojewoddztwa pomorskiego
w wieku 13-19 lat. Przedsiewziecie obejmowalo organizacje siedmiu Pomorskich
Uczniowskich Konferencji Naukowych, osiem spotkan autorskich, pie¢ réznych
warsztatow tematycznych oraz trzynascie spotkan dyskusyjnego klubu filmowego.

W kolejnym artykule — Czy warto miec patrona, czyli co Marian Rejewski zawdzie-
cza Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy? -
Agnieszka F Handzel omodwita dzialalnos¢ Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej
im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy zwigzang z promowaniem postaci patrona
oraz jego dokonan. W kontekscie rosngcego znaczenia personal brandingu przed-
stawila, jak odpowiednio zaplanowane dziatania mogg przyczyni¢ si¢ do budowania
silnej i rozpoznawalnej marki instytucji w $rodowisku lokalnym. Zaprezentowala
réznorodne zrealizowane inicjatywy, jak: wystawa, warsztaty, zajecia edukacyjne,
escape room, ktére pozwolity na szeroka popularyzacje postaci patrona i rownocze-
$nie biblioteki.

W referacie Realizacja projektow z Budzetu Obywatelskiego Wojewodztwa Lodzkie-
g0 ,Lédzkie na plus” na przykladzie Biblioteki Pedagogicznej w Zgierzu, Filia w Leczy-
cy Bogustawa Jankowska dokonata analizy dwdch projektow realizowanych w Biblio-
tece Pedagogicznej w Leczycy ze szczegdlnym uwzglednieniem efektywnosci dziatan
oraz zaangazowania spotecznego. W latach 2020 i 2023 urzeczywistniono projekty:
»~Uwazni w sieci... ksztaltowanie bezpiecznych zachowan w Internecie mieszkancéw
powiatu leczyckiego” (2020) i ,Rehabilitacja ksigzka sposobem na radzenie sobie
w zyciu” (2023). Autorka omodwila realizacje budzetu obywatelskiego w bibliotece,
napisala o praktykach, ktére moga by¢ przydatne dla innych bibliotek planujacych
lub juz prowadzacych projekty w ramach budzetu obywatelskiego.

Problemem promowania instytucji zajely si¢ réwniez Sylwia Masko oraz Anna
Kruk-Gruca w tek$cie Wplyw dziatalnosci klubéw bibliotecznych na wzrost zainte-
resowania ofertq Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej w Krakowie na przyktadzie
Bibliotecznego Klubu Gracza ,Zgrane Pionki”. Zaprezentowaly w nim dzialalnos¢
klubu istniejgcego przy Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej im. Hugona Kotllg-
taja w Krakowie. Omowily plany, podjete inicjatywy wykorzystujace gry planszowe,
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realizacje zalozonych zadan oraz uzyskane efekty, dzigki ktérym wzrosto zaintereso-
wanie ofertg placowki. Poruszyly temat dzialan rekomendujacych instytucje w kon-
tekscie ksztaltowania wizerunku.

W czasie obrad VIII NOFBP padlo wiele przyktadéow i pomystow, ktére moga
inspirowa¢ nauczycieli bibliotekarzy do wyprébowania ich w swojej placéwce. Za-
praszamy do lektury przedstawionych referatéw, a nastgpnie do wdrazania spraw-
dzonych rozwigzan. Odwracajac nieco dawne przystowie — uczmy si¢ nie tylko na
bledach, ale przede wszystkim na dobrych przyktadach, by wspoétczesny czlowiek od-
najdywat droge do biblioteki i odkrywal tam jej zasoby ksigzkowe i inne réznorodne

propozycje.

Redaktorki
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DagMARA KawoN-NoGga

Uniwersytet WSB Merito Opole
Opolskie Centrum Edukacji — Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka w Opolu

Nauczyciel od czytania... czyli kto?

Kultura czytelnicza', ktorej glownym przejawem jest staly kontakt jednostki ze sto-
wem drukowanym, przyczynia si¢ niewatpliwie do wszechstronnego rozwoju oso-
bowosci i aktywnego dziatania w spoleczenstwie. Badacze podkreslaja duze znacze-
nie lektury w rozwoju psychicznym, spolecznym i kulturalnym kazdego cztowieka.
W ksztaltowaniu dojrzalosci czytelniczej obserwujemy rozwoj w obrebie dyspozy-
cji motywacyjnych (czyli przekonanie o wartosci lektury), zachowan czytelniczych
(czyli aktywno$¢ czytelnicza, wybory czytelnicze czy recepcja lektury) oraz dyspo-
zycji instrumentalnych (czyli kompetencji czytelniczych)®. Na skutecznos¢ w tym
zakresie oddzialuje wczesna inicjacja lekturowa oraz dobra animacja czytelnicza.
Inicjacja moze tu oznacza¢ (sam) kontakt dziecka z ksigzka (spontaniczny lub zamie-
rzony)?, a animacja - rézne metody i formy pracy z ksigzka realizowane w sposob
celowy i rozmyslny, w ktérych dziecko aktywnie uczestniczy*. Nie bez znaczenia jest

Pojecie kultury czytelniczej opisywane jest m.in. w nastepujacych publikacjach: Encyklopedia
oswiaty i kultury dorostych, red. K. Wojciechowski, Wroclaw 1986, s.49;J. Andrzejewska,
Bibliotekarstwo szkolne. Teoria i praktyka, t. 2: Praca pedagogiczna biblioteki, Warszawa 1996,
s. 27; M. Walentynowicz, Podstawy czytelnictwa w szkole podstawowej, Warszawa 1961,
s.42.

B. Jachimczak, Badania czytelnictwa czy kultury czytelniczej spoleczeristwa?, ,Poradnik Bi-
bliotekarza” 1990, nr 10, s. 17-19.

J. Papuzinska, Inicjacje literackie. Problemy pierwszych kontaktow dziecka z ksigzkg, Warsza-
wa 1981, s. 8.

*  Eadem, Ksigzka, dzieci, biblioteka. Z zagadnien upowszechniania czytelnictwa i ksigzki dzie-
ciecej, Warszawa 1992, s. 41; W. Okon, Nowy stownik pedagogiczny, Warszawa 2001, s. 5;
Animacja czytelnictwa dziecigcego. Koncepcje, doswiadczenia, postulaty, red. J. Papuzinska,
G. Walczewska-Klimczak, Plock 2004, s. 9.
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wigc dzialanie ,dorostych posrednikéw™, czyli rodzicéw, opiekunéw lub bibliote-
karzy. Autorka szczegolng uwage kieruje na nauczycieli w szkotach, zastrzegajac, ze
kazda z wymienionych kategorii spolecznych ma istotne znaczenie w procesie akty-
wizacji czytelniczej dzieci i mlodziezy i nie nalezy ani umniejsza¢, ani wyolbrzymiac
znaczenia ktorejkolwiek z nich.

W aspekcie edukacyjnym umiejetno$¢ czytania jest prawdziwym wyzwaniem.
To trudne do pojecia dla kazdego dorostego sprawnie i duzo czytajacego. Ale gdy
ten dorosty przypomni sobie swoje osobiste zmagania z tg materia, kiedy dopiero
uczyl si¢ czytania, to prawdopodobnie przyzna, ze nie bylo to tatwe, wymagato czasu
i systematycznych ¢wiczen. Neurodydaktyka wskazuje, ze dla naszych moézgéw czy-
tanie jest czynno$cig nienaturalng. Niemiecki uczony Manfred Spitzer, autor ksigzki
pt. Jak uczy si¢ moézg, twierdzi, ze w moézgu czlowieka nie ma specjalnej struktury
odpowiedzialnej wylacznie za czytanie, a wigc w tym wzgledzie nie réznimy si¢ od
innych niepismiennych organizméw. Wynika to najpewniej z tego, ze w procesie
ewolucji moézg cztowieka zaczat sie ksztalttowa¢ w warunkach zyciowych zupelnie
innych niz te wspodlczesne. Przede wszystkim bylo to na dlugo przed pojawieniem
sie pisma‘. W procesie ksztaltowania nawykoéw czytelniczych dziatamy na plaszczyz-
nie czysto technicznej, czyli uczenia (techniki, umiejetnosci) czytania oraz na plasz-
czyznie psycho-spolecznej i kulturalnej, w ktdrej skupiamy si¢ na znaczeniu i ko-
rzy$ciach dla rozwoju czytajacego. Wyselekcjonowane materialy pismiennicze moga
oddzialywa¢ na ksztaltujaca sie osobowos¢ i postawe moralng, a takze wyobraznig
i procesy poznawcze’. W opiniach Ireny Kozminskiej i Elzbiety Olszewskiej — sys-
tematyczne czytanie stanowi swoistg strategie¢ wychowania i jednoczesnie jest zro-
dfem radosci i przyjemnosci. Autorki poswigcily temu zagadnieniu publikacje zaty-
tulowane: Z dzieckiem w swiat wartosci® oraz Wychowanie przez czytanie®, w ktorych
zaakcentowaly m.in., Ze czytanie: umozliwia budowanie poczucia wlasnej wartosci,
wzmacnia wiezi miedzy dzieckiem a dorostym, ksztaltuje kompetencje jezykowe
i umystowe. Z kolei twérca popularnego poradnika Jak zachecac do czytania — Kelly
Gallagher - wyodrebnil 12 konkretnych korzysci ptynacych z czytania. Wsrod tych
pozytkéw wymienil np.: czytanie daje satysfakcje; czytanie rozwija dojrzale stow-
nictwo; dzigki czytaniu lepiej piszemy; czytanie jest trudne, a trudnosci sg potrzeb-
ne; czytajac, stajemy si¢ madrzejsi; czytanie przygotowuje do zaistnienia na rynku
pracy; czytanie przynosi korzysci finansowe; czytanie otwiera drzwi do dalszej edu-
kacji; czytanie broni nas przed wykluczeniem spotecznym™.

> A.Wiek, Ksztattowanie kultury czytelniczej: rola biblioteki, ,,Biblioteka i Edukacja” 2016, nr 10,
s. 1, [online] https://web.archive.org/web/20200220160843/http://www.bg.up.krakow.pl:80/
newbie/index.php/bie/article/download/157/156 - 21 III 2025.

M. Spitzer, Jak uczy sie moézg, przet. M. Guzowska-Dabrowska, Warszawa 2012, s. 177.
A. Wajda, Metodyka i organizacja czytelnictwa, Warszawa 1983, s. 73-74.

I. Kozminska, E. Olszewska, Z dzieckiem w swiat wartosci, Warszawa 2014.

Eaedem, Wychowanie przez czytanie, Warszawa 2016.

K. Gallagher, Jak zachgcaé do czytania. Minilekcje dla uczniéw gimnazjum i liceum,
przel. M. Paginska, Gdansk 2007, s. 35.
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O ile sprawa korzysci ptynacych z czytania jest raczej oczywista, o tyle kwestia
uczenia czytania i wdrazania do czytelnictwa jest o wiele bardziej zlozona, szcze-
golnie jesli idzie o zadania szkoly w tym zakresie. Zapisy dotyczace przygotowania
czytelniczego pojawiaja sie juz w podstawie programowej wychowania przedszkol-
nego. W zakresie rozwoju poznawczego dziecka przewiduje si¢, ze bedzie ono rozpo-
znawalo litery oraz bedzie zdolne do odczytania prostych wyrazéw skfadajacych sie
z poznanych liter zapisanych w formie napiséw drukowanych''. Z kolei w preambule
do podstawy programowej ksztalcenia ogélnego dla szkoly podstawowej napisano,
ze: ,Zadaniem szkoly podstawowej jest wprowadzenie uczniéw w $wiat literatury,
ugruntowanie ich zainteresowan czytelniczych oraz wyposazenie w kompetencje
czytelnicze potrzebne do krytycznego odbioru utworéw literackich i innych tekstow
kultury”?. W odniesieniu do tego szkota podejmuje wiec zaréwno dzialania majace
na celu opanowanie przez dziecko samej techniki czytania, jak i rozbudzenie u nie-
go zamitowania do czytania. Organizuje ona przestrzen edukacyjng w taki sposob,
by sprzyjala aktywnosci czytelniczej uczniéw. Celem szkolnego wychowania jest
ksztaltowanie postawy dojrzalego i odpowiedzialnego czytelnika, czyli kogo$ przy-
gotowanego do otwartego dialogu z dzietem literackim. W podstawie programowej
zwraca si¢ uwage na to, ze wysokie kompetencje czytelnicze pozytywnie wplywa-
ja nie tylko na osiggniecia szkolne, ale réwniez na funkcjonowanie w spotecznosci
szkolnej. Zaklada sie, ze dzieci, ktdére duzo czytaja, maja bogate stownictwo, nie maja
probleméw w nawigzywaniu relacji rowiesniczych, nie sprawiajg probleméw wycho-
wawczych. Czytanie traktowane jest jako jedna z najwazniejszych umiejetnosci, jaka
uczen zdobywa w trakcie procesu ksztalcenia. W tym obszarze miesci si¢ bowiem
m.in. rozumienie, wykorzystywanie i refleksyjne przetwarzanie tekstow, w tym tek-
stow kultury. W szkole nawyk czytania wyrabiany jest m.in. poprzez staly kontakt
z ksiazka, wlaczajac w to podreczniki szkolne i rézne inne pismiennicze materia-
ly dydaktyczne, czytanie lektur oraz zajecia czytelnicze organizowane w bibliotece
szkolnej'. Warto zauwazy¢, ze rozwdj czytelniczy przebiega podobnie do rozwoju
psychicznego. Wyrdznia si¢ wiec: wiek przedszkolny (do 7. roku zycia), miodszy
wiek szkolny (7-11 lat), $redni wiek szkolny (12-13 lat), okres dorastania (14-18 lat).
Pierwsze kontakty dziecka z ksigzka polegaja zazwyczaj na odkrywaniu ilustracji i jej
interpretowaniu, a nastgpnie na dostrzeganiu powigzania miedzy obrazem i stowem.
Do 5. roku zycia dziecka szczegolng role w ksztalttowaniu nawykoéw czytelniczych
odgrywaja rodzice'*. Pézniej — duze znaczenie maja réwniez placéwki oswiatowe
oraz nauczyciele i bibliotekarze. Wiek czytelnika koreluje (z natury rzeczy) z jego

Podstawa programowa wychowania przedszkolnego i ksztatcenia ogélnego dla szkoly podstawo-
wej, s. 8, [online] https://ore.edu.pl/wp-content/uploads/2017/05/wychowanie-przedszkolne-
i-edukacja-wczesnoszkolna.-pp-z-komentarzem.pdf - 21 III 2025.

2 Ibidem,s. 13.

B Ibidem, s. 14.

4 A.Wajda, op. cit., s. 75-77.
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zainteresowaniami literaturowymi. I tak koncentracja woko! bajek i basni trwa mniej
wigcej do 11. roku zycia, pdzniej, tj. do okoto 14. roku zycia, mlody czlowiek sigga
najczesciej po ksiazki przygodowe, przyrodnicze i historyczne, a wsrod czytelnikow
bedacych w okresie dojrzewania (14-16 lat) popularna jest zaréwno literatura reali-
styczna, jak i fantastyczna®.

Programy edukacyjne oraz zdobywane przez uczniéw kompetencje czytelnicze
s3 przedmiotem badan i analiz. Elzbieta Szefler na podstawie badan prowadzonych
w poczatkowych klasach szkoty podstawowej wyodrebnita konkretne kategorie kom-
petencji czytelniczych, takie jak: opanowanie techniki czytania, umiejetnos¢ rozumie-
nia czytanego tekstu, stosowanie roéznych form pracy z tekstem, poznanie struktury
dzieta literackiego, wykorzystanie umiejetnosci czytania w zZyciu codziennym, wiedza
na temat budowy ksiazki i jej powstawania, umiejetnos¢ wykorzystania ksigzki jako
zrodta informacji, samodzielno$¢ w kontaktach z ksigzka, umiejetnos¢ poszukiwania
ksigzek i dokonywania wyboru, przekonanie o warto$ci ksigzki i lektury, rozwdj zdol-
nosci poznawczych stuzacych rozwojowi potrzeb, nawykow i zainteresowan czytelni-
czych, korzystanie z biblioteki i stala z nig wspdtpraca, poznanie réznych sposobow
czytania i postugiwanie si¢ nimi'’. Przygotowanie czytelnicze uczniéw analizowata
réwniez Jadwiga Andrzejewska. W grupie kluczowych kompetencji czytelniczych
wymienifa m.in.: umiejetno$¢ korzystania z biblioteki, postugiwanie si¢ narzedziami
informacji o ksigzkach, korzystanie z ksigzek i czasopism, opierajac si¢ na znajomo-
$ci ich budowy, sprawne wyszukiwanie informacji w materiatach pi$mienniczych,
stosowanie réznych technik czytania, interpretowanie tekstow (w sensie dostownym
i w przeno$ni), umiejetnos¢ cichego czytania ze zrozumieniem, a takze racjonalne
organizowanie warsztatu pracy samoksztalceniowe;j'”.

Interesujacych danych dostarcza raport na temat czytelnictwa dzieci i mlodziezy
przygotowany w Pracowni Jezyka Polskiego Instytutu Badan Edukacyjnych’. Wy-
nika z niego, Ze jedna z najskuteczniejszych metod socjalizacji do czytania jest glos-
ne czytanie dzieciom w wieku przedszkolnym przez ich opiekunéw (matki, ojcow,
dziadkow). Praktyki czytania na glos przez rodzicéw i pdzniej wspolnego czytania
z rodzicami w domu sprzyjaja poglebianiu wiezi rodzinnych oraz poczatkom od-
najdowania przyjemnosci w poznawaniu utwordw literackich. Badania pokazuja, ze
biografie czytelnicze nastolatkéw sa budowane na momentach przelomowych roz-
wijajacych umiejetnos¢ czerpania radosci z lektury. Moga to by¢ szczegélne lektury
szkolne (do takich nalezg np. Opowiesci z Narnii — C.S. Lewisa). Analiza wyboréw
czytelniczych respondentéw wskazuje, ze szczegolnym zainteresowaniem wsrod
mlodziezy cieszy si¢ literatura fantastyczna (wyjatkowo ceni si¢ tu cykl powiesci

* Ibidem, s. 75-77.

E. Szefler, Kompetencje czytelnicze uczniow w mtodszym wieku szkolnym, t. 1: Stan obecny,
Bydgoszcz 2003, s. 179, 182.

7 J.Andrzejewska, op. cit., s. 36.

Z.Zasacka, Czytelnictwo dzieci i mlodziezy, Warszawa 2014.
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o Harrym Potterze autorstwa Joanne K. Rowling, ale poczytne sg tez inne kolekcje
tego gatunku). Mlodzi ludzie w decyzjach dotyczacych lektur kieruja si¢ opiniami
swoich rowiesnikéw. Chetnie czytaja to, co jest polecane i modne, chociaz w rozwoju
motywacji czytelniczych wazny tez jest atrakcyjny temat zawarty w ksigzce. Daje si¢
zauwazy¢ réznice w profilu wyboréw czytelniczych migdzy badanymi dziewczetami
i chtopcami. Powszechne jest zjawisko polegajace na skutecznym wypieraniu ksigzki
z zycia mlodych poprzez inne obowiazki szkolne i inne zajecia w ramach spedzania
czasu wolnego (szczegolnie chodzi tu o ogladanie telewizji, ogladanie filmoéw, ko-
rzystanie z komputera/Internetu, granie w gry komputerowe, korzystanie z mediéw
spolecznosciowych, a takze uprawianie sportu). Szczegélowa analiza danych wyka-
zala, Ze jest pewna czg$¢ miodych ludzi, ktéra znajduje czas na czytanie pomimo
systematycznej nauki i korzystania z atrakcyjnych form spedzania czasu wolnego. Do
tej grupy czesciej nalezg dziewczynki, dzieci z duzych miast, dzieci rodzicow z wyz-
szym wyksztalceniem z bogatym ksiegozbiorem domowym. Czytelnicy aktywni to
uczniowie czytajacy lektury szkolne oraz ksigzki z wlasnego wyboru. Wéréd uczniow
ostatnich klas szkoly podstawowe;j"” wyrdzniono dwa typy takich czytelnikow: ,,czy-
telnicy aktywni” siggajacy po lektury obowigzkowe i wybrane przez siebie ksigzki
oraz ,czytelnicy systematycznie aktywni’, ktorzy jeszcze dodatkowo zadeklarowali,
ze co najmniej raz w tygodniu czytajg ksigzki w czasie wolnym. Ogdlnie czytelnicy
aktywni stanowig znakomitg wiekszos¢ w zbiorowosci 12-latkéw (70%). Ta grupa
badanych jest szczegélnie zdyscyplinowana w zakresie czytania lektur szkolnych, bo
az 87% z nich deklaruje, ze w ciggu dwdch miesiecy nauki przeczytalo cho¢by we
fragmentach co najmniej jedna ksigzke polecang przez nauczyciela. W grupie nieco
starszych, tj. wérod 15-latkéw?, aktywnie czytajacych® jest mniej, bo okoto 53%. Jesli
chodzi o czytanie wylacznie lektur, to 76% z nich deklarowalo, ze czytalo ostatnio
przynajmniej jedng lekture. Na podstawie badan czytelnictwa dzieci i mlodziezy fa-
two zaobserwowac, ze istnieje jedna publiczno$¢ aktywnie czytajacych oraz druga
nie-czytelnikéw. Niestety wraz z wiekiem poszerza si¢ ta druga grupa®.

Nalezy stwierdzi¢, ze edukacja czytelnicza i polonistyczna stanowi istotny ele-
ment ogdlnej edukacji szkolnej, ale dziatania szkoly w tym zakresie nie gwarantuja
utrzymania poziomu aktywnosci czytelniczej charakterystycznej dla okresu szkol-
nego wsrod absolwentow szkot i dalej wsrdd dorostej czesci populacji. Badania

¥ Chodzi o szosta klase szkoly podstawowej, poniewaz badania byty prowadzone w czasie obo-

wigzywania struktury szkolnej opartej na 6-klasowej szkole podstawowej, 3-klasowym gimna-

zjum, 3-klasowym liceum / 4-klasowym technikum.

Chodzi o uczniéw trzeciej klasy gimnazjum, poniewaz badania byly prowadzone w czasie obo-

wigzywania struktury szkolnej opartej na 6-klasowej szkole podstawowej, 3-klasowym gimna-

zjum, 3-klasowym liceum / 4-klasowym technikum.

21 W wyodrebnionej kategorii czytelnikow aktywnych znalezli si¢ respondenci czytajacy ksigzki
w czasie wolnym w ciggu 10 miesiecy objetych badaniem i co najmniej jedna lekture w ciagu
dwdch miesiecy w danym roku szkolnym.

2 Z.Zasacka, op. cit., s. 159-160.
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prowadzone przez Biblioteke Narodowa potwierdzaja raczej niski poziom czytelnic-
twa Polakéw™. W ciagu ostatniej dekady srednio tylko mniej wiecej co trzeci respon-
dent deklarowal, Ze czyta przynajmniej jedng ksigzke rocznie. Z badan wynika, ze
tych, ktorzy czytaja 7 i wiecej ksigzek w ciagu roku, jest tylko okoto 8%**. Nalezy
przyzna¢, ze akurat ostatnio, tj. w 2023 roku, odnotowano wzrost odsetka czytaja-
cych przynajmniej jedna ksiazke rocznie i wynosi on 43%, ale nie zmienia to faktu,
ze kontakt z pismem drukowanym w odniesieniu do wiekszos$ci populacji w Polsce
jest blizej nieokreslony™. Analizujac zapisy dotyczace nauki czytania i popularyza-
cji czytelnictwa zawarte w podstawach programowych i programach nauczania oraz
poréwnujac je z wynikami badan czytelnictwa — mozna odnies¢ wrazenie o pewnej
»hieadekwatnosci”. To znaczy, ze opisane w dokumentach o$wiatowych dziatania nie
zawsze sg skuteczne, bo, jak sadzi piszaca te stowa, ich celem jest nie tylko utrzymanie
wysokiego poziomu zainteresowania ksigzka wérédd uczniow objetych w danym mo-
mencie obowigzkiem szkolnym, ale réwniez, a moze przede wszystkim - utrwalenie
tych nawykow w okresie poszkolnym.

Warto przyjrzec sie wiec blizej mechanizmom oddziatywania szkoly na ucznia.
W tym celu mozna przywotaé konkretne projekty kulturowe dla zilustrowania pew-
nych bolaczek systemu szkolnego. Pierwszym z nich niech bedzie obraz pt. W szkole,
ktérego autorem jest Jean-Marc Coté lub Villemard®. Obraz powstal na poczatku
XX wieku i przedstawia wyobrazenie szkoty w roku 2000. Z perspektywy autora ob-
razu jest to idea szkoty w odleglej przyszlosci, a z perspektywy autorki niniejszego
opracowania to po prostu szkota wspolczesna (pomimo tego, ze od roku 2000 mi-
neto ¢wieré wieku!). Na pierwszym planie widzimy specjalng maszyne do mielenia,
do ktorej nauczyciel wrzuca wybrane tytuly ksigzek. Nalezy domniemywa¢, ze sg
one odpowiednio przerabiane na gotowe informacje i trafiaja wprost do umystow
ucznidéw. Rola nauczyciela sprowadza si¢ w tym przypadku do administratora i cen-
zora decydujacego o tym, jakie dokladnie informacje tratia do uczniéw. Nauczyciel
nie jest zainteresowany sposobem odbioru tresci przez uczniéw ani tym, jakie ewen-
tualne wrazenia, przemyslenia czy wnioski pojawiajg sie u wychowankéw. W tak
zorganizowanej przestrzeni nie ma miejsca na dialog, wychowawca nie ma mozli-
wosci nawigzania kontaktu wzrokowego ze swoimi podopiecznymi, stoi, a wlasciwie
siedzi — obok nich. Uczniowie w takiej wizji szkoly sg biernymi, bezrefleksyjnymi,
odrebnymi, w pewnym sensie odhumanizowanymi osobnikami.
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Z. Zasacka, R. Chymkowski, I. Korys, Stan czytelnictwa ksigzek w Polsce w 2023 roku,
Warszawa 2024, [online] https://www.bn.org.pl/download/document/1717404995.pdf - 21 I1I
2025.

* Ibidem, s. 4.

»  Ibidem,s. 5.

% Obraz W szkole, ktérego autorem jest Jean-Marc C6té lub Villemard, z 1901 lub 1910 roku
mozna zobaczy¢ w domenie publicznej pod adresem: https://histmag.org/Tak-wyobrazano-
sobie-rok-2000-na-przelomie-XIX-i-XX-wieku-Galeria-17123 - 21 III 2025.
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Maszynka do mielenia symbolizuje skostnialy i odczlowieczony system edukacji
réwniez w innym popkulturowym zamysle. Chodzi o teledysk do piosenki pt. Another
brick in the wall”’ znanej rockowej grupy Pink Floyd. Na klipie z 1979 roku nauczy-
ciel przyjmuje karykaturalna, odstreczajaca posta¢ w mundurze z wielka gtowa, ktéra
W pewnym momencie zamienia si¢ w mlotek. Obserwujemy, jak z prawdziwa pasja
wrzuca do maszyny mielacej (juz nie tylko ksigzki), a samych uczniéw. Produktem ta-
kiego ,wychowania” jest jednolita papka symbolizujaca przyszie pokolenie czy przyszie
spoleczenstwo. Utwor szybko zyskal status tzw. ,,protest songu’, gdzie dzieciece glosy
choérem wykrzykuja, ze nie chcg takiej edukacji, nie chcg takiej kontroli i nie chcg sar-
kastycznych uwag na lekcjach ze strony nauczycieli®. Uczniowie na filmie maszeruja
w szkole niczym armia humanoidalnych robotéw - réwno i postusznie. Otaczajaca ich
rzeczywisto$¢ jest surowa i chlodna, pelna obojetnosci i przemocy. Niech mi bedzie
wolno przy tej okazji zaprezentowaé autentyczny komentarz z portalu internetowe-
go tekstowo.pl odnoszacy sie do tekstu piosenki Another brick in the wall, poniewaz
w odczuciu autorki wpisuje sie on w ramy omawianej problematyki, chociaz nie nalezy
przypisywa¢ mu wartosci badawczej, a jedynie publicystyczng i w dodatku anonimowa:

Albert Camus powiedzial kiedys, ze ,,szkota przygotowuje dzieci do zycia w $wiecie,
ktory nie istnieje”. Jednym z btedéw obecnego systemu jest pomijanie w programie
szkolnym tego, co w edukacji jest najwazniejsze. Pomijanie tych umiejetnosci, kto-
re s3 kluczowe w zyciu kazdego czlowieka. Nie znajdziemy w programie nauczania
takich przedmiotéw jak inteligencja emocjonalna, poczucie wlasnej wartosci, aser-
tywno$¢, komunikacja interpersonalna, samodzielne myslenie, samodyscyplina
czy planowanie przysztoéci. To zatozenie réwniez jest gleboko zakorzenione w sys-
temie edukacji i postuszenstwo wobec tego schematu jest wymagane na kazdym
kroku $ciezki edukacji dziecka - ,Wpasuj si¢ w nasz sposéb myslenia albo zgin”
Najlepszym przykladem jest matura, na ktdrej uczen musi idealnie wpasowac sie
w okredlony klucz, ktéry okreéla, jaka interpretacja zadania jest prawidltowa, a jaka
nie. Wszelkie twdrcze pomysty uczniéw sa z miejsca krytykowane przez nauczy-
cieli, ktérzy sami tkwia od wielu lat w §cistych schematach. Szkota ma réwniez ten-
dencje do okre$lania i wyodrebniania grupy talentéw: plastyczny, muzyczny, mate-
matyczny i pisarski. Nauczyciele zapominajg o tym, jakie bogactwo tkwi w faczeniu
dyscyplin. Leonardo da Vinci byl jednocze$nie malarzem, architektem, filozofem,
muzykiem, pisarzem, odkrywca, matematykiem, mechanikiem, anatomem, wyna-
lazcg i geologiem. Nie ma co zmienia¢ obecnego systemu edukacji, bo to polityczna
walka z wiatrakami. Rewolucja powinna nastapi¢ oddolnie, nie odgérnie®.
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Autorem tekstu jest Roger Waters. Teledysk dostepny jest na stronie internetowej pod ad-
resem: https://www.tekstowo.pl/piosenka,pink_floyd,another_brick_in_the_wall__part_ii -
21 III 2025.

W oryginalnym brzmieniu: ,We don’t need no education/ We don’t need no thought control/
No dark sarcasm in the classroom”.

Komentarz opublikowano pod loginem esti222 w dniu 16.07.2024 r. o godz. 17:03, [online]
https://www.tekstowo.pl/piosenka,pink_floyd,another_brick_in_the_wall__part_ii_.html -
21 IIT 2025.
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Oczywiscie, Ze nie o taka szkole nam chodzi i nie takich rezultatéw oddziatywa-
nia szkoly oczekujemy. W odniesieniu do omawianego tutaj zagadnienia oddzialy-
wania szkoly na zachowania czytelnicze wydaje sig, ze wskazane mechanizmy moga
okaza¢ si¢ nieskuteczne (badania pokazujg, Ze w istocie nie sg skuteczne) oraz, co
jest rownie wazne, odbiegaja od deklarowanych demokratycznych standardéw kie-
rowania szkotami. A wiec co robimy w szkole nie tak, skoro powstaja tak duze roz-
bieznosci pomiedzy nakfadami, jakie angazujemy w uczenie i promowanie czytania,
a rzeczywistym stanem kultury czytania w Polsce? Uczestnicy spotecznosci szkolnej,
czyli nauczyciele, uczniowie i rodzice - pytani o to wprost zaréwno podczas przy-
godnych rozméw prowadzonych przez autorke, jak i w sondazach organizowanych
w osrodkach badawczych - wskazali, Ze strategia wdrazania do czytania realizowa-
na w szkole nie jest do konca dobrze przemyslana, poniewaz powiela si¢ w niej nie-
skuteczne metody pracy z ksigzka. Krytycznie odniesiono si¢ na przyklad do czy-
tania na glos przed klasg, kanonu lektur i sposobu omawiania lektur. Kto$ kiedy$
powiedzial, ze ,,szalenstwem jest powtarzanie tych samych czynnosci w oczekiwaniu
innych rezultatow”*’. Odpowiedzialny pedagog nie moze by¢ obojetny wobec takich
praktyk szkolnych, ktére wymagaja poprawy czy zmiany. Trzeba pilnie je zdefiniowaé
i dookresli¢, a nastepnie zaproponowaé nowe rozwigzania.

Nie ma sensu dluzej ukrywac tego, ze omawianie literatury picknej na lekcjach
jezyka polskiego przebiega zazwyczaj rutynowo. Nauczyciel sprawdza znajomos¢ tre-
$ci czytanych tekstow, ale brakuje czasu i przestrzeni albo na pobudzenie zaintere-
sowania omawianymi tekstami, albo na swobodne wypowiedzi uczniéw. Brak czasu
i przestrzeni jest niekorzystny zaréwno dla nieczytajacych, jak i czytajacych uczniow.
W przypadku tych pierwszych - bez odpowiedniego wzmocnienia wewnetrznej po-
trzeby czytania beda sie oni kierowali na lekcjach jezyka polskiego wylacznie moty-
wacja zewnetrzng, wynikajaca z obowiagzku szkolnego polegajacego na ,,zaliczeniu”
znajomosci lektury. Ten rodzaj motywacji jest stabszy, nie gwarantuje pojawienia
sie zamilowania do czytania i tym bardziej utrwalenia nawyku czytania. Z kolei ci
uczniowie, ktorzy chetnie uczestnicza w lekcjach z literatury, najwyzej oceniajg wla-
$nie takie zajecia, podczas ktdrych jest dodatkowy czas na swobodne wypowiedzi
i dyskusje na temat przeczytanych lektur. Istnieje obawa, ze jesli beda tej mozliwosci
pozbawieni, to z czasem ich entuzjazm i zapal do ksiazek przygasnie.

Inne zagadnienie to tematyka ksigzek objetych kanonem szkolnym. Z perspekty-
wy wigkszosci ucznidéw lektury szkolne powinny budzi¢ zaciekawienie poprzez atrak-
cyjng i wartka fabule dotyczaca takiej rzeczywistosci, ktora koresponduje z ich do-
$wiadczeniami. Problem ten jest jednak bardziej zlozony, bo z badan wynika tez, ze:

% Nie ma pewnosci co do zrodla tego cytatu. Autorstwo tej specyficznej definicji ,,szalenistwa”

przypisuje si¢ kilku osobom (Albert Einstein, Ben Franklin i Mark Twain). Podobny cytat
mozna tez znalez¢é w powieéci Sudden Death (Nagta $mier¢) Rity Mae Brown - R.M. Brown,
Sudden Death, New York 1983.
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[c]ho¢ uczniowie, opiniujgc lektury szkolne, twierdza, ze nie chca czytaé ksiazek
opisujacych $wiat odlegty od znanej im wspdlczesnosci, dobrze sobie radzg ze zto-
zonymi powieéciami fantastycznymi, gdzie $wiat przedstawiony bardzo odbiega od
ich codziennego dos$wiadczenia. I takie wlasnie ksigzki najchetniej czytaliby na lek-
cjach jezyka polskiego®.

Pomimo tych rozbieznosci w deklaracjach wykaz lektur raczej nie spelnia warun-
ku dostosowania ich do potrzeb i zainteresowan czytelniczych uczniéw. Problemem
jest tez przystepno$¢ jezykowa. Mlodych zniecheca do czytania trudny, niezrozu-
mialy jezyk. Narzekaja na to réwniez aktywnie i duzo czytajacy. I w koncu przyczy-
na czestej niecheci do czytania lektur szkolnych jest przymus, tzn. obowiazek, a nie
samodzielny wybor®?. Uczniowie nie rozumiejg, dlaczego warto przeczytaé wskazany
w podstawie programowej tytul. NieSwiadomi tego, czgsto siegaja wylacznie do frag-
mentow, opracowan lub streszczen lektur.

Aktywno$¢ czytelnicza dzieci i mlodziezy wymaga permanentnego stymulowa-
nia, nie tylko w ramach nauczania poczatkowego czy na lekcjach jezyka polskiego.
Szkoly ,,uczg si¢” tego i poszukuja inspiracji w réznych zrédtach, takich jak literatura
przedmiotu czy Internet i media spoteczne®. Nadto ,,podgladajg’, jak robig to inni,

3t Z.Zasacka, op. cit., s. 161.

2 Ibidem, s. 159-162.

% M. Geborska, Biblioteka aktywnie promujgca ksigzke dziecigcg, Warszawa 2018; B. Ce-
ler, Blogi bibliotek pedagogicznych i szkolnych narzedziem ksztattowania kultury czytelniczej
dzieci i mlodziezy. Przeglgd inicjatyw, [w:] Czytelnicy - zasoby informacji i wiedzy. Tradycja
i przemiany w czasach kultury cyfrowej, red. nauk. A. Dymmel, S.D. Kotuta, Lublin 2017,
s. 327-340; A. Kopacz, Co zrobié, by uczniowie czytali? Refleksje polimedialnej polonistki, [w:]
Czytelnictwo w dobie informacji cyfrowej. Rozwoj, bariery, technologie, red. M. Wojciechow-
ska, Warszawa 2015, s. 102-113; M. Wréoblewski, A. Zatora, Czytania jak na lekarstwo.
Mozliwa recepta na niski poziom czytelnictwa wsréd nastoletnich chtopcow. Refleksja wokot
projektu ,,Boys Reading”, [w:] Nowoczesne technologie czy tradycyjne metody? O tendencjach
w krzewieniu kultury czytelniczej mtodego pokolenia, red. nauk. M. Antczak, A. Walczak-
-Niewiadomska, Lodz-Warszawa 2017, s. 121-138; Inspiracje czytelnicze w Zyciu mlodego po-
kolenia, red. nauk. M. Antczak, Lodz-Warszawa 2017; D. Borowski, Jak w nowych mediach
promuje si¢ czytelnictwo wsréd dzieci i mlodziezy? Wybrane przyklady, [w:] Sztuka dziecigca
i mlodziezowa a nowe media, red. M. Wréblewski, E. Kruszynska, A. Szwagrzyk, Torun
2015, s. 63-73; J. Sobolewska, Ksigzka o czytaniu, Warszawa 2016; D. Sieron-Galusek,
O szkolnej i pozaszkolnej odpowiedzialnosci za edukacje czytelniczg, [w:] Polonistyka dzis -
ksztatcenie dla jutra, t. 2, red. K. Biedrzycki, W. Bobinski, A. Janus-Sitarz, R. Przybyl-
ska, wspolpr. red. A. Kania, E. Strawa, Krakow 2014, s. 271-279; A. Kulig, Od gry kompu-
terowej do lektury — nowoczesne metody motywowania gimnazjalistow do czytania, [w:] Trudne
lekcje jezyka polskiego. Ku rozwigzaniom praktycznym, red. A. Janus-Sitarz, A. Handzel,
A. Kania, A. Kulig, Krakow 2015, s. 103-121; E. Dunaj, Od ,,Poczytaj mi, mamo” do ,Cala
Polska czyta dzieciom (codziennie)” - jak sprawié, by nie zanikla sztuka czytania ksigzek, [w:]
Jestem - wigc czytam. Miedzy pragmatyzmem a wolnoscig, red. G. Tomaszewska, B. Kapela-
-Baginska, Z. Pomirska, Gdansk 2012, s. 55-63; J. Raczkowska, ,Otwarta nauka” a promo-
cja czytelnictwa. Studium przypadku Otworz Ksigzke, [w:] Czytelnictwo w dobie informacji cy-
frowej..., s. 75-90; M. Nadolna-Ttuczykont, Polskie blogi o literaturze dla mtodego odbiorcy
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i wzoruja si¢ na krajach, w ktorych osiaga si¢ wysokie wyniki aktywnosci czytelni-
czej (np. kraje skandynawskie)*. Biorg tez udziat w rozlicznych akcjach, kampaniach
i projektach realizowanych w szerszej perspektywie o$wiatowo-kulturalnej. Do naj-
bardziej rozpoznawalnych nalezg ,Cata Polska czyta dzieciom’, ,,Narodowe czyta-
nie”, ,Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa’, ,,Czytam sobie” i inne. Z ogélnego
przegladu tych dziatan dokonanego przez Karoling Galant wynika, Ze charakteryzuja
sie one roznorodnoscia srodkow przekazu i form organizacji, a obok szkol, bibliotek
i ksiegarn coraz czesciej obejmujg calg przestrzen publiczng i sie¢ globalng®. Autorka
stwierdza, ze (duza) liczba programéw tego typu dobitnie §wiadczy o kilku rzeczach.
Po pierwsze, ze w $wiadomosci spolecznej czytelnictwo jest wazne, po drugie, ze ni-
ski stan tego czytelnictwa budzi niepokdj, po trzecie, ze nie mozna bagatelizowac
tego problemu, i po czwarte, ze trzeba reagowa¢. Badaczka podkresla, ze sens takich
akeji zakrojonych na szeroka skale tkwi w (oddolnej) zmianie nastawienia spoleczen-
stwa do ksigzki’*.

Zgodnie z tym nowe praktyki oddzialywania szkolnego (by¢ moze nie tylko w ob-
szarze czytelnictwa) nalezy oprze¢ nie tyle na korygowaniu czy zmianie metod pracy,
ile na modyfikacji postaw spolecznych, w tym oczywiscie nauczycieli. Chodzi o co$
wiecej niz tylko uswiadomienie, ze gdy dziecko uczy si¢ czyta¢, nie mozna go popra-
wia¢, ocenia¢, krytykowac i poréwnywac z innymi. Warto zabiega¢ o zmiang prze-
strzeni komunikowania si¢ nauczycieli i uczniow. W nowej perspektywie program
nauczania moglby by¢ pretekstem dla zaistnienia wlasciwej relacji nauczyciel-uczen,

(na wybranych przyktadach), [w:] Czytelnicy - zasoby informacji i wiedzy..., s. 309-326;
M. Wojcik, Strony internetowe bibliotek szkolnych jako narzedzie wspierajgce rozwijanie za-
interesowati czytelniczych dzieci. Poréwnanie wynikow badat z lat 2012 i 2014, [w:] Biblioteki
i ksigzki w zyciu nastolatkéw, red. nauk. M. Antczak, A. Walczak-Niewiadomska, Lodz-
Warszawa 2015, s. 77-87; M. Centner-Guz, U progu czytelnictwa. Zainteresowania ksigzkg
i przygotowanie czytelnicze dzieci szescioletnich w ujeciu temporalnym, Lublin 2017; L. Ippoldt,
Z ksigzkg w dziecigcqg Kraing Nieczytania, czyli kilka sposobow zachgcania dzieci do czytania,
[w:] Czytelnictwo - nowa jakos¢, red. nauk. B. Janik, W. Bukowczan, Krakéw 2017, s. 77-84.
M. Chacinska, Czytelnictwo i jego promocja w krajach skandynawskich na przykladzie Szwe-
cji, [w:] Czytelnictwo w dobie informacji cyfrowej..., s. 36-46; B. Zotedowska-Krél, Progra-
my promujgce czytelnictwo na Swiecie (analiza bibliograficzna), [w:] Czytelnictwo w dobie infor-
macji cyfrowej..., s. 12-24; R. Ciesielska-Kruczek, Projekty wspierajgce rozwéj czytelnictwa
w Polsce i na swiecie, [w:] Czytelnictwo w dobie informacji cyfrowej..., s. 25-35; A. Erlands-
son, Sztuka zainteresowania czytaniem - wybrane przyktady projektow czytelniczych w Szwecji,
[w:] Czytanie, czytelnictwo, czytelnik, red. A. Zbikowska-Migon, wspétudz. A. Luszpak,
Wroctaw 2011, s. 147-158; Szwecja czyta. Polska czyta, red. K. Tubylewicz, A. Diduszko-
-Zyglewska, Warszawa 2015; M. Chacinska, Szwedzkie i norweskie dzieci w $wiecie ksigz-
ki. Wspieranie czytelnictwa - inicjatywy paristwowe i oddolne, [w:] Biblioteki i ksigzki w Zyciu
nastolatkow..., s. 167-181; B. Janik, Jak zachecac do czytania? Formy promocji czytelnictwa na
przykladzie dziatalnosci bibliotek i szkot za granicg, [w:] Czytelnictwo — nowa jakosé..., s. 49-60.
K. Galant, Charakterystyka i przeglgd akcji promujgcych czytelnictwo, ,Zarzadzanie Bibliote-
kg” 2020, nr 1, s. 65-84.

¢ Ibidem, s. 84.
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a nie sensem samym w sobie. W takiej relacji dochodzi do spotkania zyczliwego
mentora i jego podopiecznego (podopiecznych) w procesie uczenia si¢, dojrzewania
i rozwoju. Mentor nie jest tu wszechwiedzagcym omnibusem, a uczen ,,przedmiotem”
bezrefleksyjnie pochlaniajagcym podawane tresci. Nauczyciel nie musi i nie powinien
by¢ dyktujacym i narzucajagcym tematy, a uczen - postusznym wykonawca instrukcji.
A co, gdyby tak (przynajmniej na chwile) nauczyciel aktywnie stuchal, a uczen bez
skrepowania przemowil, np. o przeczytanej ostatnio ksigzce? W wielu szkotfach tak
mozna i tak si¢ dzieje na co dzien, ale w wielu osrodkach systemu edukacji trzeba
wskazywac konkretne przyklady, w jaki sposéb pobudza¢ postawy zaangazowania,
aktywnego dzialania i kreatywnosci w uczestnikach spolecznosci szkolnej. Przykta-
dy mozna mnozy¢, ale nie sposéb nie wspomnie¢ o trzech tekstach kultury, ktére
by¢ moze i samemu Czytelnikowi przychodza teraz do gtowy. Mowa o trzech zna-
nych filmach: Stowarzyszenie Umarlych Poetow, Mtodzi gniewni i CODA. W kazdym
z tych obrazéw wystepuje osoba nauczyciela. Pedagog wyraznie wyrdznia si¢ w rze-
czywisto$ci szkolnej, silnie oddzialuje na losy bohateréw, czyli ucznidéw, i odznacza
sie wyjatkowg charyzma, odwagg i empatia.

Stowarzyszenie Umarlych Poetéw to amerykanski dramat filmowy z 1989 roku
w rezyserii Petera Weira (fot. 1). Na podstawie scenariusza tego filmu Nancy H. Kle-
inbaum napisala ksigzke o takim samym tytule. Rzecz dzieje si¢ jesienig roku 1959.
W Akademii Weltona - szkole z duzymi tradycjami — rozpoczyna prace nowy na-
uczyciel jezyka angielskiego John Keating. Pod jego opieke trafia grupa mlodziencow.
Keating dobrze zna realia, jakie panuja w nowym miejscu zatrudnienia, poniewaz,
tak si¢ skfada, ze jest absolwentem tej szacownej instytucji. Akademii przyswiecaja
cztery zlote zasady: tradycja, honor, dyscyplina i doskonatos¢, bedace zarazem sy-
nonimem panujgcego tam bezdusznego systemu edukacji. Niespodziewanie ekscen-
tryczny profesor, ktory podczas lekcji chodzi po tawkach szkolnych, wnosi w sza-
cowne mury ekskluzywnej uczelni ducha poezji, mitosci zycia i, co najwazniejsze,
niechetnie tu widziang umiejetnos¢ samodzielnego myslenia. Zainspirowani przez
niego chlopcy odnawiajg sekretny zwigzek (Stowarzyszenie Umarlych Poetéw),
w ktorym odkrywaja piekno zapomnianych utwordw, a jakby przy okazji — prawo do
marzen, wolnosci i buntu.

Szybko sie okazuje, ze zasada ,,carpe diem” - chwytaj dzien, chwytaj chwile - za-
czyna rzadzi¢ zyciem miodych bohateréw zrywajacych z podwladnag rolg niesmiatych
dzieci swoich rodzicéw. Zaczynaja realizowa¢ swoje marzenia i pragnienia. Jeden
z nich - Neil - przezywa absolutng fascynacje teatrem i pragnie zosta¢ aktorem. Po-
mimo zakazu ojca wystepuje w sztuce Szekspira Sen nocy letniej. Gdy ojciec si¢ o tym
dowiaduje, zamierza usuna¢ go z Weltona i zapisa¢ do Akademii Wojskowej. Chlo-
pak nie moze pogodzi¢ si¢ z my$la o zmianie szkoty, rozstaniu z przyjaciétmi, zerwa-
niu kontaktow ze stowarzyszeniem i utracie swej dojrzewajacej tozsamos$ci. Dramat
wisi w powietrzu. Chlopak popelnia samobdjstwo. Na skutek tego Keating zostaje
oskarzony przez dyrekcje szkoly o to, ze bezposrednio przyczynit sie do tej tragedii,
i wydalony z pracy. Pomimo nieszcze$cia uczniowie oddaja swojemu niezwyklemu
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Fot. 1. Kadr z filmu Stowarzyszenie Umartych Poetow.

Zrédlo: https://pieknoumyslu.com/stowarzyszenie-umarlych-poetow-najlepsze-cytaty/ - 21 III
2025.

nauczycielowi nalezyta cze$¢, zegnaja go stowami zaczerpnietymi z wiersza Walta
Whitmana O Captain! My Captain!. Nauczyciel, cho¢ szkalowany i ostatecznie wyda-
lony ze srodowiska, na zawsze pozostanie w pamieci swoich podopiecznych jako ten,
ktéry odmienit ich Zycie poprzez literature.

Kolejny film przedstawiajacy niekonwencjonalng postawe nauczyciela to dramat
z 1995 roku Mtodzi gniewni w rezyserii Johna N. Smitha (fot. 2). Obraz powstal na
podstawie powiesci LouAnne Johnson My Posse Don’t Do Homework, opartej na au-
tentycznej historii. LouAnne Johnson, po zrezygnowaniu z pracy w wojsku, posta-
nawia obja¢ posade w jednej ze szkot srednich w Los Angeles. Zostaje przydzielona
przez dyrektora szkoly do wyjatkowo trudnej klasy - pelnej mlodziezy pochodzenia
afroamerykanskiego i meksykanskiego, z rodzin niewydolnych wychowawczo, czgsto
tez czlonkéw gangéw ulicznych. Na poczatku uczniowie traktujg nowa nauczycielke
jak wroga i staraja si¢ jej pozby¢, tak jak jej poprzedniczki.

LouAnne z biegiem czasu zyskuje jednak ich zaufanie. Sklaniaja do tego nie tylko
nietypowe metody nauczania literatury, ale przede wszystkim jej otwarta postawa
i empatia. Nauczycielka autentycznie angazuje si¢ w sprawy swoich ucznidw, stara
sie im pomoc w rozwigzywaniu probleméw szkolnych i osobistych. Jest uwazng stu-
chaczka i nie ocenia. W codziennych kontaktach i w sytuacjach kryzysowych staje si¢
czula powierniczky sekretéw mlodziezy, wspierajaca opiekunka, madra propagator-
ka dialogu w relacjach migdzyludzkich. Dzieki nowej nauczycielce uczniowie zyskuja
wiare w swoje mozliwosci na plaszczyznie edukacyjnej i szerzej, w calym rozwoju
osobistym i zyciowym.

Tytul filmu w rezyserii Sian Heder - CODA (child of deaf adult — dziecko gtuche-
go dorostego) stanowi akronim okreslajacy osobe plynnie poruszajaca si¢ miedzy
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Fot. 2. Kadr z filmu Mfodzi gniewni.

Zrédto: https://wyborcza.pl/7,90535,21003701,program-tv-mlodzi-gniewni-pogromcy-duchow
-pakt-2-20-11-16.html - 21 III 2025.

jezykiem migowym a fonicznym, najczesciej funkcjonujacg na granicy $wiata ciszy
i $wiata dzwigkow (fot. 3). Tytut odnosi si¢ bezposrednio do sytuacji gtéwnej boha-
terki, 17-letniej Ruby, ktéra jako jedyna w rodzinie jest osobg w petni zdrowg - styszy
i mowi. Jej matka, ojciec i starszy brat sag osobami gluchoniemymi. Bohaterka stara
sie pogodzic licealne zycie z codziennym pomaganiem ojcu i bratu w rybotéwstwie,
a w wolnych chwilach stucha muzyki i §piewa. Gdy w ostatniej klasie postanawia za-
pisac sie do szkolnego choéru, spotyka charyzmatycznego nauczyciela. Bernardo Vil-
lalobos musi sprawdzi¢, czy dziewczyna ma talent i autentyczng pasj¢ do $piewania,
czy moze to tylko chwilowy kaprys, ktéry szybko minie. Na jednej z préb wokalnych
prosi dziewczyne, by opisala, co dokladnie czuje, gdy $piewa. Dziewczyna odpowia-
da, ale to, co moéwi, nie przekonuje go, wiec szansa na dostanie si¢ do choru jest coraz
mniejsza. Wtedy Ruby zaczyna ,,méwi¢” w jezyku migowym. To do$¢ ryzykowne, bo
nauczyciel nie zna tego jezyka. Ale dla niej to jezyk naturalny, bo tylko w taki sposéb
porozumiewa sie z bliskimi i wlasnie tak najlepiej wyraza emocje. Nauczyciel jest
jednak zaciekawiony i otwarty.

Aura, ktéra wytworzyta si¢ wokot Ruby - ruch, gest i mimika - staje si¢ tak su-
gestywna, ze nauczyciel szybko nabiera glebokiego przekonania o tym, Ze pasja
uczennicy jest prawdziwa. Muzyk nie tylko przyjmuje ja do chéru, ale proponuje
korepetycje po szkole, namawia, by zdawata egzamin do prestizowej uczelni muzycz-
nej w stolicy stanu i nawigzuje kontakt z jej rodzicami, by wspdlnie z nimi wspieraé
rozw6j mlodego talentu. W calej historii uwage widza zwraca intuicja i wrazliwo$¢
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Fot. 3. Kadr z filmu CODA.

Zrodlo:  https://natemat.pl/403037,coda-triumfowala-na-gali-recenzja-najlepszego-filmu-na-
oscarach - 21 III 2025.

nauczyciela. Kluczowa dla sprawy jest postawa ,pana od muzyki” rozumiejace-
go, ze czasami dziecko trafniej opisuje swoje uczucia w jezyku, ktérego dorosty
nie rozumie.

Z przytoczonych przyktadéw wynikaja pewne wskazéwki dla mentalnosci i prag-
matyki nauczycielskiej oraz dydaktyki szkolnej. Maja one charakter uniwersalny
i moga by¢ stosowane przez réznych pedagogoéw, na roznych lekcjach i na réznym
szczeblu struktury szkolnej. Probki relacji miedzy nauczycielami i uczniami wskazujg
na zlozonos$¢ procesu wychowania. Wyzwania postawione przed pedagogami byly
sprawdzianem dla kompetencji zawodowych, w tym nastawienia do pracy, a takze
umiejetnosci tworzenia kultury szkoly, w ktorej bez przerwy splataja sie losy ludzi.
We wszystkich obrazach szczegdlny akcent potozono na postawe otwartosci, empatii
i zrozumienia, a rozwigzanie problemu za kazdym razem wymagato wysokich umie-
jetno$ci w obszarze diagnozy potrzeb podopiecznych, ksztalttowania ich motywacji
w warunkach niesprzyjajacych, indywidualizacji nauczania, stosowania aktywizuja-
cych metod nauczania oraz wiaczania do wspdtpracy srodowiska rodzinnego i ewen-
tualnie innych instytucji wspomagajacych nauke i rozwoj dziecka.

Na tej podstawie rysuja sie tez konkretne zalecenia dla ,nauczycieli od czytania”
Na pierwszy plan wysuwa si¢ formowanie motywacji do lektury. Rozsadne bytoby
uwzglednianie autentycznych zainteresowan i potrzeb lekturowych uczniéw. War-
to zwazy¢, ze podstawa programowa daje nauczycielowi pewng swobode w doborze
tekstow omawianych na lekcji. Wiedza na temat preferencji lekturowych uczniow
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stanowi niezbedny warunek w procesie ksztaltowania glebokiej motywacji do czy-
tania. Nauczyciel od czytania po prostu musi wiedzie¢, co czytajg jego podopieczni
i dlaczego w swoich spontanicznych wyborach siegaja po konkretne tytuty. O sku-
tecznosci takiego dzialania moze swiadczy¢ to, ze gdy w kanonie lektur pojawiaja si¢
propozycje z zakresu lubianej przez dzieci i mlodziez literatury fantastycznej, to sa
one chetnie czytane. Z badan preferencji czytelniczych uczniéw wynika, ze Hobbit
i Opowiesci z Narnii bija rekordy popularnosci i oceniane sa przez mlodych czytel-
nikéw jako najbardziej interesujace lektury. Moze wigc warto rozwazy¢ zmiang ja-
kosciowa w kanonie lektur, ustalenie nowych proporcji i potraktowanie gatunkow
poczytnych jako bardziej powszechne, a nie poboczne.

Nalezy mie¢ swiadomo$¢, ze nie istnieje kanon idealny, czyli taki, ktory w stu pro-
centach zaspokaja potrzeby czytelnicze wszystkich uczniow. Opory wzgledem czyta-
nia mogg si¢ pojawi¢ zawsze. Chodzi o zminimalizowanie tego zjawiska, bo nieczy-
tanie lektur wiaze si¢ z niekorzystnymi skutkami w bliskiej i dalekiej perspektywie
rozwoju. Uniemozliwia, po pierwsze, osiagniecie efektéw uczenia si¢ w trakcie nauki
szkolnej i, po drugie — wyrobienie nawyku czytania w przyszlosci. Zadaniem nauczy-
ciela jest skutecznie przetamywac ewentualng nieche¢ do czytania w procesie dydak-
tycznym. Dobry nauczyciel nie obawia si¢ tego oporu, zna i wykorzystuje narzedzia,
ktére nie tylko niwelujg taka postawe, ale tez ,,odwracajg” nastawienie do lektury.
Chyba kazdy nauczyciel wie, ze nie wystarczy zadac tekst do przeczytania i sprawdzi,
czy zadanie zostalo wykonane. Prawie kazdy wie, ze uczniowie nie czytajg, bo tekst
jest za trudny i/lub nudny. Wigc wyzwaniem powinno by¢ przekonanie do lektury
pomimo dezaprobaty. Zachecanie do lektury nie powinno by¢ realizowane poprzez
przymuszanie, lepsze wydaje si¢ w tej sytuacji — aktywizowanie. Mozna na przyklad
zaprezentowa¢ najciekawsze fragmenty tekstow, stworzy¢ swobodng atmosfere za-
bawy i rozrywki. W przypadku szczegélnie trudnego utworu mozna zaproponowaé
dodatkowe ¢wiczenia ulatwiajace jego zrozumienie. We wnioskach i zaleceniach dla
dydaktyki polonistycznej sformulowanych na podstawie badan czytelnictwa dzieci
i mlodziezy (przywotanych juz w niniejszym opracowaniu) podano, ze nauczyciel
mierzacy si¢ z wyzwaniem, jakim jest opor przed czytaniem, powinien szczegolnie
skupi¢ si¢ na wzbudzeniu zaciekawienia czytanym utworem. Nauczyciel powinien
poda¢ powody, dla ktoérych warto przeczyta¢ dany utwor, dlaczego moze on by¢ dla
ucznia wazny, interesujacy, ksztalcacy. Nieodzowne wydaje sie¢ wskazywanie odnie-
sienia do osobistych doswiadczen uczniéw, ich potrzeb, zainteresowan i fascynacji*’.

W ogoéle wydaje sie, ze nauczyciel, ktéremu nie s3 obojetne sprawy czytelnic-
twa dzieci i mlodziezy, powinien by¢ zaznajomiony z aktualnymi wynikami badan
na ten temat. Konkluzje ptynace z takich raportéw i wytyczne w owych raportach
zawarte moga by¢ bardzo przydatne. Na przyklad informacje dotyczace kompo-
nentéw postaw czytelniczych i tego, co réznicuje te postawy, mozna zastosowac

7 Z.Zasacka, op. cit., s. 164.
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w projektowaniu indywidualnego podejscia do czytania poszczegélnych ucznidéw
w klasie. Najbardziej charakterystyczne w tym zakresie s3 odmienne motywy lektu-
rowe dziewczynek i chlopcéw. Ple¢, na co wskazano wczesniej, moze determinowac
zaréwno zachowania i nawyki dotyczace aktu czytania, jak i same preferencje, czyli
wskazania poszczegdlnych typéw lub wrecz tytutéw ksigzek. Swiadomy nauczyciel
wykorzysta te wiedze i w doborze lektury uwzgledni potrzeby i zainteresowania obu
plci. Bedzie tez pamietal o tym, by dzialania promocyjne kierowaé szczegélnie do
chtopcow, na ogét mniej czytajacych i majacych mniejsza motywacje niz dziewczyn-
ki. W planowaniu procesu dydaktycznego w zakresie czytelnictwa nalezy takze zwrd-
ci¢ uwage na momenty krytyczne polegajace na (masowym) odchodzeniu od ksigzek
w ostatnich klasach szkoly podstawowej (kiedys okres gimnazjalny). Przyczyn tego
stanu rzeczy dopatruje sie w naturalnej dla tego wieku ,,rewizji hierarchii wartosci™®.
Srodkiem zaradczym moze by¢ otwarty dialog z uczniem/uczniami na tematy trud-
ne, nurtujace, nieoczywiste i jednoczesnie zyczliwe podpowiedzi co do ciekawej lek-
tury (ale ciekawej dla ucznia, a nie dla nauczyciela).

W dzialaniach promujacych czytelnictwo w szkole nie nalezy pomija¢ domu
rodzinnego dziecka. Nalezy ustali¢ program wspolpracy z rodzicami/opiekunami
w tym zakresie. Na pewno nie bedzie to tatwe, ale nie niemozliwe. Trzeba pamigtac,
ze nawyki czytelnicze ksztaltuja si¢ od najwczesniejszych lat zycia dziecka, a ich za-
rzewiem jest wlasnie dom rodzinny. Szkota czy bezposrednio wychowawca dziecka
powinien pobudza¢ swiadomos¢ rodzicéw na temat funkcji domu rodzinnego w roz-
wijaniu zachowan czytelniczych. Rodzic powinien wiedzie¢, ze najbardziej sprzy-
jajace warunki dla rozwoju czytajacego dziecka obejmuja posiadanie domowego
ksiegozbioru, czytanie dziecku w domu oraz mozliwo$¢ obserwowania przez dziecko
czytajacych domownikéw. Szeroko pojeta pedagogizacja rodzicow musi uwzgledniaé
propagowanie tradycji domowej, ktéra mialaby polega¢ na rozmawianiu w domu
o ksigzkach. Mozna to realizowac poprzez tworzenie specjalnych akcji promocyjnych
skierowanych do uczniéw i ich rodzin.

Kazdy nauczyciel ma realng szanse¢ pelnienia funkcji ambasadora kultury czytania
w szkole, ale wydaje sig, ze szczegdlna odpowiedzialno$¢ spoczywa na opiekunach bi-
bliotek szkolnych. Tworza oni wizerunek biblioteki i bibliotekarza. Ksigznica szkolna
powinna by¢ miejscem uniwersalnym, neutralnym i przyjaznym. Z jednej strony to
przestrzen do kreatywnej nauki, aktywnych dzialan grupowych i rozwoju osobistego,
ale z drugiej — schronienie dla uczniéw preferujacych spokdj i szukajacych wytchnie-
nia od szkolnego gwaru. Nauczyciel bibliotekarz powinien wiec by¢ znawca literatury
dzieciecej i mlodziezowej, przewodnikiem i doradca w zakresie réznych przedmio-
tow nauczanych w szkole, ale réwniez zyczliwym, otwartym i empatycznym czto-
wiekiem, ktory potrafi stworzy¢ bezpieczng przestrzen dla kazdego. Warto wlaczaé
uczniéw do akcji realizowanych w szkolnych bibliotekach. Poczucie sprawstwa,

% Ibidem.
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szczegolnie gdy uczniowie moga sami zdecydowa¢ o zakupach nowosci wydawni-
czych, sprzyja popularnosci biblioteki oraz podnosi wyniki czytelnictwa w szkole.
Szkoda, ze w $rodowisku branzowym relatywnie rzadko moéwi si¢ o tym, albo nie
mowi w ogole, ze czytelnictwo ucznidw mogloby by¢ wzmocnione, gdyby spotykali
oni w szkole czytajacych nauczycieli, swoich wychowawcéw, mentoréw, mistrzow.
To mogtoby by¢ ciekawe dla ucznia méc wejé¢ w relacje z nauczycielem, ekspertem
w konkretnej dziedzinie, w sytuacji nieformalnej, bez stresu, Ze zostanie odpytany,
i bez obawy, ze jest oceniany. Biblioteka szkolna bytaby odpowiednim miejscem dla
tego typu spotkan, tymczasem nauczyciele najczesciej albo odbywajg dyzury na ko-
rytarzach, albo ,chowaja si¢” w pokojach nauczycielskich - sa niby blisko, ale tak
naprawde daleko, niedostepni dla ucznia.

Przenikanie do szerokiego obiegu czytelniczego réznych materiatéw pismienni-
czych moze sie tez odbywa¢ w warunkach szkolnych poprzez wykorzystanie Interne-
tu i nowoczesnych technologii. Moze to okaza¢ si¢ skuteczne, poniewaz obecnie na-
turalne srodowisko dla rozwoju sieci kontaktow mlodych ludzi to wlasnie przestrzen
wirtualna. Nauczyciel moglby staé si¢ autorytetem w obszarze promocji czytelnictwa
poprzez wskazywanie bibliotek cyfrowych, instruowanie, jak z nich korzystaé, po-
kazywanie linkéw wartosciowych portali internetowych poswieconych literaturze.
Szkola moze i powinna inspirowac do pracy tworczej poprzez na przyktad wspieranie
autorskich dziatann w mediach spotecznosciowych czy na blogach, gdzie uczniowie
moga swobodnie wypowiada¢ sie na temat przeczytanych ksigzek, pisa¢ recenzje,
eseje czy tworzy¢ quizy i testy z tresci lektur szkolnych.

Promocja ksigzki i czytelnictwa wérdd dzieci i mlodziezy kresli si¢ jako istotny
element procesu wychowania i pragmatyki szkolnej. To dziedzina nienowa, ale by¢
moze troche zaniedbana, wymagajaca ciaglej troski nie tylko ze strony pojedynczych
nauczycieli czy bibliotekarzy, ale calej szkoly czy raczej wszystkich szkot. Sktadaja
sie na nig konkretne zasoby w postaci wiedzy i umieje¢tnosci nauczycieli, a takze sys-
temowych rozwiazan i fizycznych narzedzi, ktérymi dysponuja placéwki oswiato-
we (biblioteki, ksigzki, czasopisma itp.). Wydaje sie jednak, ze w przedstawionej tu
probie poszukiwania optymalnych rozwigzan metodycznych najwigksze znaczenie
dla wychowania czytajacej mtodziezy ma postawa i nastawienie nauczyciela, poparte
autentycznym zaangazowaniem i otwartym dialogiem z uczniem, w ktérym ksigz-
ka, w zaleznosci od poziomu dojrzalosci czytelniczej ucznia, bedzie albo wiodagcym
tematem w wymianie mysli, albo watkiem pobocznym, umiejetnie ,,przemycanym”
przez nauczyciela do gtéwnego nurtu dyskursu.
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ABSTRAKT

Opracowanie stanowi probe poszukiwania optymalnych rozwigzan metodycznych majacych
na celu popularyzacje czytelnictwa wérdd dzieci i mlodziezy. We wstepie autorka odwotu-
je sie do kwestii neurodydaktyki, oddzialywania lektury na ludzki moézg oraz korzysci ply-
nacych z czytania. Wskazuje zadania szkoly dotyczace edukacji czytelniczej i $wiadomosci
literackiej (wynikajace z podstawy programowej) i zestawia je z wynikami ogélnopolskich
badan dotyczacych czytelnictwa. Poddaje analizie role nauczyciela jako (ewentualnego)
ambasadora czytania i czytelnictwa, ktory skutecznie oddzialuje na zachowania i nawy-
ki uczniéw w tym zakresie. Prezentuje wybrane sposoby pracy z ksigzka dostosowane do
uczniéw w réznym wieku. Konkluzjg jest jednak modyfikacja nie tyle metod pracy eduka-
cyjnej, ile postaw samych edukatoréw. Autorka prezentuje trzy przyklady takich postaw na-
uczycieli, ktére w jej opinii sa adekwatne w procesie uczenia czytania i wdrazania do czytel-
nictwa. Ilustracja prezentowanych postaw sg przyklady bohateréw filméw - John Keating
(Stowarzyszenie Umartych Poetow, rez. Peter Weir), LouAnne Johnson (Mlodzi gniewni,
rez. John N. Smith), Bernardo Villalobos (CODA, rez. Sian Heder).

Stowa kluczowe: czytelnictwo dzieci i mlodziezy, promocja czytelnictwa, badania czytelnic-
twa, nauczyciel, szkota, biblioteka, neurodydaktyka

ABSTRACT

Teachers of Reading: What Are They Exactly?

The article attempts to find optimal teaching methods to promote reading among children
and teenagers. Starting with the concepts of neurodidactics, the impact of reading on the
human brain, and the benefits of reading, the author indicates the tasks school has regard-
ing reader education and literary awareness (based on the teaching curricula) and compares
them with the results of national studies of readership. She analyzes the teacher’s role as
a potential ambassador of reading who can effectively influence the behaviors and habits of
students of every age. The conclusion is not so much the need to modify the teaching meth-
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ods as the attitudes of the educators themselves. The author presents three approaches that
she deems relevant to the process of teaching to read and to promoting the habit of reading
and she illustrates them with three film heroes: John Keating (Dead Poets Society, directed
by Peter Weir), LouAnne Johnson (Dangerous Minds, directed by John N. Smith), and Ber-
nardo Villalobos (CODA, directed by Sian Heder).

Keywords: reading among children and teenagers, reading promotion, studies of reading
habits, teacher, school, library, neurodidactics
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Zasady zarzz}dzania serwisami

spoleczno$ciowymi w bibliotekach

Nowoczesna komunikacja bibliotek z uzytkownikami wigze si¢ nieodzownie z zarza-
dzaniem serwisami spolecznos$ciowymi. Dzigki mediom instytucje te moga dociera¢
do szerokiego kregu odbiorcéw, angazowaé uzytkownikow, budowaé spolecznosé
wokot siebie i swojej dzialalnosci oraz oczywiscie promowac swoje zasoby i ustugi.
W tym kontekscie wazne jest przestrzeganie okreslonych zasad zarzadzania nimi.
Poniewaz w literaturze przedmiotu nie zostaly one zebrane i omdéwione w sposdéb
kompleksowy’, celem autorek tego artykutu bylo, chociazby w pewnym zakresie,
wykonanie tego zadania.

W poczatkowym etapie podjetych prac opracowano autorsky tabele, w ktdrej
zamieszczono zasady zarzadzania portalami spolecznosciowymi przez biblioteki,
grupujac je w pie¢ obszaréw, do ktorych zaliczono: 1) strategie, 2) promocje profili
biblioteki, 3) uwzglednianie potrzeb odbiorcéw, 4) budowanie ich zaangazowania,
5) zarzadzanie wizerunkiem biblioteki. Na koniec sformulowano cztery zasady dla
0s6b zarzadzajacych placéwka, czyli np. jej kierownikéw lub dyrektoréw (por. tab. 1).

! Czesciowo na ten temat: M. Antczak, M. Wachowicz, Zarzgdzanie serwisami spotecznoscio-

wymi przez biblioteki w Swietle badan wlasnych, ,,Annales Universitatis Paedagogicae Craco-
viensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia” 2024, 22, s. 359-382.
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Zasady sa wynikiem analizy literatury przedmiotu, w tym réznego rodzaju poradni-
kow, ale rowniez wlasnych przemyslen i obserwacji autorek.

Tab. 1. Zasady zarzadzania serwisami spoleczno$ciowymi w bibliotekach

Grupy zasad

Zasady

Strategia

1) opracowywanie planu dzialan zgodnego z wizja i misja biblioteki

no$¢ — budowa-
nie zaangazowa-
nia odbiorcow

2) wyznaczanie celéw skorelowanych z konkretnym serwisem

3) monitoring rezultatéw — kontrola

4) systematyczna analiza efektow dziatan i wdrazanie dziatan naprawczych

5) benchmarking - $ledzenie ,,konkurencji’
Promocja profili |6) zamieszczanie informacji o prowadzonych serwisach na stronach in-
biblioteki ternetowych biblioteki

7) zamieszczanie w bibliotece kodow QR, umozliwiajacych zalogowanie

sie do serwisu

8) podawanie hasztagdw i ich przemyslany dobor

9) dostosowywanie nazwy konta do nazwy biblioteki
Uwzglednianie |10) dostosowywanie dlugosci postéw do serwisu i targetu odbiorcow
potrzeb 11) dostosowywanie serwisu do sprofilowanych odbiorcow
odbiorcéow 12) dostosowywanie jezyka do targetu odbiorcow

13) dywersyfikowanie treéci w zaleznosci od serwisu i potrzeb odbiorcow
Interaktyw- 14) regularno$¢ zamieszczania informacji

15) uwzglednianie przycisku CTA
16) organizacja konkurséw z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych
w serwisachp

Zarzadzanie
wizerunkiem

17) podawanie podstawowych informacji o bibliotece, jej dziatalnoéci oraz
kadrze

18) odnoszenie si¢ do doniesien o nieprawidtowosciach dotyczacych ser-
wiséw

19) odnoszenie si¢ do niepochlebnych komentarzy

20) dbalo$¢ o wizualng spojnos¢ zamieszczanych informacji

21) przestrzeganie praw autorskich

W odniesieniu
do kadry
zarzadzajacej
placowka

22) wyznaczanie osob odpowiedzialnych za administrowanie kontami bi-
blioteki

23) wyznaczanie os6b odpowiedzialnych za opracowywanie statystyk
i sprawozdan z prowadzenia kont w serwisach oraz analizujacych ze-
brane dane

24) dbalos¢ o podnoszenie kwalifikacji w zakresie wiedzy i umiejetnosci
0s0b prowadzacych serwisy

25) dbalos¢ o nawigzywanie wspotpracy z uzytkownikami/wolontariusza-
mi w zakresie prowadzenia serwisow przez administratoréw kont

Zrédlo: opracowanie autorskie inspirowane wybrang literaturg przedmiotu.

W dalszej czesci wywodu krotko scharakteryzowano dzialania przyporzadkowa-
ne do poszczegélnych obszaréw.
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STRATEGIA

Na temat strategii marketingowych bibliotek pisano wielokrotnie®. Strategia wy-
razane s3 dlugoterminowe cele biblioteki, odpowiadajace jej gtéwnym kierunkom
dzialania. W strategii uwzgledniane s3 réwniez zasoby niezbedne do realizacji
przyjetych zadan®.

Strategia biblioteki powinna koncentrowac sie na czterech podstawowych czyn-

nikach: zasiegu dzialan, metodach dystrybucji ustug, wyrdzniajacych kompetencjach
oraz na synergii, a wiec sposobie, w jaki rozne dziedziny dziatalnosci biblioteki uzu-
pelniaja sie lub wspomagaja*. Innymi stowy, to szeroki program wytyczania i osiaga-
nia celow instytucji, ale tez jej reakcja na oddziatywanie otoczenia.

Strategia odnoszaca si¢ do dziatan marketingowych biblioteki - strategia marketin-
gowa — rozumiana bedzie jako zespdt okreslonych dziatan i zasad postepowania,
ktore biblioteka musi realizowa¢, aby efektywnie prowadzi¢ swoja dzialalnos¢ i osia-
gna¢ maksymalny zysk, w postaci wzrastajacej liczby aktywnych i zadowolonych
z niej uzytkownikow?.

Strategie marketingowe rozumiane sg jako kompleksowy plan osiggania celow,

w ktorym:

[...] uwzgledniono i zdefiniowano ich role i miejsce w spoleczenstwie; zdefiniowa-
no ich misje; zdefiniowano ich cele i sposoby ich realizacji; rozpisano konkretne za-

2

Por. m.in.: M. Antczak, Marketing biblioteczny, [w:] Zarzqdzanie bibliotekg, red. M. Wojcie-
chowska, Warszawa 2019, s. 521-540; Eadem, Strategie marketingowe bibliotek, [w:] Marke-
ting w dziatalnosci bibliotecznej, red. M. Wojciechowska, Warszawa 2023, s. 195-209, [online]
https://open.icm.edu.pl/server/api/core/bitstreams/cac4c5cb-de78-4968-915e-5ac21e0861dc/
content — 21 II1 2025; M. Antczak, M. Wachowicz, Zarzgdzanie serwisami spofecznosciowy-
mi..., s. 359-382; Eaedem, Serwisy spolecznosciowe polskich wojewédzkich bibliotek publicz-
nych w swietle bada# ilosciowych (2004-2023), ,,Przeglad Biblioteczny” 2024, z. 2, s. 231-251;
W. Babik, Od marketingu tradycyjnego do marketingu internetowego: biblioteka otwarta i ak-
tywne bibliotekarstwo internetowe, [w:] Zarzgdzanie marketingowe bibliotekg, red. M. Pigla,
Poznan 2008, s. 9-18; M. Bacon, How Libraries Use Social Media, 22.12.2017, [online] https://
blog.techsoup.org/posts/how-libraries-use-social-media — 21 III 2025; O. Kowalczyk, How
Libraries Are Using Social Media (Infographic), 21.09.2023, [online] https://ebookfriendly.com/
how-libraries-use-social-media-infographic/ — 21 III 2025; K. Machcinska, Media spolecz-
nosciowe w bibliotece — rodzaje, funkcje, strategia dziatania, [w:] Biblioteka akademicka. In-
frastruktura - uczelnia - otoczenie. Gliwice, 24-25 paZdziernika 2013 r., red. M. Odlanicka-
-Poczobutt, K. Zioto, Gliwice 2014, s. 267-276.

Strategia, [w:] Encyklopedia Zarzgdzania, [online] https://mfiles.pl/pl/index.php/Strategia —
21 III 2025; Strategy, [w:] Merriam-Webster.com dictionary, [online] https://www.merriam-
-webster.com/dictionary/strategy — 21 III 2025.

J. Wojciechowski, Marketing w bibliotece, Warszawa 1993.

P. Hingston, Wielka ksigga marketingu, przel. M. Perek, Krakéw 1992, cyt. za: M. Antczak,
Strategie marketingowe bibliotek..., s. 207.
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dania majace umozliwi¢ realizacje wyznaczonych celéw z podaniem dat lub okre-
sow przypadajacych na ich wykonanie; okreslono $rodki stuzace realizacji zadan;
wskazano narzedzia i metody komunikacji z otoczeniem®.

Celem nadrzednym bibliotek powinien by¢ wzrost liczby (usatysfakcjonowanych)
klientow, co ,mozna osiagna¢ dzigki wysokiej jakosci ustug, szerokiej i dostosowanej
do potrzeb uzytkownikéw ofercie oraz jej skutecznej promocji™.

Strategia biblioteki powinna by¢ skorelowana z jej strategia opracowang w zakre-
sie zarzadzania serwisami, na ktérych ma swoje konta. Jak podala Katarzyna Mach-
cinska, ,planujac strategie dzialan w mediach spofecznosciowych, nalezy wzia¢ pod
uwage etapy charakterystyczne dla planowania biznesowego, tj. analiz¢ wstepna, wla-
$ciwg strategie dzialan, wdrozenie planu oraz podsumowanie efektow”®. Autorka po-
stulowala m.in. wnikliwe rozpatrzenie sytuacji komunikacyjnej biblioteki, wyznacze-
nie celéw jej obecnosci w mediach spolecznosciowych oraz sposobéw ich realizacji
(konkretnych ,,pomystéw” dzialan), okreslenie grupy docelowej, wyboér wlasciwego
medium, stworzenie harmonogramu dziatan, mechanizméw kontroli realizacji stra-
tegii (monitoring), a takze ocene dziatalnodci spolecznosciowej ksigznicy’. Katarzyna
Machcinska podkreslita wartos¢ zaangazowania w realizacje strategii pracownikéw
ksigznicy, poniewaz ,moga oni okazac si¢ posrednikami w przekazie informacji pty-
nacej do spolecznosci, ktdrej prywatnie sg juz cztonkami’'’.

Zdaniem Michala Palasza tres$ci zamieszczane w mediach spotecznosciowych na-
lezy skorelowac z celami obecnosci instytucji w danym medium, ktore z kolei powin-
ny by¢ ,,poparte gleboka analiza oraz opracowaniem strategii promocji i komunikacji
[...], powinny bra¢ pod uwage portfel funkcji, w jakich mozna wykorzysta¢ dane
medium spotecznosciowe. Oraz to, jakich funkgji petni¢ ono nie moze™".

Monitorowanie i kontrolowanie posiadanych mediéw spotecznosciowych powin-
no by¢ dla bibliotek procesem ciggtym i niezbednym dla realizacji przyjetych przez
nie celdéw i strategii. Uzyskanie odpowiednich wskaznikéw w tym zakresie ulatwiaja
platne i bezplatne narzedzia do analizy mediéw spolecznosciowych'.

N

M. Antczak, Strategie marketingowe bibliotek..., s. 207.

Ibidem; zob. tez: RW. Griffin, Podstawy zarzqdzania organizacjami, przel. M. Rusinski,
Warszawa 2004, s. 244-245.

8 K. Machcinska, op. cit., s. 270.

Mierniki realizacji celu; ibidem, s. 270-271.

10 Ibidem,s. 272.

M. Palasz, Media spolecznosciowe — wlasne media instytucji kultury. Projektowanie tresci,
[w:] Przemysly Kreatywne 2.0.12, red. R. Ulatowska, Krakow 2013, s. 113.

Np. Buffer, HootSuite, Google Analytics; zob. tez B. Radniecki, 16 darmowych narzedzi do
analizy social media, Bartek Radniecki — Laboratorium Marketingu Cyfrowego, 19.07.2016,
[online] https://bartek-radniecki.com/16-darmowych-narzedzi-do-analizy-social-media/ -
21 11 2025; W. Skibinski, Najlepsze narzedzia do analizy social mediow w 2025 roku, Napole-
onCat, 13.11.2024, [online] https://napoleoncat.com/pl/blog/narzedzia-do-analizy-social-me-
dia/ - 21 11T 2025.
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Korzystanie z narzedzi analitycznych (Buffer, HootSuite, Google Analytics, Buzz
Sumo, Klout, Sum All, Cyfe, Quintly, Wolfram Alfa, Followerwonk, My Top Tweet,
Tweet Reach, Iconsquare, Tallwind) oferowanych przez platformy spolecznosciowe
pozwala sledzi¢ efektywnos¢ publikacji, zasieg, zaangazowanie i demografie uzyt-
kownikow. Na podstawie zebranych danych mozna dostosowac strategie komunika-
cyjng, zmienia¢ godziny publikacji, modyfikowa¢ rodzaje tresci oraz poprawiac ja-
kos¢ interakeji z uzytkownikami. Tresci publikowane w mediach spotecznosciowych
powinny by¢ koherentne z misjg biblioteki, wartosciami edukacyjnymi, kulturalnymi
i spolecznymi, a takze podkresla¢ jej role w lokalnej spotecznosci. Biblioteki powinny
promowac warto$ci rownosci, dostepnosci i otwarto$ci w swojej dzialalnosci online,
zaréwno w tresci, jak i w sposobie komunikacji z odbiorcami.

W przypadku bibliotek proces marketingu strategicznego moze skladac sie¢ z na-
stepujacych etapdw: planowania (uwzgledniajacego analize); implementacji, czyli
wdrazania zaplanowanego postepowania oraz wprowadzania biezacych korekt; ewa-
luacji, czyli oceny dokonanej za pomoca opracowanych i zaplanowanych do tego celu
wskaznikow. Ocena trafnosci analiz i wyciaganie wnioskéw z uwzglednieniem wy-
nikéw z oceny oraz wprowadzanie planéw naprawczych lub przyjecie kontynuacji
wczesniejszej strategii na nastepny okres stajg sie niezbedne w procesie organizacji
i zarzadzania planami instytucji w kontekscie promocji jej dzialalnosci za pomoca
serwiséw spolecznosciowych’. W procesie tym warto uwzgledni¢ systematyczne
Sledzenie dziatan innych bibliotek w tym zakresie, aby podpatrywaé dobre prakty-
ki i wdraza¢ — ocenione jako skuteczne - dzialania. Zgodnie z zapisami zawartymi
w Leksykonie terminéw medialnych ,benchmarking” to metoda badawcza polegajaca
na zestawieniu i poréwnaniu dzialalnosci danego podmiotu z konkurencja. ,,Bench-
marking wspomaga proces ustalania zaleznosci przyczynowo-skutkowych w zakre-
sie podejmowanych dzialan i ich efektow™*.

W 2011 roku podczas tworzenia i ,,optymalizacji” fanpagea Biblioteki Uniwer-
syteckiej w Toruniu w szczegolnosci przeanalizowano dostepna owczesnie lite-
rature przedmiotu, zapoznano si¢ ze stronami fanowskimi czterech amerykan-
skich bibliotek (The New York Public Library, The Library of Congress, The Seattle
Public Library, Boston Public Library), opracowano cele optymalizacji strony spo-
tecznosciowej torunskiej ksigznicy akademickiej oraz wybrano sktad osobowy zespo-
tu zajmujacego si¢ facebookowym fanpageem biblioteki'>. Podobnymi dziataniami
wykazali si¢ pracownicy Pedagogicznej Biblioteki Wojewodzkiej im. Jozefa Lompy

3 Marketing strategiczny - o co chodzi?, Hostclub, [online] https://hostclub.pl/marketing-strate-
giczny/ - 21 111 2025.

D. Tworzydto, Benchmarking, [w:] Leksykon terminéw medialnych A-L, red. K. Wolny-
-Zmorzynski, Torun 2024, s. 83.

D.M. Piotrowski, Marketing w mediach spolecznych na przykladzie strony spolecznosciowej
Biblioteki Uniwersyteckiej w serwisie Facebook, ,Folia Toruniensia” 2011, t. 11, s. 138-139, [on-
line] https://apcz.umk.pl/FT/article/download/FT.2011.012/11443 - 21 III 2025.
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w Katowicach, ktérzy na etapie projektowania fanpagea ksigznicy réwniez czerpali
wzorce z istniejacych stron bibliotecznych w serwisie Facebook'®. Jak wspomniata
Anna Marcol, cztonkini zespotu odpowiedzialnego za media spotecznosciowe kato-
wickiej ksigznicy, od 2017 roku fanpage biblioteki przeszedt znaczng metamorfoze.
Jak stwierdzita: ,jasno okreglilismy strategie i forme naszej obecnosci na Facebooku
oraz powolalismy nowy zesp6t odpowiedzialny za jego redakcje. Ustalilismy, do kogo
adresujemy komunikaty oraz sprecyzowalismy dobor i czgstotliwos¢ publikowanych
materialow”"’.

PROMOCJA PROFILI BIBLIOTEK

Waznym elementem wlasciwej realizacji strategii dziatan ksigznicy w mediach jest
promowanie bibliotecznych mediéw spolecznosciowych. Zdaniem K. Machcinskiej
nieodzowne jest ,umieszczenie widzetu (ikony) na stronie internetowej instytucji’*®.
Obecnos¢ odnosnikéw do prowadzonych mediéw spotecznosciowych na oficjalnej
stronie biblioteki umozliwia jednoznaczng identyfikacje liczby i rodzajow prowadzo-
nych przez nig medidéw spotecznosciowych. Jest to zgodne z koncepcja funkcjono-
wania oficjalnej strony internetowej biblioteki jako wizytéwki, od ktorej ,,uzytkow-
nicy rozpoczynajg poszukiwania wszelkiej informacji na interesujace ich tematy”".
Brak tychze odnosnikéw moze z kolei utrudnia¢ dostep uzytkownikéw do spotecz-
nosciowych tresci zamieszczanych przez ksigznice. W takim przypadku sg oni bo-
wiem zobligowani do ich poszukiwania przy uzyciu wyszukiwarek ,wbudowanych”
w serwisy spoleczno$ciowe, np. ,wpisujac kolejno cate nazwy bibliotek, ich skrdéco-
ne nazwy (utworzone od pierwszych liter poszczegélnych wyrazéw)”*. Katarzyna
Machcinska postulowala zamieszczanie odnosnika do profili spotecznosciowych
w korespondencji elektronicznej biblioteki i przylaczanie sie profilu biblioteki do
obecnych w mediach spotecznos$ciowych dyskusji zwigzanych z problematyka ksigz-
ki i czytelnictwa?'.

Kolejnym sposobem promowania profili bibliotecznych jest mozliwos¢ wykorzy-
stania kodéw QR. Ich przydatnos¢ w odniesieniu do prezentacji danych teleadreso-
wych, wskazéwek dojazdu do biblioteki, godzin jej otwarcia zostala doceniona juz

'* A.Marcol, Nasz pomyst na ,,Fejsa”. O stronie fanowskiej Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej
im. Jozefa Lompy w Katowicach, ,Biuletyn Nauczycieli Bibliotekarzy” 2018, nr 7, s. 6, [on-
line] https://biblioteka.womczest.edu.pl/new/wp-content/uploads/2021/09/bnb_2018_7.pdf -
21 III 2025.

7 Ibidem.

'8 K.Machcinska, op. cit., s. 271.

¥ A. Watek, Strony www bibliotek jako element promocji i narzedzie komunikacji z uzytkowni-

kiem, ,Fides. Biuletyn Bibliotek Ko$cielnych” 2014, nr 1, s. 110.

M. Antczak, M. Wachowicz, Serwisy spolecznosciowe..., s. 238.

2 K. Machcinska, op. cit., s. 271-272.
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ponad dekade temu przez Malgorzate Omilian-Mucharska i Piotra Krajewskiego,
ktérzy omawiajac 20 darmowych aplikacji przydatnych dla bibliotekarzy, zaprezen-
towali przykladowy generator kodéw*. Iwona Cichon i Iwona Mielczarek uznaty,
ze ,kody QR staly sie tacznikiem pomiedzy promocja offline a interaktywnymi tre-
$ciami online*. Zaproponowaly wykorzystanie kodéw QR w marketingu biblioteki,
np. zamieszczanie w tej postaci odnosnika do jej strony internetowej, automatycz-
nego polaczenia telefonicznego z ksigznicg lub zapisania za ich pomocg wizytéwki
w kontaktach czy dodania wydarzenia do kalendarza*. Natalia Jeszke i Lukasz Jeszke
wymienili i omoéwili system wykorzystania kodow QR w Bibliotece Wydziatu Fizyki
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza (UAM) w Poznaniu®. Warto podkresli¢, ze
przywolana przez nich strategia funkcjonowania kodéw QR jako ,,punktéw informa-
cyjnych w bibliotece” uwzglednita wiele czynnikéw, m.in. grupy docelowych uzyt-
kownikéw, zréznicowanie fizycznych no$nikéw kodéw (plakaty, etykiety na regatach,
plansze informacyjne, zakladki do ksiazek), oraz zaangazowala biblioteczne media
spolecznosciowe, poniewaz ,,wszelkie materialy informacyjne opatrzono kodem QR
prowadzacym do profilu biblioteki na Facebooku™®. Jeszcze dalej w swoich rozwa-
zaniach posuneta si¢ Edyta Kolodziejczyk, ktéra zaprezentowata przykltady wykorzy-
stania kodow zaréwno w postaci cyfrowej, jak i tradycyjnej (umieszczane w budynku
ksigznicy, jak i poza nim). Jak wynika z zawartego w jej publikacji wywodu, fotoko-
dy, niezaleznie od ich fizycznej postaci, s3 znakomitym $rodkiem promocji ustug
i zasobow spotecznosciowych ksigznic””. Role kodéw QR docenili np. pracownicy
Dolnoslaskiej Biblioteki Pedagogicznej we Wroctawiu, ktérzy informowali o umiesz-
czonym w holu Biblioteki plakacie ,,z informacjami o portalach spotecznosciowych
z zacheta do polubienia i dolaczenia. Dla ulatwienia dostepu stworzono kody QR,
ktére sg umieszczone pod nazwa serwisu (dzieki temu uzytkownik nie musi wpisy-
wa¢ dlugiego adresu strony)”.

2 P.Krajewski, M. Omilian-Mucharska, Praca bibliotekarza w erze cyfrowej. 20 darmowych

programow i aplikacji do wykorzystania w bibliotece, ,Forum Bibliotek Medycznych” 2013, R. 6,

nr 2, s. 286.

I. Cichon, I. Mielczarek, Marketing internetowy bibliotek szkot wyzszych, [w:] Sfera kultury,

sfera nauki. Wspétczesny obraz biblioteki, red. M. Wojciechowska, Gdansk 2014, s. 35.

2 Ibidem.

L. Jeszke, N. Jeszke, Kody QR jako punkty informacyjne w bibliotece, ,,Biuletyn EBIB” 2014,
nr 7, s. 1-8, [online] https://ebibojs.pl/index.php/ebib/article/view/345/344 - 21 III 2025.
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Skutecznym sposobem promowania bibliotecznych mediéw spotecznosciowych
sa hasztagi®. Takg samg praktyke przyjeto w Leksykonie terminow medialnych wy-
danym w 2024 roku, w ktérym jako wyraz hastowy (definiendum) zamieszczono
spolszczong forme wyrazu, a anglojezyczny termin uczyniono odsytaczem. Zgod-
nie z definicjg zawarta w cytowanym leksykonie ,hasztagi” to znaczniki zbudowa-
ne ,,z okreslonego stowa, skrétu lub frazy zbudowanej z kilku stéw pisanych bez
uzycia spacji, poprzedzonych symbolem # (ang. hash)”*. Hasztagi w informaty-
ce funkcjonowaly od lat 70. XX wieku, natomiast popularnos¢ zyskaty dzieki me-
diom spolecznosciowym, w szczegdlnosci Twitterowi (X), chociaz sa obecne takze
np. w serwisach Facebook czy Instagram®. Autorzy publikujacy artykuly na temat
hasztagéw zachecali do ich uzycia, odwotywali si¢ do ich historii, definiowali je oraz
charakteryzowali ich budowe®. Piotr Milc postulowal konieczno$¢ opatrywania
hasztagami zdje¢ zamieszczanych w serwisie Instagram. Jak stwierdzil, ,,[c]iekawe
zdjecie to jednak dopiero potowa sukcesu. Wazne jest, aby byto on[o] tez wlasciwie
opisane™. Zdaniem Beaty Demby to wlasnie umiejetne uzycie hasztagéw odgrywa
decydujaca role w zachecaniu uzytkownikéow do wyswietlania tre$ci zamieszczanych
przez ksigznice, dawania im polubien (like6w) oraz do pozyskiwania nowych obser-
watoréw?. Jak wskazala, w sieci funkcjonuja poradniki, ,jak stworzy¢ chwytliwego
taga’, oraz listy najpopularniejszych hasztagéw?. Wspomniata takze o optymalnej
liczbie hasztagdéw (11-15) oraz o koniecznosci zadbania o forme ich zapisu, popraw-
nos¢ jezykowa czy umiedzynarodowienie®. Zdaniem Weroniki Kortas hasztagi prze-
staly by¢ wylacznie stowami kluczami, ktére pozwalajg na dotarcie do okreslonego
watku tematycznego. Zyskaly znaczenie symboliczne, bo ,,uzytkownicy, ktérzy tego
danego hasta uzywaja, rozumiejg je i wiedza, jakie informacje si¢ za nim kryjg™.
Weronika Kortas wymienifa najpopularniejsze polskie i anglojezyczne hasztagi zwia-
zane z ksigzka i czytelnictwem funkcjonujace w serwisie Instagram, np.: #ksigzka,
#book, #ksigzkoholizm, #bookstagram, #bookworm, #booklover?.

¥ W publikacji zdecydowano si¢ na spolszczong wersj¢ anglojezycznego terminu ,,hashtag”, po-

niewaz jest ona powszechnie przyjeta w praktyce jezykowej.

J. Czopek, Hasztag, [w:] Leksykon terminéw medialnych A-L...,s. 277.

U Ibidem.
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UWZGLEDNIANIE POTRZEB ODBIORCOW

Dywersyfikowanie tresci w zalezno$ci od serwisu spotecznosciowego i rodzaju od-
biorcéw polega na dostosowywaniu formy, stylu i rodzaju publikowanych materia-
téw do specyfiki i oczekiwan uzytkownikow poszczegolnych platform. Kazdy serwis
spolecznosciowy ma swoje unikalne cechy, algorytmy i preferencje uzytkownikéw,
dlatego skuteczna strategia komunikacyjna wymaga, aby tresci byty rézne w zalezno-
$ci od tego, gdzie s3 publikowane. Oto kilka aspektéw, na ktore zwraca sie uwage przy
dywersyfikowaniu tresci. Jak podano w Leksykonie terminéw medialnych, posty moga
mie¢ charakter wielokodowy i wielomodalny. W zaleznosci od medium spoteczno-
$ciowego i preferencji jego uzytkownikéw przyjmuja rézng forme i tresci®.

Najpierw zostang omoéwione te, ktore dotycza formatu. Mozna zauwazy¢ pewne
prawidlowosci, np. Instagram preferuje zdjecia i krétkie wideo, czesto wzbogacone
o hasztagi i lokalizacje. Na Facebooku dobrze sprawdzaja si¢ zardwno posty tekstowe,
jak i dluzsze artykuly, zdjecia, filmy oraz wydarzenia. Twitter charakteryzuje si¢ krot-
kimi, zwiezlymi postami, czesto wzbogaconymi o hasztagi, linki i grafiki. LinkedIn
skupia sie na profesjonalnym, merytorycznym przekazie takich tekstow, jak artykuty
branzowe, raporty i informacje o wydarzeniach zawodowych.

Jezyk i styl wypowiedzi powinny by¢ dopasowane do typu medium spoleczno-
$ciowego, w ktérym zostaje ona zamieszczona. Zdaniem Przemystawa Krysinskiego
do serwisow spotecznosciowych o charakterze ogélnym, takich jak Facebook, Insta-
gram, Twitter [X] czy TikTok, powinny trafia¢ materialy w réznej formie (np. tek-
sty, grafika, filmy), zawierajace tresci dostosowane do odbiorcy, podane w lekkim,
niezobowiazujacym, a nawet potocznym stylu. Podobnie powinny wyglada¢ wy-
powiedzi zamieszczane w serwisach spolecznosciowych specjalnych, takich jak
YouTube, Flickr, SlideShare®. Jak stwierdzita K. Machcinska, ,[jlako, ze dzialanie
w mediach spoleczno$ciowych bazuje na stosunkach miedzyludzkich, uzytkownicy
doceniajg zachowanie »ludzkiej twarzy«. Nieoficjalny profil organizacji jest dla nich
czesto bardziej atrakcyjny niz strona internetowa, ktora traktuja jak bezosobowa wi-
zytowke™*'. Na LinkedIn czesto uzywa si¢ formalnego, profesjonalnego jezyka, z kolei
na TikToku czy Snapchacie komunikacja jest ,luzna” i ma charakter rozrywkowy,
skierowana jest tez do mlodszej grupy odbiorcow.

Jak podkreslit M. Palasz, jednym z kluczowych warunkow efektywnego zarzadza-
nia posiadanymi mediami spolecznosciowymi jest ,,zrozumienie sytuacji i potrzeb
odbiorcy komunikacji”*>. Podobne przekonanie wyrazita Malgorzata Fedorowicz-

A. Catek, Post, [w:] Leksykon terminow medialnych M-Z, red. K. Wolny-Zmorzynski, To-
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2 M. Patasz, op. cit., s. 109-110.
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-Kruszewska, ktéra omdwila problematyke potrzeb uzytkownikow ksigznic w kon-
tekscie marketingu bibliotecznego. Zwrocila szczegolng uwage na kwestie zwiazane
z dostepnoscia cyfrowg kanatéw komunikacji z bibliotekg oraz respektowanie mozli-
wosci i ograniczen ich odbiorcéw. Podkreslita, ze ,,komunikowanie si¢ z aktualnymi
i potencjalnymi uzytkownikami bibliotek uwzglednia nie tylko strony internetowe, ale
takze media spolecznosciowe™. Jako przyklad dobrej praktyki w tym zakresie poda-
ta dzialania Osrodka Czytelnictwa Chorych i Niepelnosprawnych Wojewoddzkiej Bi-
blioteki Publicznej - Ksigznicy Kopernikanskiej w Toruniu, ktéry wzbogaca materia-
ly ikonograficzne postéw publikowanych w serwisie Facebook o audiodeskrypcje*.

Media spolecznosciowe s3 przedmiotem badan wielu naukowcéw i praktykow,
wplywaja bowiem na skuteczne zarzadzanie w sferze biznesu, polityki, ale nie tylko.
W zwigzku z tym przygotowany przez Gemius Polskie Badania Internetu i IAB Polska
raport Social Media 2023 jest podstawa do opracowywania odpowiednich strategii
firm, organizacji i innych zainteresowanych. Wspomniat réwniez o tym Robert Sa-
dowski w panelu Newspoint, w ktérym powotujac si¢ na najnowsze badania, zapre-
zentowal charakterystyke uzytkownikéw medidéw spolecznosciowych w kontekscie
ich preferencji i nawykéw. Przedstawil réwniez poréwnanie witryn internetowych
i wskazal te najpopularniejsze®. Najwigksza grupe uzytkownikéw na Facebooku sta-
nowig wedlug raportu osoby w wieku 55+ (26,4%) oraz 35-44 lata (24,3%), domi-
nuja kobiety. Z kolei na Instagramie najwigksza grupe uzytkownikéw stanowia oso-
by w wieku 55+ (26,5%) i 35-44 lata (22,3%), dominujg kobiety*. Najwyzszy zasieg
YouTube osigga w grupie wiekowej 15-24 lata (94,6%), a udzial kobiet jest zauwazal-
ny (49,7%). TikTok przede wszystkim dociera do grup wiekowych 7-14 lat (41,7%)
i 15-24 lata (36,6%), a dominujg mtodzi mezczyzni (52,6%). Na LinkedIn najwigksza
grupa uzytkownikow sg osoby w wieku 25-34 lata (31,6%) oraz 35-44 lata (24,6%),
a udzial mezczyzn jest nieznacznie wigkszy (51,5%). Twitch skierowany jest do oséb
w wieku 15-24 lata (54,8%) i 25-34 lata (28,7%) i dominuja tam mezczyzni (71,5%).
Twitter to przestrzen gtéwnie dla os6b w wieku 25-34 lata (33,7%) oraz 35-44 lata
(26,3%), a udziat kobiet jest nieznacznie wiekszy (50,8%). Na Pinterescie przewazaja
uzytkownicy w wieku od 55 do 75 lat. Jednakze, jesli popatrze¢ na zasieg platformy,
przedzial wiekowy 0sdb, do ktérych dociera, jest poréwnywalny z innymi. Snapchat
to platforma zdominowana przez uzytkownikéw w wieku 7-24 lata, ktérzy spedzaja
na niej najwiecej czasu. Sg to gtéwnie uczniowie i studenci. Dla nich Snapchat to
zrédlo rozrywki i narzedzie do kontaktu z réwiesnikami®’.

# M. Fedorowicz-Kruszewska, Zréznicowanie potrzeb odbiorcow dziatari marketingowych

bibliotek, [w:] Marketing w dziatalnosci bibliotecznej..., s. 318.

4 Ibidem.

*  R.Sadowski, Social Media 2023: Analiza Gemius, PBI i IAB Polska o przysztosci mediéw spo-
tecznosciowych, Newspoint, 3.07.2023, [online] https://www.newspoint.pl/blog/social-media-
2023-analiza-gemius-pbi-i-iab-polska-o-przyszlosci-mediow-spolecznosciowych - 21 1112025.

% Ibidem.

¥ Ibidem.


https://www.newspoint.pl/blog/social-media-2023-analiza-gemius-pbi-i-iab-polska-o-przyszlosci-mediow-spolecznosciowych
https://www.newspoint.pl/blog/social-media-2023-analiza-gemius-pbi-i-iab-polska-o-przyszlosci-mediow-spolecznosciowych

Zasady zarzgdzania serwisami spolecznosciowymi w bibliotekach 45

Odpowiedzi na komentarze, zadawanie pytan, organizowanie konkurséw czy
sondy to $wietne sposoby na angazowanie spoteczno$ci. Regularne reagowanie na
interakcje uzytkownikéw buduje pozytywne relacje z odbiorcami. Aby utrzymac za-
interesowanie i aktywno$¢ uzytkownikéw, warto stosowaé réznorodne formy tresci,
takie jak quizy, ankiety, konkursy czy wyzwania. Instagram i TikTok zache¢caja do
angazowania si¢ w tresci w postaci polubien, komentarzy, reakcji na stories itp. Tik-
Tok jest platformg, ktéra ogrywa cala swoja konkurencje w kategorii najdtuzszego
utrzymywania uwagi uzytkownikéw. Ani Facebook, ani Instagram, ani nawet You-
Tube nie potrafig sprawi¢, by uzytkownicy poswigcali im réwnie duzg czes¢ swojego
zycia*®®. Na Twitterze istotne sg interakcje w postaci retweetdw, cytowania tweetow
i odpowiedzi, z kolei na Instagramie mogg to by¢ filtry, stories, reels, a na TikToku -
popularne wyzwania, efekty wideo i krdtkie formy*.

INTERAKTYWNOSC — BUDOWANIE ZAANGAZOWANIA ODBIORCOW

Warunkiem koniecznym rozwoju bibliotecznych kont spotecznosciowych jest re-
gularne zamieszczanie nowych materialéw. Jak zauwazyt M. Palasz, liczba i pora
dodawanych materialéw powinna by¢ zalezna od charakteru wybranego medium
i uwzgledniac jego gtéwne cechy, a mianowicie ,,prenumeratywnos¢” i ,,nosng funk-
cje interakeji”. Jego zdaniem

[...] zbyt czeste publikowanie komunikatéw [...] jest zwyklym zasmiecaniem
strumieni subskrypcji 0séb prenumerujacych publikowane przez nadawce tresci.
Strumienie okazuja si¢ pelne wpiséw pochodzacych od jednego tylko nadawcy,
przerywanych z rzadka wpisami pozostaltych [...] relacja ze zbyt czgsto publikujg-
cym nadawcy zostanie zerwana. Z drugiej strony, komunikaty nie moga by¢ zbyt
rzadkie, aby mogly spetnia¢ cele nadawcy [...]°".

Gléwnym zadaniem przyciskow CTA (od ang. call to action) jest zachecanie do
podjecia dziatan, wykonania konkretnej akgji, ,klikniecia”. Z tej przyczyny powinny
by¢ wyraznie widoczne i funkcjonalne™.

Przeprowadzanie konkurséw z wykorzystaniem bibliotecznych mediow spotecz-
nosciowych nie tylko sprzyja szybkiemu upowszechnianiu informacji o danej inicja-
tywie, ale tez jest skutecznym sposobem na uzyskanie ,,zaangazowania” spolecznosci.

® Ibidem.

¥ Ibidem.
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Diana Chmiel, zachecajac biblioteki do zaktadania profili w serwisie Instagram, wy-
mienita m.in. ,,zabawy: quizy, wyzwania, maratony czytelnicze, listy ksigzek, ktore
warto przeczytaé, konkursy i rozdania, kalambury, zabawy typu »to czy to«, zgadnij
okladke, zamien stowo w tytule i wiele, wiele innych™.

ZARZQDZANIE WIZERUNKIEM BIBLIOTEKI

Podawanie podstawowych informacji o bibliotece, jej dziatalnoéci oraz kadrze nie
tylko na stronach tych instytucji, ale réwniez przy wykorzystaniu serwiséw spotecz-
nosciowych, na ktorych biblioteka zaklada swoje konta, jest wazne z powoddéw wi-
zerunkowych. Transparentnos¢ i zaufanie do instytucji, jej rozpoznawalno$¢, buduje
podanie jej doktadnej nazwy, adresu, numeru telefonu, ale takze misji, dzieki czemu
odbiorcy maja pewnos¢, ze biblioteka jest organizacja profesjonalng i wiarygodna,
stuzaca dobru spolecznemu. Natomiast informacje o kadrze ulatwiaja jej pdzniej-
szy kontakt z odbiorcami mediéw spolecznosciowych i wpltywaja na jej popularnosc.
Czytelnikéw moze interesowa¢ wyksztalcenie personelu, jego doswiadczenie zawo-
dowe, osiagniecia (w tym nagrody), zakres obowigzkow, zainteresowania. Utatwia
to zrozumienie, ,,kto stoi” za dziatalnoscig biblioteki. Szczegétowe dane kontaktowe,
godziny pracy oraz informacje o dostepnosci instytucji utatwig uzytkownikom pla-
nowanie wizyty.

Podsumowujac, podawanie takich informacji nie tylko zwigksza dostgpnos¢
ustug bibliotecznych, ale takze przyczynia si¢ do budowania silniejszego wizerunku
instytucji, zwigkszania jej zaangazowania w Zycie spotecznosci oraz poprawy jakosci
$wiadczonych ustug.

Jak podala Maja Wojciechowska, biblioteka powinna dba¢ o swdj wizerunek
i przeciwdziata¢ skutkom ,wynikajacy[m] z plotek, pomoéwien czy nieporozumien,
ktore odbily si¢ echem w opinii publicznej”™™. W szczegélnosci reakeji wymaga-
ja niepochlebne opinie czy zglaszane nieprawidlowosci o dziatalnosci ksigznicy,
ktérych negatywny wydzwiek nalezy zmniejsza¢ poprzez poinformowanie o podje-
tych przez biblioteke srodkach zaradczych, ,,np. udzielenie informacji o przeprowa-
dzonych szkoleniach, wymianie sprzetu®”. Jak stwierdzita M. Wojciechowska, ,,bi-
blioteka jako instytucja dzialajaca na rzecz dobra spolecznego powinna cechowac si¢
szczeroscig przekazow i otwartoscia wzgledem swoich uzytkownikéw oraz innych
grup otoczenia™.

3 D.Chmiel, Biblioteki na Instagramie, ,,Biuletyn EBIB” 2021, nr 6, s. 1-5, [online] https://www.
sbc.org.pl/dlibra/publication/668643 - 21 III 2025.

* M. Wojciechowska, Public relations jako forma nawigzywania przez biblioteke relacji z oto-
czeniem zewnetrznym, [w:] Marketing w dziatalnosci bibliotecznej..., s. 529.

% Ibidem, s. 529-530.

% Ibidem, s. 530.
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Duzym nietaktem rzutujacym na wizerunek biblioteki w mediach spotecznoscio-
wych jest brak dialogu z uzytkownikami profilu w postaci ignorowania ich komenta-
rzy lub prywatnych wiadomosci, bierno$¢ w dyskusji z nimi, co moze z kolei ,,dopro-
wadzi¢ do utraty zaufania, a w konsekwencji odplywu oséb obserwujacych strong™’.

Zarzadzajacy bibliotecznymi serwisami spoleczno$ciowymi moga sie takze spo-
tka¢ z réznymi przejawami internetowego hejtu. Wybrane sposoby radzenia sobie
z »hejterami’, ,trollami” i ,flamerami” omdwila Marlena Geborska, ktéra skoncen-
trowala sie na problematyce promocji polskich bibliotek publicznych ,w mediach
spolecznosciowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem uwarunkowan wynikajacych
z otoczenia zewnetrznego *®. Zaproponowala m.in. udzielanie zartobliwych odpo-
wiedzi na nienawistne komentarze hejteréw oraz ucinanie wypowiedzi trolli poprzez
krotkie komunikaty w stylu ,,nie”, ,,nie jest to prawda™.

Biblioteki powinny przestrzega¢ przepisow zwigzanych z ochrong danych oso-
bowych, zwlaszcza w kontekscie organizowania konkurséw czy zbierania informacji
kontaktowych uzytkownikéw. Wazne jest, aby uzytkownicy wiedzieli, jak ich dane
bedg przetwarzane oraz jakie majg prawa w tym zakresie. Wyrazem dostosowania si¢
ksigznic do obowiazujacych w tym zakresie regulacji prawnych® byto m.in. wdroze-
nie odpowiednich bibliotecznych procedur upowaznien do przetwarzania danych,
uméw powierzenia, zapewnienie $srodkdéw bezpieczenstwa w zakresie przetwarza-
nia danych osobowych, przeprowadzenie szkolen w tym zakresie dla pracownikéow
i uzytkownikow®'. Kazda biblioteka zostata zobligowana do opracowania i upublicz-
nienia stosownych klauzul informacyjnych®.

Przekonanie o tym, ze ksigznice pelnig istotng funkcje na rzecz dobra spoleczne-
go, wigze si¢ z konieczno$cig poszanowania prawa autorskiego i cudzej wlasnosci in-
telektualnej. Uchybienia w tym zakresie to straty wizerunkowe i finansowe, na ktére
zadna biblioteka nie moze sobie pozwoli¢. Podstawowe przestanki ochrony prawnej
utworéw, tj. kazdego przejawu dziatalnosci twoérczej o indywidualnym charakterze,
ustalonych w dowolnej postaci, niezaleznie od ich wartosci, przeznaczenia czy spo-
sobu wyrazenia, zostaly zawarte w Ustawie z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim

7 P.Krysinski, Niewlasciwe wykorzystywanie..., s. 17.

% M. Geborska, Promocja instytucji kultury w rzeczywistosci hybrydalnej na przyktadzie biblio-
tek publicznych, ,,Przeglad Biblioteczny” 2024, z. 2, s. 208.

0 Ibidem.

€ Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.

w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w spra-

wie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz.Urz. UE

L 119/124.05.2016 1.).

B.Konieczny-Rozenfeld, Nie takie RODO straszne. Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony

danych osobowych w bibliotece, [w:] Biblioteki Podlasia i Polski pétnocno-wschodniej — prze-

szto$¢, terazniejszosé, przysztosé. Materialy z konferenciji jubileuszowej z okazji 50-lecia Biblio-

teki Uniwersyteckiej im. Jerzego Giedroycia, Bialystok, 15-16 listopada 2018 r., red. P. Chomik,

H. Ko$ciuch, J. Zochowska, Bialystok 2019, s. 95-96.

2 Ibidem, s. 96.
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i prawach pokrewnych®. W $wietle zacytowanej ustawy ochrong prawna objete sa
zaréwno osobiste, jak i majatkowe prawa autorskie. Osobiste prawa autorskie przy-
stuguja kazdemu tworcy, s3 nieograniczone w czasie, nie podlegaja zrzeczeniu si¢ lub
zbyciu. Stanowig o nierozerwalnej wiezi faczacej tworce z utworem przejawiajacej sie
m.in. w prawie do autorstwa utworu, oznaczenia go swoim imieniem i nazwiskiem,
pseudonimem albo udostepniania go w sposéb anonimowy. Majatkowe prawa autor-
skie sa zbywalne, podlegaja ograniczeniu w czasie. Tworcy przystuguje wylaczne pra-
wo do korzystania z utworu i rozporzadzania nim na wszystkich polach eksploatacji
oraz do wynagrodzenia za korzystanie z utworu®.

Tresci publikowane w mediach spofecznosciowych powinny by¢ spojne z wize-
runkiem biblioteki. Uzywanie identyfikacji wizualnej (np. logo, kolory, czcionki)
i konsekwentne trzymanie sie tematyki zwigzanej z dziatalnoscig biblioteki zwigksza
jej profesjonalny wizerunek.

Zdaniem Agnieszki Marzedy ,wlasciwie zaprojektowany i konsekwentnie wyko-
rzystywany system identyfikacji wizualnej [...] nalezy do najefektywniejszych narze-
dzi marketingowych”®. Pozwala on na budowanie ,,tozsamosci wizualne;j” biblioteki,
ktora obejmuje zaréwno przestrzen fizyczng, jak i wirtualng (np. w budynku biblio-
teki, materiatach promocyjnych takich jak plakaty, bannery, na stronie internetowej
ksigznicy, w serwisach spotecznos$ciowych®.

W odniesieniu do kadry zarzadzajacej placowka dodano jeszcze cztery punk-
ty: wyznaczanie os6b odpowiedzialnych za administrowanie kontami biblioteki; wy-
znaczanie osob odpowiedzialnych za opracowywanie statystyk i sprawozdan z pro-
wadzenia kont w serwisach oraz analizujacych zebrane dane; dbato$¢ o podnoszenie
kwalifikacji w zakresie wiedzy i umiejetnosci oséb prowadzacych serwisy i o nawig-
zywanie wspolpracy z uzytkownikami/wolontariuszami w zakresie prowadzenia ser-
wisow przez administratoréw kont.

Katarzyna Machcinska postulowata wyznaczenie jednej osoby odpowiedzialnej
za prowadzenie profili w réznych serwisach ksigznicy. Taka osoba powinna si¢ cie-
szy¢ zaufaniem dyrekcji, ktora winna umozliwi¢ jej ,wypowiadanie si¢ w imieniu
biblioteki oraz swobodne budowanie relacji z uzytkownikami””. Do zadan osoby
zarzadzajacej bibliotecznymi mediami spoteczno$ciowymi powinno naleze¢ ,,dbanie
o wizerunek biblioteki i stan relacji spotecznosciowych, pobudzanie zaangazowania
uzytkownikéw, wstuchiwanie si¢ i reagowanie na opinie oraz proponowanie i dopa-
sowywanie ustug”®. Katarzyna Machcinska zakladata takze udzial innych pracow-

Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, tekst jednolity (Dz.U.

22025 1. poz. 24).

¢ Ibidem.

% A. Marzeda, Kreowanie wizerunku biblioteki i jej komunikacja z otoczeniem, ,,Zarzadzanie
Bibliotekg” 2022, nr 1, s. 21.

5 Ibidem.

¢ K. Machcinska, op. cit., s. 272.

8 Ibidem.
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nikow ksigznicy w tworzeniu tresci spolecznosciowych, gdyz jej zdaniem stanowi to
gwarancje réznorodnosci obecnego w nich przekazu. Podkreslita przy tym, ze ich
twdrcy powinni zadbac o to, by zredagowany przez nich komunikat charakteryzowat
sie umiarem, wlasciwym stylem, taktem oraz szacunkiem wobec odbiorcéw. Wartosci
te sprawia, ze biblioteka stanie si¢ zaufanym czlonkiem internetowej spotecznosci®.
Dobrym pomystem na pozyskanie autoréw tresci do bibliotecznych profili jest wy-
korzystanie potencjatu twdrczego wolontariuszy, sympatykow ksiaznicy i uczestni-
kow praktyk bibliotecznych. Przykladem tego rodzaju dziatalnosci s3 m.in. dostepne
na facebokowym profilu Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej im. prof. Tadeusza
Kotarbinskiego w Lodzi posty z cyklu ,,Biblioterapia w praktyce”, do ktérych tworze-
nia zapraszano goszczacych w ksigznicy praktykantow”. Ze wzgledéw praktycznych,
zdaniem autorek, warto jest wyznaczy¢ pracownikow, ktérzy beda wspiera¢ osobe
zarzadzajaca bibliotecznymi mediami w planowaniu harmonogramu publikowania
postow oraz monitorowaniu realizacji celéow obecnosci ksigznicy w mediach spo-
tecznosciowych. Z tej przyczyny zasadne wydaje sie wyznaczanie os6b odpowiedzial-
nych za opracowywanie statystyk i sprawozdan z prowadzenia kont w serwisach oraz
analizujacych zebrane dane. O kwestiach zwigzanych z planowaniem dni i godzin
publikacji postow wspominata m.in. M. Ge¢borska, ktora stwierdzila, ze na ustale-
nie harmonogramu oraz przedstawiane przez biblioteke tresci powinny mie¢ wpltyw
»statystyki najwiekszej aktywnosci uzytkownikow” oraz ,framing, czyli ramowanie
komunikatow”, tj. umieszczanie ich w odpowiedniej kolejnosci, gdyz ,,na odbidr wia-
domosci ma wplyw nie tylko jej tres¢, ale réwniez informacja, ktéra bezposrednio ja
poprzedza oraz informacja, ktéra nastepuje po komunikacie”. Bibliotekarze odpo-
wiedzialni za prowadzenie kont spolecznosciowych powinni stale doskonali¢ swo-
ja wiedze i umiejetnosci w tym zakresie. Dla przyktadu pracownicy Pedagogiczne;j
Biblioteki Wojewodzkiej im. Jézefa Lompy w Katowicach podejmowali rézne formy
ksztalcenia w zakresie public relations (studia podyplomowe, kursy, szkolenia) oraz
zglebiali publikacje ,,na temat redagowania mediow spotecznosciowych i tekstow
promocyjnych”? a nastgpnie polecali je innym bibliotekarzom?.

®  Ibidem.

" M. Wachowicz, K. Figurska, Dziatalnos¢ Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej im. prof.
Tadeusza Kotarbiriskiego w Lodzi w czasie pandemii, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia
Librorum” 2021, nr 2, s. 58.

' M. Geborska, op. cit., s. 222.

2 A.Marcol, Nasz pomyst na ,,Fejsa”...

7 A. Marcol opublikowata np. recenzje dwoch publikacji Artura Jabtonskiego, ktdre zalecala jako
lekture przydatng ,autorom artykuléw oraz redaktorom stron internetowych i szeroko poje-
tych mediéw spolecznosciowych” - A. Marcol, Jak przyciggngé uwage czytelnika? Porady dla
redaktoréw mediéw spotecznosciowych (i nie tylko), ,,Biuletyn Nauczycieli Bibliotekarzy” 2018,
nr 7, s. 34-36, [online] https://biblioteka.womczest.edu.pl/new/wp-content/uploads/2021/09/
bnb_2018_7.pdf - 21 III 2025.
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W ostatnich latach odbylo sie wiele konferencji i szkolen, ktére w gtéwnej mierze
lub po czesci dotyczyly tego zagadnienia. Niektore z nich, np. kolejne edycje konfe-
rencji Nowe Ogodlnopolskie Forum Bibliotek Pedagogicznych, od wielu lat integruja
przedstawicieli srodowiska naukowego i praktykow zainteresowanych mozliwymi
kierunkami rozwoju dzialalnosci bibliotek. Dla przyktadu w programie VIII Nowe-
go Ogolnopolskiego Forum Bibliotek Pedagogicznych odbywajacego si¢ pod hastem
»Skad sie biora czytelnicy?” (13-14 czerwca 2024) problematyka serwiséw spotecz-
nosciowych zostala oméwiona m.in. w referatach: Podcasty - sposob na promocje bi-
blioteki Agnieszki Kownatki-Ruszkowskiej z Pedagogicznej Biblioteki Wojewodzkiej
im. Komisji Edukacji Narodowej w Warszawie, Ksigzkary, BookTok i Bookstagram.
Tematy literackie w sieci Katarzyny Mojskiej z Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej
im. Hugona Kolfataja w Krakowie, Podcasty True crime jako narzedzia promocji ksig-
zek i bibliotek Marioli Antczak i Moniki Wachowicz’. Wybrane ksigznice, np. Miej-
ska Biblioteka Publiczna w Nowym Targu, pozyskiwaly fundusze na doskonalenie
pracownikéw w zakresie prowadzenia mediéw spotecznosciowych. W 2019 roku
otrzymata na ten cel $rodki od Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego
w ramach programu ,,Partnerstwo dla Ksigzki™”.

Warto podkresli¢, ze przedstawiony przez autorki zbidr zasad zarzadzania me-
diami spotecznosciowymi jest katalogiem otwartym. Liczba zawartych w nim regut
moze si¢ zmienia¢ w czasie, by¢ zwigzana z rozwojem nowych technologii i nie pod-
daje si¢ prostemu uszeregowaniu (hierarchizacji). Z tego powodu nalezy potraktowac
zawarte w nim wskazowki jako ,,niezbednik”, ktérego zadaniem jest zebra¢ dotych-
czasowy dorobek badaczy i fachowcow w tym zakresie oraz zacheci¢ przedstawicieli
nauki i Srodowiska bibliotekarskiego do dalszej dyskusji.
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SPIS TABEL

1. Zasady zarzadzania serwisami spolecznosciowymi w bibliotekach

ABSTRAKT

W dobie transformacji cyfrowej biblioteki coraz intensywniej wykorzystuja serwisy spo-
fecznosciowe jako narzedzia komunikacji z uzytkownikami oraz do promocji swoich za-
sobow i ustug. Celem podjetej pracy bylo zebranie i usystematyzowanie zasad zarzadzania
mediami spolecznosciowymi, co - jak ustalono - dotychczas nie zostalo kompleksowo
omoéwione w literaturze przedmiotu. W ramach badan autorki dokonaly analizy literatury,
a takze wniosly wlasne obserwacje i przemyslenia, ktére postuzyty do opracowania autor-
skiego wykazu zasad. Pogrupowano je w pie¢ kluczowych obszaréw: strategie, promocje
profili bibliotecznych, uwzglednianie potrzeb odbiorcéw, budowanie ich zaangazowania
oraz zarzadzanie wizerunkiem biblioteki. Ponadto sformulowano cztery wytyczne prze-
znaczone dla oséb zarzadzajacych placéwka. W toku badan wykorzystano metody: bi-
bliograficzng, analizy i krytyki pi$miennictwa, heurystyczng, analizy zawartoéci portali
spolecznosciowych bibliotek.

Slowa kluczowe: media spotecznosciowe, portale spotecznosciowe, biblioteki, zasady zarzg-
dzania mediami spoteczno$ciowymi

ABSTRACT

The Rules of Social Networking Services Management in Libraries
In the age of the digital transformation, it is becoming more and more common for libraries
to use internet social platforms as tools of communication with their users and of promoting
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their resources and services. The aim of the study was to gather and systematize the rules
of social networking services management, which has not been discussed comprehensively
in the literature so far. The authors made a review of the relevant literature as well as incor-
porating their own observations and insights that helped to formulate their original set of
rules. The rules fall into five major categories: strategy, promotion of library profiles, con-
sidering the needs of clients, building their commitment, and the management of the public
image of the library. On top of that, four directives for the library management staff were
created. The research was based on the bibliographical method, review and critique of the
literature, the heuristic method, and an analysis of the content of the library profiles in so-
cial media.

Keywords: social media, social platforms, libraries, rules of social media management
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Tekstualno$¢ gier fabularnych

W multimedialnym $wiecie

WSTEP

Gra jest dos¢ charakterystycznym przezyciem, ktére wywotuje rodzaj zaangazowa-
nia odmienny od wszystkiego. Znamienne jest to, ze elementy gier mozna odnalez¢
w rozmaitych aspektach Zzycia, niemajacych z zabawa niczego wspdlnego. A jednak -
przestrzegamy pewnych konwencji lub z nimi flirtujemy, ustalamy prawa i zasady
dobrego wspdlzycia, wyznajemy religie, u podstaw ktérych leza misteria nie tak odle-
gle od zabaw, uprawiamy sztuke. Ba! cztowiek jest istotg uczaca sie praktyki poprzez
nasladownictwo i symulacje — a wigc forme zabawy. Warto zatem, by¢ moze, mie¢
gry i zabawy na uwadze - tym bardziej ze w ostatnich latach popularna stala si¢
tzw. grywalizacja.

Niniejszy artykul nie odnosi si¢ jednak dokladniej do tego, jak gry mozna pozy-
tecznie wykorzystaé. Przedstawia on bowiem punkt widzenia, wedle ktorego gry sa
pozyteczne same w sobie, nie tylko jako odmiana rekreacji, ale przede wszystkim
jako nieformalne przekazniki wiedzy i doswiadczenia, platformy spotecznych inte-
rakeji oraz teksty kultury. Poddaje on rozwazaniom kwestie gier w odniesieniu do
zajmujacych sie nimi dyscyplin, jak réwniez teorii dotyczacych wspdlczesnosci, me-
dioéw i szeroko pojetej dzialalnosci cztowieka.
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POLITYKA I KRYZYS

Zdaniem wspdlczesnych humanistéw zZyjemy w epoce nazywanej ponowoczesnosciag
(albo ,,druga nowoczesnoscig’, ,pdzng nowoczesnoscia’, ,plynng nowoczesnoscia’s
blednie okreslang rowniez ,,postmodernizmem”). Wynika to ze zmian politycznych,
obyczajowych i gospodarczych zachodzacych na §wiecie w ostatnich kilku dziesigcio-
leciach, ktdrych rezultatem okazala sie¢ rewizja myslenia o spoleczenstwie, kulturze
i nauce ,naszych czaséw” (tj. drugiej polowy XX wieku i pierwszego trzydziestolecia
XXI wieku). Uwaza si¢ przeto, ze nowoczesnos¢, porzuciwszy wartosci feudalno-
-stanowe, nie zastgpila ich niczym stalym, co $wiadczy¢ ma o trwaniu przez nig
w nieustajacym kryzysie. Innymi stowy, wskazuje si¢ na to, ze ponowoczesnos¢ jest
okresem przejsciowym w historii ludzkosci pomiedzy nowoczesnoscig przedwojen-
ng (spoleczenstwem industrialnym) a stanem, ktoéry dopiero nastapi, lub ze jest ona
schytkowym etapem nowoczesnosci jeszcze niedokonczonej jako calosciowy projekt’.

Nie oznacza to jednak, Ze ponowoczesno$¢, kontynuujaca jeszcze pewne sie-
demnastowieczne watki, nie wyrédznia si¢ w zaden sposdb na tle pozostatych epok.
Wspolczesne spoleczenstwo charakteryzuje m.in. pewna przygodno$¢ stosunkéw
miedzyludzkich przy jednoczesnym zachowaniu fluktuujacego podzialu na klasy
i emocjonalne wspdlnoty’. Towarzyszy temu potrzeba autokreacji, za czym podaza
czynne zaangazowanie w zycie publiczne (aktywizm), postepujaca laicyzacja oraz
wyjatkowo silne poczucie indywidualizmu®. Lansowany na Zachodzie postmoder-
nizm, u podstaw ktdérego legta neomarksistowska filozofia, nie tylko wszedt na dobre
do dyskursu akademickiego, ale jego elementy zostaly przejete rowniez przez debate
publiczng, czego zauwazalnym efektem sa medialne spory wokot ideologizacji, zaan-
gazowania sztuki w Zycie polityczne, relacji podmiotu z wladzg czy tozsamosci plcio-
wej jednostki. Zmienil si¢ przy tym ogélny stosunek do nauki samych naukowcow,
ktdérzy nie tylko przestali traktowa¢ wiedze jako status quo i warto$¢ kumulatywna,
ale za sprawg teorii paradygmatéw Thomasa Kuhna uznali ja sami za wlasnos¢ upo-
lityczniong - instytucjonalng, ograniczong czasowo i/lub terytorialnie. Swiat utracit
swoja integralnos¢ i ulegl fragmentyzacji, a w szeroko otwartym i zglobalizowanym
spoleczenstwie zakwestionowano dotychczasowy dorobek intelektualny oparty nie-
gdys$ na fundamencie wiary, a p6zniej rozumu i doswiadczenia, przez co czgs$¢ ludzi
utracila pewnos¢ wzgledem wartosci takich jak prawda i obiektywizm®. Ludzkos¢

' Z. Bauman, Ponowoczesnos¢, [w:] Stownik spoleczny, red. B. Szlachta, Krakéw 2004,
5. 902-914.

2 M. Maffesoli, Czas plemion. Schylek indywidualizmu w spoleczeristwach ponowoczesnych,

przel. M. Bucholc, Warszawa 2008, s. 11-13.

Z.Bauman, op. cit.

*  R.Fudala, Plynna nowoczesnos¢. Czas zabawy i karnawatu, ,Ogrody Nauk i Sztuk” 2014, t. 4,
s. 122-123.
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spolaryzowala si¢ tedy, spluralizowala i przywiazata do réznych ideologii (chociaz
wlasciwie byla taka od zawsze, reprezentowata jedynie mniejszy wachlarz pogladéw).

Wysitkiem humanistéw XX wieku bylo przekazanie ogladu $§wiata, w ramach kté-
rego czlowiek dzierzy wlasna podmiotowos¢. Terminami o fundamentalnym znacze-
niu dla jezykoznawstwa i nauk pokrewnych staly sie ,,podmiot’, ,znak” oraz ,tekst”,
wykraczajace poza swoj pierwotny zakres pojeciowy. Dzigki podstawom, jakie podata
swego czasu semiologia, uznano rol¢ odbiorcow w ksztaltowaniu znaczenia tekstow?,
a samg kulture przepelniong tymiz tekstami uwaza si¢ dzi§ za makrokosmos wza-
jemnych odniesien®. Za sprawg m.in. przedstawicieli tartusko-moskiewskiej szkoty
semiotyki wszelkie nieprzypadkowe wytwory niebedace tekstami per se uchodza za
komunikaty umozliwiajace interpretacje, przez co okresla si¢ je ,tekstami kultury””.
Odpowiedzialne jest za to na przyklad szerokie ujecie kultury typowe dla antropo-
logii - czyli poglad, zgodnie z ktérym stanowi ona caloksztalt ludzkiej dziatalnosci
bez wzgledu na warto$¢®. Rowniez na tej podstawie od kilkudziesieciu lat w réznych
osrodkach akademickich inicjuje si¢ studia kulturowe, ktére redefiniuja dorobek tra-
dycyjnej krytyki oraz badan, taczac w sobie wiele dyscyplin w zakresie nauk o czto-
wieku i komunikacji. Takze za sprawa tego podejscia zapoczatkowano nowe paradyg-
maty badan literackich, ktére rewiduja zalozenia klasycznej komparatystyki. Tak oto
komparatystyka interdyscyplinarna i komparatystyka kulturowa nadaja wspétczesnie
czynnosci pordwnywania ludzkich wytworéw bardziej polityczno-etyczny wymiar’,
czym wpisujg sie¢ w nurty myslenia wlasciwe omawianej tutaj w sposéb najogdlniej-
szy ponowoczesnosci i funkcjonujacemu w jej ramach postmodernizmowi.

CZYTELNICTWO W DOBIE AUDIOWIZUALNOSCI I CYFRYZAC]I

Jedng z konsekwencji rozwoju jest upowszechnienie umiejetnosci czytania, pisa-
nia i liczenia. Niemniej jednak spoleczenstwo informacyjne w sposéb niekwestio-
nowany komplikuje mozliwos¢ badania czytelnictwa. Technologie informacyjne
ewoluuja nieustannie, przez co daja uzytkownikom coraz wiecej okazji i sposobow
na spedzanie wolnego czasu, a jednoczesnie pigtrza wyzwania natury technicznej,

5 R.Barthes, Smier¢ autora, przet. M.P. Markowski, ,Teksty Drugie’1999, nr 1/2, s. 247-251.
M. Gtowinski, O intertekstualnosci, [w:] Nowe problemy metodologiczne literaturoznawstwa,
red. H. Markiewicz, J. Stawinski, Krakow 1992, s. 194-195.

7 M. Rygielska, O ,tekscie kultury”, ,Zeszyty Etnologii Wroclawskiej” 2015, nr 1, s. 27-43.
Przykladem tekstu kultury moga by¢ spodnie dzinsowe, ktore w odmiennych aranzacjach staja
sie atrybutem danego stylu. Styl natomiast stuzy za narzedzie wyrazajace emancypacje, tozsa-
mosci i postulaty $wiatopogladowe - J. Fiske, Zrozumiec kulture popularng, przel. K. Sawic-
ka, Krakow 2010, s. 1-22.

A.Hejmej, Nowa komparatystyka i comparatisme quand meme, ,Rocznik Komparatystyczny”
2015, t. 6, s. 91-106.
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poznawczej, estetycznej i etycznej. W dobie kultury uczestnictwa'® oraz Internetu

nie tylko zmienil si¢ charakter relacji miedzy twércami tresci i odbiorcami, ale wy-

stepuje rowniez istotny klopot z okreslaniem ram, w ktérych poruszaja sie czytelnicy,

i $ciezek, ktorymi podazaja.

Rzecz jasna z perspektywy bibliotekarza nalezy czytelnika definiowac jako ak-
tywnego uzytkownika biblioteki, ktory korzysta z oferowanych przez nig ustug'’.
Czytelnik nie jest jednakze tylko dang statystyczng, lecz osoba o pewnych zainte-
resowaniach, uwiklang w rozmaite warunki spoteczno-gospodarcze. Sprawia to, ze
hipotetyczny czytelnik moze:

1) nie mie¢ potrzeby korzystania z zasobow biblioteki (np. ze wzgledu na wystarcza-
jace zasoby wiasne);

2) nie mie¢ mozliwosci korzystania z biblioteki (np. w zwigzku z wykluczeniem
komunikacyjnym);

3) nie naleze¢ do docelowej grupy odbiorcéw uwzglednianych przez biblioteke
(np. z powodu precyzyjnego profilu biblioteki lub z uwagi na niszowe zaintereso-
wania samego czytelnika).

W zwigzku z tym od co najmniej kilku lat mozna zaobserwowac¢ transformacje
bibliotek z tradycyjnych ksiaznic gromadzacych i udostepniajacych zrodla wiedzy
w tzw. trzecie miejsca, czyli publiczne miejsca wypoczynku. By cho¢ czesciowo zapo-
biec odptywowi czytelnikéw, biblioteki publiczne przeksztalcaja sie w multimedialne
centra kultury, ktérych misjg jest integracja lokalnej spotecznosci, popularyzacja na-
uki, ksztaltowanie postaw prospotecznych oraz dostarczanie rozrywki. Zwazywszy
zatem na historie i utrwalone wokot bibliotek stereotypy, instytucje te stoja przed
konieczno$cig przystosowania sie do trudnych warunkéw rynkowych gospodarki
kapitalistycznej, a rozwoj ich dzialalnosci jest niezbedny, by staly si¢ konkurencyjne
dla innych przestrzeni neutralnych, takich jak chociazby kawiarnie'?. Taka zmiana
atmosfery i pelnionych obowiazkéw jest konieczna, tym bardziej ze wielu wspdtcze-
snych czytelnikow ma dos¢ srodkéow, by nie czu¢ checi korzystania ze standardowych
ustug bibliotek. Technologia komputerowa oferuje wszakze wiele udogodnien - od
zrodet informacji, przez formy cyfrowego wspdtzycia, po szereg innych zajmujacych
i popularnych rozrywek.

Wokot tego problemu orbituje jeszcze jeden, nie mniej istotny. Frapuje bowiem
postepujacy zwrot ku komunikacji wizualnej napedzany bezposrednio przez nowe
media. Nadziei w tej sytuacji przysparza jednak fakt, ze o ile ponad uzytkownikami
mediéw spotecznos$ciowych unosi si¢ widmo wtérnego analfabetyzmu, o tyle sie¢

10 A. Calek, Opowies¢ transmedialna. Teoria, uzytkowanie, badania, Krakow 2019, s. 91-112.

Statystyka biblioteczna i badania efektywnosci bibliotek. Projekty krajowe, migdzynarodowe i do-
kumenty normalizacyjne, red. L. Derfert-Wolf, E. Gérska, Warszawa 2013, s. 64.

J. Jedrych, Ray Oldenburg i jego teoria trzeciego miejsca, ,Warsztaty Bibliotekarskie” 2015, nr 1
[online] http://warsztatybibliotekarskie.pedagogiczna.edu.pl/nr-12015-45/ray-oldenburg-i-
-jego-teoria-trzeciego-miejsca/ — 21 III 2025.
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oferuje tez niezliczong ilo§¢ pozytecznych atrakeji opracowanych i zamieszczonych
w formie pisanej. Internet umozliwia odbiorcom dostep nie tylko do materialow
audio-wideo, ale otwiera drzwi do tresci archiwalnych, do cyfrowej prasy, do zrédet
rozwoju osobistego i zawodowego, a takze daje przestrzen do wyrazania siebie w spo-
sob kreatywny. Przynajmniej na razie umiejetnosci czytania i pisania pozwalajg ko-
rzystac szerzej z zasobow Internetu — przypuszczalnie wigc zachodnie spoteczenstwo
czyta w mniej lub bardziej zaawansowanym stopniu i czysto praktycznie ma interes
w tym, by te umiejetno$¢ utrzymac i odpowiednio dla swych potrzeb rozwijac.

Ostatecznie nalezy pamiegtaé, ze czytelnicy w czasach globalnego kapitalizmu sa
w gléwnej mierze konsumentami - a coraz czgéciej prosumentami — ktérzy kupuja
lub wspotwytwarzajg produkty i ustugi na uzytek wlasny®. Z tego powodu nalezy
otworzy¢ sie na ich perspektywe — perspektywe multimedialnych uczestnikow zycia
lokalnego i globalnego zarazem, na ktérych to opieraja oni swoja tozsamos¢, uzytku-
jac zréznicowane tresci majace dla nich wartos¢ funkcjonalng™.

LuDUS, CZYLI GRA JAKO CZYNNIK KULTUROTWORCZY

Jedng z czgstokro¢ bagatelizowanych ludzkich aktywnosci sg gry przybierajace roz-
maite formy. Holenderski historyk Johan Huizinga twierdzit jednak, ze zabawa i gry
sa prawdopodobnie starsze niz sama kultura oraz ze kazda ludzka aktywnos¢ - od
wypoczynku przez sztuke po religijne obrzedy - stanowi pewien wyraz uniwersalnej
potrzeby zabawy, ktora przenika do najwazniejszych dziedzin zycia.

Huizinga ujat definicje zabawy w nastepujacych stowach:

Z uwagi na forme mozna [...] nazwa¢ zabawe czynnoscig swobodng, ktéra odczu-
wa si¢ jako ,,nie tak pomyslang” i pozostajaca poza zwyklym zyciem, a ktéra mimo
to moze calkowicie zaabsorbowal grajacego; czynnoscia, z ktdra nie taczy sie zaden
interes materialny, przez ktéra zadnej nie mozna osiggna¢ korzysci, ktéra dokonuje
sie w obrebie wlasnego okreslonego czasu i wlasnej okreslonej przestrzeni; czynno-
$cig przebiegajaca w pewnym porzadku wedlug okreslonych regutl i powolujaca do
zycia zwigzki spoleczne, ktére ze swej strony chetnie otaczaja sie tajemnica lub za
pomocg przebrania uwydatniaja swoja inno$¢ wobec zwyczajnego $wiata'.

Francuski intelektualista Roger Caillois, zajmujacy podobne stanowisko do J. Hui-
zingi, wyrazit przekonanie, ze gry i zabawy to ,jeden z podstawowych impulséw

Y E.Szul, Prosumpcja jako aktywnos¢ wspélczesnych konsumentow — uwarunkowania i przejawy,
»Nieréwnosci Spoleczne a Wzrost Gospodarczy” 2013, nr 31, s. 347-358.

4 W.Jakubowski, Media i kultura popularna jako obszar studiéw nad edukacjg, ,Studia Eduka-
cyjne” 2014, nr 30, s. 97-98.

* J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako zrédlo kultury, przet. M. Kurecka, W. Wirpsza,
Warszawa 2007, s. 29.



60 Krzysztof Piekut

do ksztaltowania postawy moralnej oraz postepu intelektualnego’, ktére ,,dajg Swia-
dectwo wartos$ciom intelektualnym i moralnym danej kultury, przyczyniajac si¢ po-
nadto do ich precyzowania i rozwijania™'. Krytyk ten okreslil réwniez szes¢ cech gier
i zabaw, do ktdrych naleza: dobrowolnos$¢, wyodrebnienie w czasie i przestrzeni, cze-
$ciowa nieprzewidywalnos¢, bezproduktywno$¢, poddanie regulom oraz wtérnosé
wzgledem rzeczywistosci (czyli pewna fikcyjnos¢). Wyréznit ponadto dwie typolo-
gie gier. Pierwsza obejmowala takie typy jak paidia (spontaniczng rozrywke) i ludus
(wspolzawodnictwo podlegte zasadom). Druga uwzgledniata za$ podzial na: agon
(gry kompetytywne), alea (gry losowe), mimicry (gry oparte na odgrywaniu roli; ma-
jace cechy widowiska) oraz ilinx (gry wywolujace oszotomienie)"’.

Opinie te wydaja sie¢ trafne, zwazywszy na fakt, Ze gry w pewnym sensie towa-
rzysza czlowiekowi od zarania dziejow, czego dowodza nam nie tylko $wiadectwa
mowigce o starozytnych $wigtach albo tradycje igrzysk sportowych i wystepow sce-
nicznych, ale réwniez takie artefakty jak ,Krolewska gra z Ur”, egipski ,,Mehen”*®
czy zwierzece astragale stuzace naszym praprzodkom m.in. za kosci do rzucania®.
Wiadomo dzis, takze z piSmiennictwa, ze gry byly platforma spotecznych interakeji
od wiekow i wypelnialy czas nie tylko ludziom pochodzacym z nizin spotecznych,
ale takze dostojnikom. Dla przykladu sam rzymski cesarz Klaudiusz bez wzgledu
na wlasng reputacje milowal gre w kosci i - jak podal Swetoniusz — napisal o niej na-
wet wlasng ksigzke®.

Gry stuzyly nie tylko zabawie, ale takze byly no$nikiem wartosci. Gra ,,Sza-
trandz”, wywodzaca si¢ od indyjskiej gry ,Chaturanga’, stanowila nieodzowny
element wyksztalcenia perskich monarchéw. Na Pétwyspy Apeninski i Iberyjski
przyniesiona zostala okoto VIII wieku droga ekspansji arabskiej, skad migrowa-
ta dalej, w glab kontynentu europejskiego. Tam, przetworzona juz wczesniej przez
kulture muzuilmanska, stanowita podstawe dla nowszych zasad europejskiej gry
w szachy?. Co wiecej, bierki szachowe uznano za alegoryczny model spoteczen-
stwa $redniowiecznej Europy, a na ten temat powstal jeden z najpopularniej-
szych $redniowiecznych moralitetéow autorstwa dominikanina, niejakiego Jacoba
de Cessolisa, pod tytulem Liber de moribus hominum ac officiis nobilium sive su-
per ludo scaccorum. W ksigzce tej duchowny opisywal tytutowa gre jako rozrywke
ku powszechnemu pozytkowi, legitymizujac tad spoleczny panujacy w srednio-

16 R.Caillois, Gry i ludzie, przel. A. Tatarkiewicz, M. Zurowska, Warszawa 1997, s. 5-6, 33.

7" W. Sikora, Fenomenologia gry wideo w perspektywie ontologii dzieta sztuki Romana Ingardena,
Krakow 2023, s. 52-57.

' T. Depaulis, Board Game before Ur?, ,Board Game Studies Journal” 2020, Vol. 14, No. 1,
s. 127-144.

¥ Magia gry - sztuka rywalizacji, red. A. Stempin, Poznan 2012, s. 17-21.

2 Swetoniusz, Zywoty cezaréw, przel. J. Niemirska-Pliszczyriska, Wroctaw 1965, s. 288,
315.

21 Geniusz Europy, red. A. Stempin, Poznan 2019, s. 18.
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wieczu®. Sama partia szachowa pojawiala si¢ tez jako motyw w ikonografii. Za spra-
wa $redniowiecznego malowidla Albertusa Pictora nabrala eschatologicznego zna-
czenia, wpisujac si¢ w topos memento mori*, co w drugiej potowie XX wieku uswia-
domit szerokiej publicznosci Ingmar Bergman, rezyserujac refleksyjny film nazwany
Siédmgq pieczecig.

Ponadto gry miaty historycznie wiele zastosowan. Egipska gra ,,Senet”** czy indyj-
skie ,,Gyan Chaupar” (przeksztalcona przez Brytyjczykow w dydaktyczne ,Weze i dra-
biny”)* stuzyty medytacji i rozwazaniom religijnym. Rodzimy ,, Assarmot” autorstwa
Klementyny Hoffmanowej z Tanskich byl popularng pomoca w dydaktyce historii
i wychowaniu patriotycznym?. Nie mniej interesujaca byla pruska gra ,, Kriegspiel™*,
ktéra pierwotnie zastosowano do szkolenia strategicznego zawodowych oficerow
wojskowych. Co wigcej, istniejg gry, ktorym do dzi$§ przypisuje si¢ mistyczne wta-
$ciwosci. W ten sposob tarot jest potepiony przez Kosciot katolicki i wbrew swemu
pierwotnemu zastosowaniu - $cisle rozrywkowemu i niemajacemu zwigzku z wréz-
biarstwem - kojarzy sie powszechnie z ezoteryka lub nawet okultyzmem?.

Podane powyzej przyklady to zaledwie czastka mozliwych do przedstawienia
gier. Ich historia jest znacznie bogatsza, jak zreszta czgstokro¢ ignorowane lub mar-
ginalizowane dziedzictwo. W swojej strukturze formalnej gry i zabawy majg wie-
le wspdlnego z rozbudowanymi rytuatami® i wbrew probom zamknigcia ich tylko
i wylacznie w ramach poslednich igraszek majg one ogromng wartos¢ kulturotwor-
cz3. Nie tylko wiele znaczg dla naszej wspodlczesnosci, ale takze nie ujmuja powadze
historii poprzez swoj wptyw zaréwno na sfer¢ profanum, jak rowniez sacrum wielu
cywilizacji.

2 M. Sottysiak, Archeologia szachéw. Przyczynek do badania zmian kulturowych dotyczgcych

pozycji kobiet w Sredniowieczu na przyktadzie transformacji figury wezyra w krélowg, ,Homo
Ludens” 2014, nr 1, s. 158-160.

Albertus Pictor, Death Playing Chess [zdjecie], Europeana, [online] https://www.europe-
ana.eu/pl/item/2063602/SWE_280_001 - 21 III 2025.

2 W. Crist, Passing from the Middle to the New Kingdom: A ,Senet” Board in the Rosicrucian
Egyptian Museum, ,,The Journal of Egyptian Archaeology” 2019, Vol. 105, No. 1, s. 107-108.
S.Mukherjee, eReading Karma in Snakes and Ladders: Two South Asian Game Boards in the
British Library Collections, Asian and African studies blog, 11.09.2020, [online] https://blogs.
bl.uk/asian-and-african/2020/09/ereading-karma-in-snakes-and-ladders-two-game-boards-
in-the-british-library-collections.html - 21 IIT 2025.

K. Hoffmanowa, Assarmot. Zabawa historyczna, Wilno 1861, [online] https://dbc.wroc.pl/
dlibra/publication/6286/edition/5834?language=pl0 — 21 III 2025..

¥ T.Z.Majkowski, Gra, czyli $wiat, ,Znak” 2015, nr 725, s. 102-105.

2 D. Parlett, Tarot game, Britannica, [online] https://www.britannica.com/topic/tarot-game —
21 III 2025.

S. Sztajer, Udawanie i zabawa jako formy zaangazowania religijnego, ,Humaniora. Czasopi-
smo Internetowe” 2021, t. 34, nr 2, s. 48-50.
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LupyczNE N1SZE: RPG, LARP-Y 1 GRY TEKSTOWE

Potocznie mdwienie o ,,grze” implikuje zaréwno wykonywanie jakiej$ czynnosci lub
ogotu czynnosci skladajacych si¢ na jaka$ sytuacje ludyczna, jak rowniez pewien ma-
terialny rekwizyt umozliwiajacy ich zaistnienie (taki jak ksigzka, zestaw kart, kosci,
program umieszczony na plycie DVD itd.). Rodzimy wyraz ,,gra’, pochodzacy praw-
dopodobnie od prastowianskiego *jvgra oznaczajacego ‘tanice lub igrzyska™, wspot-
czesnie jest jednak polisemiczny i funkcjonuje jako synonim wyrazéw ,,zabawa” czy
»rozrywka™'. Dla kontrastu jezyk angielski niuansuje te wyrazy, rozrézniajac game
oraz play**. Game odwoluje si¢ do gry jako systemu okreslonych zasad stwarzajacych
okolicznosci do osiggniecia jakiego$ zabawowego celu, natomiast play odnosi si¢ do
aspektu performatywnego gry — nastroju towarzyszacego grajacym i/lub ich obser-
watorom. Angielski rzeczownik play, jak réwniez ,,gra” w jezyku polskim, odnosi si¢
takze do zabaw dramatycznych. Nie jest to zatem gra sensu stricto, a raczej pewna
dyspozycja psychiczna cztowieka do odgrywania rél. Gra [play], mam wrazenie, od-
bywa si¢ gtéwnie na plaszczyznie percepcyjnej, oddzialujac raczej na wyobraznie,
emocje i zaangazowanie, nie jest to tylko strategiczne postepowanie gracza wzgledem
ustalonych wczesniej praw i wspotuczestnikow gry*. W tym kontekscie szczegdlny-
mi przykladami gier [games], w ktérych najsilniej rezonuje pierwiastek gry-zabawy
[play], sa gry fabularne.

Istnieja bowiem gry, ktdre szeroko okresla si¢ erpegami (RPG, ang. role-playing
game, ‘fabularna gra narracyjna’). Ich wyczerpujaca definicje na gruncie polskim
sformulowal niegdy$ Augustyn Surdyk, ktory napisal, ze jest to:

[...] rodzaj gier towarzyskich z elementami zabawy, opartych na narracji, niejedno-
krotnie wymagajacych od uczestnikéw zdolnosci aktorskich, rozgrywanych pod-
czas spotkan zwanych sesjami. Biorag w nich udzial przynajmniej dwie osoby,
z ktorych jedna, najczesciej nazywana mistrzem gry, peini role prowadzacego,
narratora i arbitra, a pozostate, zwane graczami, odgrywaja role postaci, zwanych
bohaterami, aktywnie wspéttworzac z prowadzacym fabule przygody, ktdra jest tre-
$cig gry. Autorem ramowego planu fabuly, zwanego scenariuszem, jest prowadzacy.
Uczestnicy, uzywajac swej wyobrazni, poruszaja si¢ w umownym, fikcyjnym $wie-

30

Gra, [w:] Wielki stownik jezyka polskiego PAN, red. P. Zmigrodzki, [online] https://wsjp.pl/
haslo/do_druku/2847/gra - 21 I1I 2025.

Stownik synonimow polskich, red. Z. Kurzowa, Warszawa 2004, s. 121, 483.

Play or game?, Cambridge Dictionary, [online] https://dictionary.cambridge.org/pl/grammar/
british-grammar/play-or-game — 21 III 2025.

Ciekawa poglebiong analize réznic pomiedzy wyrazami game oraz play przeprowadzil w swo-
im artykule Bo Kampmann Walther. Stwierdzit on, ze kazde z nich charakteryzuje si¢ odrebna
dynamika, maja inny rozktad w czasie i przestrzeni oraz inny stopien ztozonosci, co przektada
sie na odmienng praxis (praktyke) uczestnikow — B.K. Walther, Playing and Gaming: Reflec-
tion and Classification, ,Game Studies” 2003, Vol. 3, Iss. 1, [online] https://www.gamestudies.
org/0301/walther/ — 21 III 2025.
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cie, przedstawionym w podreczniku lub serii podrecznikéw [...], przy respektowa-
niu zasad w nich zawartych [...], czesto z uzyciem pomocniczych akcesoriow i przy
uwzglednieniu czynnika losowego w postaci kostek do gry. W trakcie rozwoju fabu-
ty bohaterowie moga ze sobg wspdtpracowaé badz wspotzawodniczy¢, napotykaja
inne postacie i istoty odgrywane przez prowadzacego zwane bohaterami/postaciami
niezaleznymi [...] lub wrogami. Wygrana w grze najczesciej polega na pomyslnym
ukonczeniu przygody, osiagnieciu przez posta¢ lub druzyne postaci jej celu i nagra-
dzana jest przez prowadzacego przydzieleniem uczestnikom tzw. punktéw dos$wiad-
czenia umozliwiajacych rozwdj ich postaci. Rozrdznia sie szereg rodzajow gier fabu-
larnych [...]*

Co istotne, wiele elementéw RPG mniej lub bardziej dokladnie okresla specjal-
ny podrecznik. Podrecznik w formie ksigzki — rzadziej broszury - zarysowuje lub
kompleksowo opisuje fikcyjny swiat, a takze reguty samej rozgrywki, co w pewnym
zakresie porzadkuje wspolne wyobrazenie grupy. Jest to prawdziwa encyklopedia po-
$wigcona fikcjonalnemu $wiatu, ktéra konsoliduje wiedze uczestnikéw i poznawczo
osadza ich w intersubiektywnej wyobrazonej rzeczywistosci, dajac tym samym pod-
stawe dalszym interakcjom grajacych i narratora oraz wspélnie wytwarzanej przez
nich opowiesci.

Do najpopularniejszych erpegdw zalicza si¢ niewatpliwie prekursorska gre fantasy
»Dungeons & Dragons” Ernesta Garyego Gygaxa i Davida Arnesona®. Jest ona wzna-
wiana po dzi$ dzien, jak réwniez modyfikowana i rozbudowywana. Niemniej warto
pamietad, ze poszczegolne gry narracyjne oferuja wiele oryginalnych systemow i me-
chanik, a takze przygody nieograniczajace si¢ tylko do $wiatéw fantastycznych. In-
teresujacego przykladu dostarcza w tym wypadku polska gra o nazwie ,,Dzikie Pola”
odwolujaca sie do neosarmackich sentymentow i osadzona w realiach historycznych
Rzeczypospolitej Obojga Narodow?.

Nieco odmienng formg gier fabularnych, nie mniej ciekawa i spokrewniona
z RPG, sag LARP-y (ang. life action role-play ‘teatralna gra fabularna’). Wedlug de-
finicji polskiego ludologa Michala Mochockiego LARP to: ,gra zespolowa, ktdrej
uczestnicy (na ogdt podzieleni na rywalizujace grupy/frakcje) wcielaja si¢ w postaci
uwiklane w fabularne i spoteczne konflikty w fikcyjnym $wiecie”””. Charakterystycz-
ne dla LARP-6w jest znaczace podobienstwo do widowiska teatralnego wykorzystu-
jacego elementy scenografii i funkcjonalne rekwizyty. Zdaniem antropolozki Celiny

34

A. Surdyk, Od Tolkiena do glottodydaktyki, czyli o technice gier fabularnych w dydaktyce jezy-
kow obcych i gustach literackich studentéw, [w:] Kulturotwércza funkcja gier. Gra jako medium,
tekst i rytuat, t. 1, red. idem, Poznan 2007, s. 95.

W.L. Hosch, Dungeons ¢ Dragons (Dé»D), Britannica, [online] https://www.britannica.com/
topic/Dungeons-and-Dragons — 21 III 2025.

M. Mochocki, Sarmackie dziedzictwo kulturowe w grze fabularnej Dzikie Pola, ,Homo Lu-
dens” 2011, nr 1, s. 139-154.

Idem, Teatralne gry fabularne (LARP-y) na lekcjach historii — raport z badan, ,Homo Ludens”
2012, nr 1, s. 149-171.
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Strzeleckiej LARP-y budowa przypominajg rytualy przejécia (rite de passage) - z ta
réznicy, ze jako forma ludyczna sa dobrowolne, nie przynosza uczestnikom realnych
korzysci oraz nie oddziatuja w Zaden sposéb na faktyczng réwnowage spoleczna®.
Korzystajac z teorii zaczerpnietej od Victora Turnera, na przykladzie gry ,,Old Town”
C. Strzelecka wykazuje, ze LARP jest wydarzeniem liminoidalnym (tzn. zabawowym
odpowiednikiem przedindustrialnych rytualéw plemiennych), ktére wytwarza mie-
dzy swoimi uczestnikami tymczasowa wspolnote communitas, alternatywna wzgle-
dem znormalizowanych spotecznosci (tzw. societas). LARP, podobnie jak RPG, ma
swdj ramowy scenariusz, z tym Ze jego uczestnicy nie odgrywaja go jedynie gltosem,
jak w przypadku gier narracyjnych, lecz calg swoja osoba, i staja si¢ niejako aktorami
w nieformalnym improwizowanym spektaklu.

Dobrym przykltadem LARP-u jest ,LARP Gothic” rozgrywany od kilku lat dzie-
ki organizacji Silesian Games. Wydarzenie to opiera si¢ na niemieckiej serii gier
komputerowych ,,Gothic” studia Piranha Bytes*, a zgromadzeni w trakcie imprezy
wielbiciele marki odgrywaja prequel® do wydarzen znanych z pierwszej czesci sagi.
Jak mozna przeczyta na stronie internetowej LARP-u, zaklada on cigglos¢ fabu-
larng, a rozgrywane przez uczestnikow postacie i watki moga by¢ kontynuowane
przy okazji kolejnych edycji*'. Organizatorzy, chcac zapewnic¢ jak najlepsze warunki
gry, udzielaja potrzebnych instrukeji, przeprowadzaja casting posrod zainteresowa-
nych oraz projektuja scenariusz i aktywnosci majace zbudowac spojng i wiarygodna
atmosfere oraz jak najlepiej wlaczy¢ przyjezdnych w rozgrywke.

Jeszcze innym typem gier fabularnych sg gry tekstowe, takie jak np. ,,Smok Wa-
welski” na komputer ZX Spectrum*. Gry takie zwane sg takze fikcja interaktywna
(IE od ang. interactive fiction). Gry tekstowe wymyslono w latach 80. XX wieku,
w czasach $wietnosci papierowych RPG, takich jak wspomniana wcze$niej ,,Dun-
geons & Dragons”. Mialy one umozliwi¢ podobne doswiadczenia za pomocg kompu-
tera, ktory zastepowal ludzkiego Mistrza Gry. W gléwnej mierze opierajg si¢ na eks-
ploracji swiata przedstawionego i rozwigzywaniu zagadek w formie rozbudowanych
opiséw wyrazonych tekstem. Gracz sprawuje w nich kontrole poprzez wprowadzanie
odpowiednich komend do terminala danych, czym wywoluje dzialanie postaci, ktd-
ra kieruje. W grach tego typu panuje narracja drugoosobowa w liczbie pojedynczej
i czasie terazniejszym, co w zalozeniu ma nadawa¢ poczucie sprawczosci i mental-

¥ C. Strzelecka, Jak stworzylismy zaglade? Inscenizacja postapokaliptycznego swiata w LARP-ie,

[w:] Gry fabularne. Kultura - praktyki — konteksty, red. R. Dudzinski, A. Wréblewska,
Wroctaw 2016, s. 71-93.

¥ Gothic [PC], Egmont Interactive, 2002.

4, Prequel - [...] calo$¢ artystyczna, opowiadajaca historie wczesniejszg niz wydarzenia przed-
stawione w dziele, do ktérego nawiazuje” — Prequel, [w:] Wielki stownik jezyka polskiego PAN,
red. P. Zmigrodzki, [online] https://wsjp.pl/haslo/podglad/52162/prequel - 21 IIT 2025.

4 LARP Gothic [oficjalna strona internetowa wydarzenia], [online] https://larpgothic.pl/ - 21 III

2025.

Smok Wawelski [ZX Spectrum], Krajowe Wydawnictwo Czasopism, 1987.
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nie umiesci¢ grajacego w roli gtéwnego bohatera®. Interaktywne fikcje naleza do
gatunku gier przygodowych, a ich akcja osadzona jest najczesciej w $wiatach fantasy,
science fiction lub w realiach opowiesci sensacyjnych. Sg przy tym, w swojej interak-
tywnej istocie, jednym z gatunkoéw literatury cyfrowe;j.

O ile wigc gry tekstowe nie budzg wigkszych watpliwosci - s3 bowiem w pewnym
stopniu przedluzeniem mozliwosci epiki przy zastosowaniu technologii informa-
tycznej - o tyle gry teatralne i narracyjne urozmaicaja kulturowy krajobraz, bedac ra-
czej tekstualnymi precedensami. Sg one efemeryczng trescig kultur fanowskich, ktéra
spaja grupy ludzi o podobnych zainteresowaniach. W tych wypadkach wyobraznia
i zaaranzowana przestrzen rzeczywista staja si¢ katalizatorem interakeji mi¢dzyludz-
kich wytwarzajacych narracje. Ten sposdb opowiadania, prowokujacy kontakt bez-
posredni, jest w pewnym sensie kontynuacja tradycji opowiesci oralne;j.

SKOMPLIKOWANY PRZYPADEK GIER WIDEO

Istnieja takze cRPG (ang. computer role-playing games, ‘fabularne gry komputerowe’)
o rozmaitych formach i stopniach zlozonosci. Oferuja one doswiadczenie jeszcze in-
nego typu. Gry komputerowe wyrédznia mozliwo$¢ przebywania gracza w rzeczywi-
stosci wirtualnej, zbudowanej ze zbioru elementéw wchodzacych ze soba w pewne
okreslone zwigzki. Sg to elementy stuzebne jednoczesnie wobec nadrzednych funkcji
gry — ludycznej i narracyjnej. Gry wideo mozna bowiem uznac tak za medium roz-
rywkowe, jak i narracyjne, poniewaz w ujeciu kognitywnym narracja nie jest jedynie
formga lub trescig przekazu jezykowego, a raczej stanowi pewna konsekwencje ko-
munikacji — wynik przyswajania informacji, ktéry wptywa na konstrukty myslowe
odbiorcy*. W odniesieniu do tego postklasycznego sposobu rozumienia narracji
istotnym punktem w refleksji nad grami komputerowymi s3 mozliwe sposoby zaan-
gazowania w nie i postrzegania ich.

Kluczowym pojeciem w tym kontekscie jest definiowana rozmaicie przez bada-
czy gier immersja (ang. immersion, ‘zanurzenie’), ktéra najprosciej mozna okresli¢
dostrojeniem poznawczym do tego, co prezentuje dana gra oraz tymczasowym za-
wieszeniem niewiary w jej konstrukt*. Komputerowe gry fabularne bardziej niz inne
gatunki gier wideo prowokujg wlasnie narratywistyczny (nastawiony na poznawanie
opowiesci zawartej w grze) lub immersjonistyczny (nastawiony na utozsamienie si¢

M. Pisarski, Tekstowe gry przygodowe, Techsty, 24.07.2022, [online] https://techsty.art.pl/hi-
pertekst/gry/gryprzygod.htm — 21 III 2025.

A. Grzegorek, Narracja jako forma strukturyzujgca doswiadczenie, [w:] Doswiadczenie in-
dywidualne. Szczegélny rodzaj poznania i wyrdzniona postaé pamieci, red. K. Krzyzewski,
Krakéw 2003, s. 212-213.

M. Petrowicz, Zasady przeciw immersji. Zaangazowanie w narracje i zaangazowanie w system
formalny gry, ,Replay. The Polish Journal of Game Studies” 2015, nr 2, s. 36-38.
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przez gracza z kierowanym awatarem) styl odbioru*, za co w znacznym stopniu od-
powiada zjawisko nazwane storyworld — wyrazone po polsku przez Piotra Kubinskie-
go neologizmem ,,§wiatoopowies¢”

Swiatoopowies¢ to koncepcja odmienna od tradycyjnego pojecia $wiata przedsta-
wionego, wigzaca si¢ z opisanym przez Henryego Jenkinsa zjawiskiem konwergencji
mediéw (wzajemnego przenikania medidéw), ktora przeklada sie na fakt powstawania
wspolczesnych opowiesci transmedialnych (tj. takich, w ktérych opowies¢ jest roz-
proszona w przestrzeni medidéw i dopelniana poprzez jej rdzne realizacje skladajace
sie w jedna spdjna narracje o okreslonym uniwersum)®. Jak wskazuje P. Kubinski,
powolujac si¢ na stowa Marie-Laure Ryan, na $wiatoopowies¢ skladaja sie takie ele-
menty, jak: bohaterowie, obiekty kluczowe dla fabuty, przestrzen, prawa fizyki, reguly
spoteczne oraz wydarzenia*. Swiatoopowiesci s ponadto otwarte na dopowiadanie,
interpretacje oraz twdrczg aktywnos¢ (rowniez fanowska) i, jak thumaczy P. Kubinski,
jest to ,dynamiczny model zmieniajacych si¢ sytuacji, podczas gdy jego reprezentacja
w umysle odbiorcy jest symulacja zmian wywotanych przez zdarzenia fabularne™.

Przywolana tu koncepcja $wiatoopowiesci jest o tyle kluczowa, ze to wlasnie $wiat,
po ktérym porusza si¢ gracz, stanowi najistotniejsza czes¢ projektu gry komputero-
wej. Zwlaszcza tworcy RPG dajg odbiorcom swoich utworéw pewna doze swobo-
dy, oferujac wigksza niz w przypadku innych gatunkow liczbe afordancji® — a zatem
wieksza liczbe mozliwych konkretyzacji scenariusza rozgrywki i skryptu narracyj-
nego. Wplyw na to maja zresztg otwarte lub pélotwarte konstrukcje otoczenia, ktére
pozwalaja na skrupulatng eksploracje, a takze struktura fabularna o wariantywnej
budowie. Rzecz jasna nie kazda cRPG toczy sie w rozleglym $wiecie pelnym fakulta-
tywnych aktywnosci, a nie wszystkie gry z otwartymi §wiatami powinny uchodzi¢ za
pelnoprawne RPG. Warto wigc rozeznac, co miesci si¢ w tej przepastnej kategorii, co
znajduje si¢ na jej obrzezach, a co wykracza poza jej ramy.

Odwotlujac si¢ bezposrednio do genealogii, nalezaloby zalozy¢, ze cechy gatun-
kowe typowe dla RPG w najwigkszym stopniu spelniaja cyfrowe adaptacje syste-

% Szerzej aspekty ludonarracyjne gier wideo opisuje w swoim artykule Jakub Alejski - Strategie

ludonarracyjne wobec struktury otwartego Swiata w grach wideo, [w:] 50 twarzy popkultury,

red. K. Olkusz, Krakéw 2017, s. 175-191.

H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przel. M. Bernato-

wicz, M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 35; zob. A. Calek, Opowies¢ transmedialna oraz kon-

tekst medialny, spoteczny i kulturowy jej funkcjonowania, [w:] eadem, Opowies¢ transmedialna.

Teoria, uzytkowanie, badania, Krakéw 2019, s. 11-67.

P. Kubinski, Gry wideo w swietle narratologii transmedialnej oraz koncepcji Swiatoopowiesci

(storywold), ,Tekstualia” 2015, nr 4, s. 29-30.

¥ Ibidem, s. 30.

0 Afordancja (ang. affordance) okresla sie mozliwosci oddziatywania na dany obiekt, przy czym
w grach wideo kwestig przemyslanego projektowania jest odpowiednie zakomunikowanie gra-
czowi tych mozliwosci - M. Filimowicz, Affordances, Game Dynamics, Gameplay & Core
Loops, Medium, 4.01.2023, [online] https://medium.com/narrative-and-new-media/affordan-
ces-game-dynamics-gameplay-core-loops-282af6969a40 - 21 III 2025.

47

48


https://medium.com/narrative-and-new-media/affordances-game-dynamics-gameplay-core-loops-282af6969a40
https://medium.com/narrative-and-new-media/affordances-game-dynamics-gameplay-core-loops-282af6969a40

Tekstualnos¢ gier fabularnych w multimedialnym swiecie 67

mow wydawanych pierwotnie w formie papierowej oraz ich nasladowcow, takich jak
serie ,Baldur’s Gate™' czy ,Pillars of Eternity”*. Faktem jest jednak, ze zaréwno spe-
cjalidci, jak réwniez gracze erpegami okreslaja znacznie szersza pule gier réznego
autoramentu. Jak jednak napisata Maria Garda, pewng odpowiedzig na watpliwosci
mnozace si¢ w zwigzku z proba klasyfikacji przynosi zalozenie, ze fundamentalnymi
cechami cRPG sg:

a) odgrywanie roli:

> postep gry warunkowany przez opowiadang historie (story-driven),

wybory przynoszace odpowiednie konsekwencje na dalszych etapach rozgrywki,
wybor klasy postaci;

b) rozwdj postaci:

zdobywanie pozioméw doswiadczenia (leveling up),

gromadzenie tupow (loot),

wytwarzanie nowych przedmiotdw (crafting),

dostosowywanie przez uzytkownika wyposazenia postaci (customization)™.
Podazajac tropem tych spostrzezen, mozna stwierdzi¢, ze niezaleznie od czgsci
przejawianych przez gre cech — cRPG polega na kierowaniu protagonista, ktérego
sprawczo$¢ nie ogranicza si¢ do doboru i realizacji strategii na polu bitwy. Awatar
w fabularnych grach komputerowych, niezaleznie od tego, czy jest predeterminowa-
ny, jak Arthur Morgan w ,,Red Dead Redemption 27, czy tez stanowi niezapisang
tablice, jak Zmatowieniec z gry ,,Elden Ring”, pozwala na dowolny rozwoj cech,
oddzialywanie na zmieniajacy si¢ $wiat gry oraz na fabule — nawet jesli odbywa sie
to w bardzo ograniczonym stopniu. cRPG stanowia zatem do$¢ szeroka kategorie,
w ktorej o przynaleznos$ci decyduje wzgledna swoboda narracyjna, a czynnikami de-
cydujacymi o bliskosci danego tytutu do jej centralnego punktu sg rozwigzania me-
chaniczne i strategie narracyjne zaplanowane przez tworcow.

To napisawszy, nalezy doda¢, ze omawiane zjawisko jest do§¢ wyjatkowe na tle
pozostatych, ktére wymieniono w tym tekscie. Nie jest bowiem podobne do lektu-
ry ksigzki, interpretacji dziela plastycznego czy odbioru dzieta filmowego. Wywo-
luje zupelnie inne doswiadczenie — bardzo intymne. Gra wideo, zwlaszcza fabular-
na, jest tekstem wielowarstwowym wyzszego rzedu. Jest multimodalna i aktywizuje
odbiorce na wielu plaszczyznach, umozliwiajagc m.in.: zaposredniczony, ale czynny
udzial w prezentowanych wydarzeniach, obejrzenie filmu, przeczytanie miniatury
literackiej, wystuchanie utworu muzycznego. To kompleksowa kompozycja $wiata

A 4

Y Vv v Vv

' Baldur’s Gate [PC], Interplay Entertainment, 1999; Baldur’s Gate II: Shadows of Amn [PC],
Interplay Entertainment, 2000; Baldur’s Gate III [PC, Play Station 5, Xbox Series X/S], Larian
Studios, 2023.

*2 Pillars of Eternity [PC], Versus Evil, 2015.

3 M.B. Garda, Interaktywne fantasy. Gatunek w grach cyfrowych, £.6dz 2016, s. 94-101.

** Red Dead Redemption 2 [Play Station 4, Xbox One], Rockstar Games, 2018.

> Elden Ring [PC, Play Station 4, Xbox One, Play Station 5, Xbox Series X/S], Bandai Namco
Entertainment, 2022.
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tikcyjnego naktaniajacego do osobistej wedréwki, wywotujaca emocje, przekazujaca
wartosci i dajaca mozliwo$¢ interpretacji.

PODSUMOWANIE

Temat VIII Nowego Ogdlnopolskiego Forum Bibliotek Pedagogicznych brzmiat:
»Skad sie biorg czytelnicy?”. Na to pytanie we wlasciwy dla siebie sposéb — by¢ moze
nadmiernie uzasadniajacy - staralem si¢ udzieli¢ odpowiedzi. Rzecz jasna wielu czy-
telnikow tego artykulu owa odpowiedz nie zadowoli, poniewaz przedstawia opis je-
dynie waskiego fragmentu znacznie wiekszego spektrum zjawisk, a ponadto z wyjat-
kiem odniesien do literatury naukowej, specjalistycznej i popularnej nie przedstawia
zadnych wnioskéw popartych empirycznymi badaniami.

By¢ moze jednak znajda si¢ osoby, ktére udalo mi si¢ jakkolwiek zainteresowac
problematyka badania gier oraz ich kulturotwdrczego wplywu. Temat ten uwazam
bowiem za godny refleksji i analiz, a za cel niniejszego tekstu obralem jedynie uswia-
domienie, ze gry fabularne (i nie tylko) w réznych formach biorg udziat w przeptywie
informacji i sa znaczace dla ksztaltowania tozsamosci ich odbiorcow.

Nie bez przyczyny na poczatku wprowadzilem kontekst ponowoczesnosci, wy-
mieniajac jej wybrane aspekty. Wyjasniajac, jak bardzo wspdlczesne spoteczenstwo
rézni si¢ od tego, ktore zylto sto, pigcdziesiat, dwadziescia pie¢ lub nawet dziesiec
lat temu, pragnalem wskaza¢, ze zmianie ulegaja nie tylko nasze modi, ale i prag-
matyka. Gry bowiem, podobnie jak literatura, prasa, radio czy telewizja, pomagaja
niektérym ludziom odnalez¢ miejsce w spoleczenstwie i wyraza¢ swoja osobowosc,
o czym $wiadczg jaskrawe przyklady pasjonatéw gromadzacych si¢ rokrocznie na
rozlicznych konwentach i festiwalach. Nie oznacza to réwniez, ze wybierajac gry, re-
zygnuje sie z innych tekstéw kultury, poniewaz praktyka medialna fandomoéw (grup
fanowskich) dowodzi, ze niezaleznie od medium, jakie si¢ konsumuje, najwazniejsze
jest pozyskanie wiadomosci o uniwersum konstytuujacym dang grupe odbiorcza —
nierzadko bardzo kreatywng*. Ignorowanie faktu istnienia gier i spychanie ich na
odlegty plan, tak by nie pojawialy sie w naszej perspektywie, nie sprawi zatem, Ze to
zjawisko zniknie.

Tym samym uwazam gry za szans¢ dla dalszego rozwoju bibliotek — za mozli-
wos¢ przyciagniecia nowych grup czytelnikow (konsumentéw), ktérzy ukrywajq sie
w zaciszu wlasnych pokoi, na serwerach gier wieloosobowych, postulujacych swoje
racje w mediach spotecznos$ciowych za pomocy telefonu lub komputera, rozmawia-
jacych w grupach réwiesniczych w galeriach handlowych, w parkach, na korytarzach
szkolnych i uczelnianych lub przy kawiarnianych stolikach. Gry otwieraja bowiem,

% M. Lisowska-Magdziarz, Fandom dla poczgtkujgcych, cz. 1: Spotecznos¢ i wiedza, Krakéw

2017,s.17-32.
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jako teksty kultury, mozliwo$¢ dyskusji na temat otaczajgcej nas rzeczywistosci. Daja
podstawe do polemiki z tradycja, a ponadto moga postuzy¢ promocji pozadanych
spolecznie wartosci — réwniez w ramach lekcji bibliotecznych. Fikcje interaktywne
oraz fabularne gry komputerowe w zestawieniu z literatura i innymi mediami mogga
wigc stanowi¢ probierz aktualnosci lub adekwatnosci znaczen zawartych w roz-
maitych utworach. Gry narracyjne i teatralne natomiast okazg si¢ interesujagcym
przedsiewzigciem rozwijajacym idee dramowych metod nauczania, obecnych w dy-
daktyce juz teraz.

Ostatecznie na pytanie ,Skad si¢ biorg czytelnicy?” udzielilbym nastepujacej
odpowiedzi: ,,Czytelnicy nie biorg si¢ skads. Sa wszedzie. Porozmawiajmy lepiej
o tym, co ciekawego ostatnio przeczytates, czego wystuchales, co obejrzates lub w co
zagrales§”
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ABSTRAKT

Gry s3 medium do$¢ dynamicznie zyskujacym na popularnosci wérdéd odbiorcow kultu-
ry masowej. Wydaje sie jednak, ze za wzrostem zainteresowania zwyklych konsumentéw
nie idzie prestiz w odniesieniu do innych form wyrazu artystycznego czy wzrost znacze-
nia gier jako przedmiotu w badaniach nad kulturg. Celem niniejszego artykulu jest wiec
przedstawienie gier w ogole jako srodka stuzacego przekazywaniu wartosci i informacji,
a takze omodwienie réznych typow gier fabularnych jako istotnego medium narracyjne-
go - réwniez dla bibliotek. Autor zwraca w tekécie uwage na rozne aspekty tekstualnosci
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i narracyjnosci gier w odniesieniu do warunkéw spotecznych i medialnych panujacych we
wspotczesnym $wiecie.

Slowa kluczowe: gry fabularne, zabawa, tekstualnos¢, narracyjnos¢

ABSTRACT

Textuality of Narrative Games in the Multimedia World

Games are a medium that appears to rapidly gain in popularity among the recipients of
mass-culture. It seems, however, that the increase of interest in them by the average con-
sumer does not result in heightening their status within other forms of artistic expression
or in a more pronounced position of games as a subject of cultural studies. Therefore, the
article aims at presenting games as a means of value- and information-transfer in general
and discusses various types of narrative games as a significant narrative medium, relevant to
libraries as well. The author brings attention to diverse aspects of textuality and narratives of
games as related to social and media realities of the contemporary world.

Keywords: narrative games, play, textuality, narrative quality
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Miejska Biblioteka Publiczna w Koronowie

Co wspdlnego maja marka biblioteki
i marka osobista bibliotekarza?

Tematem przewodnim VIII edycji Nowego Ogdlnopolskiego Forum Bibliotek Peda-
gogicznych bylo hasto: ,,Skad biorg sie czytelnicy”. Bez watpienia jest wiele aspektow
przyciagajacych ludzi do biblioteki. Kazdy z nich bedzie mozna przypisa¢ do dwoch
kluczowych kategorii. Pierwszy jest zwiazany z sama biblioteka jako instytucja, bu-
dynkiem, przestrzenig. Drugi to czynniki zwigzane z ludZzmi, a przede wszystkim
pracownikami ksigznicy.

Kategori¢ odnoszacy si¢ do ludzi warto potraktowac szeroko i nie mowi¢ wy-
tacznie o bibliotekarzach. Tym bardziej ze wspdlczesne biblioteki to miejsca, gdzie
organizowane s3 roznorodne dzialania skupiajace ekspertéw z roznych dziedzin.
Promocja czytelnictwa, zwlaszcza wsréd mtodych oséb, bedzie tak samo skuteczna,
gdy o ksigzkach bedg méwic bibliotekarze lub np. osoby znane ze $wiata Internetu.
Wazne, by byly to postaci, z ktorych zdaniem liczg si¢ ich fani.

Takie polgczenie, w ktérym bibliotekarz korzysta z potencjatu wspoétpracy z wpty-
wowymi ludzmi w réznych kategoriach wiekowych bedzie istotnym kierunkiem,
w ktérym powinny podazaé ksigznice. Zwlaszcza te zamierzajace kreowaé swoja
marke jako instytucji bedacej blisko odbiorcéw (zaréwno czytajacych, jak i nieczyta-
jacych). W ten sposéb biblioteki stang si¢ przestrzeniami inkluzywnymi, gdzie znaj-
dzie sie miejsce dla szerokiego grona potencjalnych odbiorcow.
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MARKA BIBLIOTEKARZA I MARKA BIBLIOTEKI

Rozwazania na temat marki nalezy rozpoczac od definicji tego pojecia. Najczesciej
mozemy spotkac si¢ z nim w $wiecie szeroko rozumianego marketingu. Dlatego ni-
kogo nie dziwi, ze najbardziej popularna definicja pojecia marki wywodzi si¢ z Ame-
rykanskiego Stowarzyszenia Marketingu. Specjalisci z tej organizacji twierdza, ze
marka to ,,nazwa, termin, symbol, wzér lub ich kombinacja, stworzona celem identy-
tikacji dobr lub ustug sprzedawcy lub ich grup i wyréznienia ich sposréd konkuren-
cji”!. Taka tez definicja cytowana jest w wielu opracowaniach naukowych prezentu-
jacych to zagadnienie.

Takie pojmowanie marki bedzie oznaczalo, ze w przypadku biblioteki marka be-
dzie nie tyle sama nazwa biblioteka, ile konkretna ksigznica. Postrzeganie marki bi-
blioteki bedzie wiec obejmowato biblioteke, jej rodzaj i miejsce (miejscowos¢), w ktd-
rym si¢ znajduje. Dopiero kombinacja tych elementéw bedzie okreslata konkretne
miejsce. Tak bedziemy méwic o Miejskiej Bibliotece Publicznej w Bornem Sulinowie,
Wojewodzkiej Bibliotece Pedagogicznej im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy czy
bibliotece szkolnej Szkoly Podstawowej nr 2 im. Jana Pawla II w Suchym Lesie.

Tak jak marka biblioteki budowana jest wokot miejscowosci, w ktérej znajduje
sie ksiaznica, tak marka osobista bibliotekarza zawsze, zwlaszcza na poczatku dro-
gi ze $wiadomym jej ksztaltowaniem, bedzie skoncentrowana wokét imienia i na-
zwiska bibliotekarza. Musimy by¢ tego §wiadomi, ze cze¢$¢ uzytkownikéw bibliotek
korzysta z ich oferty wybioérczo, a zaangazowanie i aktywny udzial wida¢ w obsza-
rze konkretnych dzialan. Czesto jest to zwiazane z osobg prowadzacg takie dzialania.
Jej charyzma, sposdb bycia, poczucie humoru, pasja i zaangazowanie s3 wyczuwane
przez odbiorcéw i doceniane wysoka frekwencja podczas zajec. Zbudowane na bazie
tych cech zaufanie wida¢ w sytuacji, gdy bibliotekarz prowadzacy zajecia jest dluzej
nieobecny w pracy, np. z powodu choroby. Pozostalym czlonkom zespotu trudno
go zastapic, a czes¢ uczestnikow rezygnuje z udzialu w zajeciach. Wraz z powrotem
bibliotekarza powracaja takze dawni uczestnicy zajec.

Innym kierunkiem dzialania w obszarze budowania marki osobistej bibliotekarza
jest kreowanie jej za pomocg specjalnie utworzonej nazwy. Dobrym przykladem s3
tu ,,Panie z biblioteki”. Justyna Rudomina i Monika Jabluszewska, bo o nich mowa,
to bibliotekarki, ktore swoje dzialania prowadzone w bibliotece szkolnej Szkoty Pod-
stawowej nr 2 im. Jana Pawtla IT w Suchym Lesie promuja pod tworzong przez siebie
marka ,,Pan z biblioteki”. W srodowisku bibliotek, nie tylko tych szkolnych, znane sa
aktywnosci podejmowane przez te panie, a ich kreatywno$¢ i zaangazowanie sg do-
ceniane nie tylko przez ucznidw, ale takze przez srodowisko biblioteczne. Znajduje to
odzwierciedlenie w licznych wyréznieniach, w ogélnopolskich konkursach. Na czele
z tymi najwazniejszymi, jak Mistrz Promocji Czytelnictwa czy Bibliotekarz Roku.

1

M.K. Witek-Hajduk, Pojecie i atrybuty silnej marki, [w:] Zarzgdzanie silng markg, red. nauk.
eadem, Warszawa 2023, s. 28.
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MARKA JAKO SKROT MYSLOWY

Kreowanie silnych marek - bez wzgledu na to, czy bedzie to marka biblioteki, czy bi-
bliotekarza - jest dlugim procesem. Z jednej strony prowadzonym przez zaintereso-
wane podmioty, z drugiej tworzonym w $wiadomosci odbiorcéw. Dotyczy to zarow-
no tych osob, ktére korzystaja z ustug czy produktéw oferowanych przez instytucje
kreujace marke, jak i potencjalnych odbiorcéw, w glowach ktérych dopiero rodzi si¢
pomyst zbudowania relacji z biblioteka czy bibliotekarzem.

Kluczowym aspektem w procesie brandingu - budowania marki - jest zwrdce-
nie uwagi, iz nigdy nie bedzie to dzialanie w pelni odpowiadajace rzeczywistosci.
Wiaze sie¢ to z faktem, iz kazda osoba odbierajaca komunikaty wysytane przez bi-
blioteke moze to robi¢ na wlasny, wysoce subiektywny i zindywidualizowany sposéb.
Tym bardziej ze nie wszystkie informacje docierajace do odbiorcy koncowego po-
chodza bezposrednio od podmiotu wysylajacego komunikat. Cz¢s$¢ z nich pochodzi
z innych Zrddel, np. opinii zastyszanych od innych os6b*

We wspdlczesnym $wiecie biblioteki i bibliotekarze maja szereg zréznicowa-
nych sposobdw docierania z komunikatem do odbiorcow. Wiele sposréd dociera-
jacych komunikatow jest nie do konca prawdziwych. W konsekwencji wielokrotnie
znieksztalcony obraz (czgsto nie§wiadomie) jest punktem wyjscia do tworzenia wize-
runku biblioteki i bibliotekarza. Wizerunku, ktéry prowadzi do powstania heurystyk,
czyli uproszczonych regut wnioskowania®. Powoduja one, ze na podstawie wczesniej-
szych doswiadczen, informacji i komunikatéw tworzymy swdéj wlasny obraz.

Co réwnie istotne, na konicowy obraz konkretnej biblioteki majg takze wptyw in-
formacje dotyczace innych bibliotek. Kilkukrotnie zaslyszana informacja dotyczaca
interesujacej dzialalnosci bibliotek, zwlaszcza gdy bedzie dotyczyta ksigznic z rdz-
nych stron Polski, moze wptyna¢ na bardziej pozytywny odbiér dziatalnosci rodzime;j
biblioteki. Podobnie jest w przypadku dziatalnosci bibliotekarzy. Czesto jedno nega-
tywne doswiadczenie potrafi zepsu¢ wysitek wielu pracownikéw ksigznic. Dziecko,
ale takze osoba dorosta, ktdra zostanie potraktowana przez bibliotekarza w niekul-
turalny sposob, moze wplynac¢ na negatywny odbidr calego srodowiska. Szczegolnie
gdy taka sytuacja si¢ powtorzy.

Tak dzialajg skroty myslowe zwigzane z tworzeniem si¢ obrazu biblioteki i bi-
bliotekarza w umystach odbiorcéw bibliotecznej oferty. Biblioteka proponuje cieka-
we zajecia dla dzieci. Rodzice okazujg zaufanie ksigznicy. Dziecko wraca do domu
i potwierdza, iz zajecia byly interesujace. W trakcie wakacji sytuacja si¢ powtarza.
Ponownie, wzigwszy udzial w proponowanej przez biblioteke aktywnosci, dziecko
opowiada swoje pozytywne wrazenia. Gdy taka osoba zmieni miejsce zamieszkania,

2 J.Dziendziora, M. Grzesiak, M. Wrébel, Marka osobista w ksztattowaniu kariery zawodo-

wej kadry menedzerskiej, Warszawa 2020, s. 12.
D. Kahneman, Putapki myslenia. O mysleniu szybkim i wolnym, przet. P. Szymczak, Poznan
2012, s. 15.
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zdecydowanie latwiej zaufa ofercie biblioteki niz dzialaniom proponowanym przez
inne podmioty. W taki sposéb budowana jest nie tylko marka jednej biblioteki, ale
catego bibliotecznego srodowiska.

MARKA OSOBISTA BIBLIOTEKARZA A STEREOTYPY

W budowaniu silnej marki osobistej bibliotekarze ciagle jeszcze muszg mierzy¢ sie ze
stereotypowym mysleniem. Zamyka si¢ ono w powielanych zdaniach, w ktérych to
bibliotekarze, a przewaznie bibliotekarki, s3 osobami zasiadajacymi w wygodnych
fotelach i czytajacymi ksigzki.

Ciekawy dowdd na potwierdzenie wystepowania stereotypowego myslenia sta-
nowi eksperyment, w ktérym uczestnikom badania przedstawiono nastepujacy opis:
»Steve jest bardzo niesmialy i wycofany. Zawsze chetny do pomocy, ale nie interesuje
sie zbytnio ludZzmi ani rzeczywistoscia. Jest czlowiekiem porzadnym i potulnym, ma
potrzebe porzadku i jasno okreslonej struktury, jest bardzo dbaly o szczegoty™.

Po przedstawieniu powyzszego opisu badanym zostalo zadane jedno pytanie
dotyczace prawdopodobienstwa tego, czy Steve jest rolnikiem czy bibliotekarzem.
Cechy takie, jak potrzeba porzadku, che¢ niesienia pomocy, niskie zainteresowanie
ludzmi, potrzeba jasno okreslonej struktury - to wszystko doskonale pasuje do ste-
reotypowego obrazu bibliotekarza. Tak tez odpowiadata wigkszo$¢ badanych. Jed-
nak pytanie dotyczylo czegos innego. Chodzilo o prawdopodobienstwo. Gdyby$my
odrzucili stereotypowe myslenie oraz myslenie skrotowe, to zwrdcilibysmy uwage
na kluczowy fakt. Praktycznie w kazdym kraju na swiecie jest zdecydowanie wigcej
rolnikéw niz bibliotekarzy. Oznacza to, ze zdecydowanie wieksze jest prawdopodo-
bienstwo, ze opisana osoba bedzie rolnikiem niz bibliotekarzem.

Stereotypowe myslenie w polaczeniu z mysleniem skrétowym sprawia, ze biblio-
tekarze chcacy dbac o silng marke osobista muszg zmierzy¢ si¢ z barierg osadéw
wydawanych na podstawie wizerunku sprzed kilkudziesieciu lat. Obecnie bowiem
bibliotekarze to bardzo kreatywni ludzie, ktérzy specjalizuja sie nie tylko w znajomo-
$ci $wiata literatury, ale takze w wielu dziedzinach pokrewnych, a takze tych wykra-
czajacych daleko poza $wiat literatury. Tylko konsekwentne dziatania podejmowane
w dluzszej perspektywie czasowej moga zmieni¢ ten wizerunek. Dobra informacja
dla kazdego bibliotekarza jest taka, ze ten proces juz sie toczy. Coraz wigcej osob
odbiera dzialalno$¢ bibliotek jako atrakcyjng oferte stanowigca wazny element na
kulturalnej i rozrywkowej mapie miejscowosci.

Coraz czgsciej marka osobista bibliotekarza kreujacego oferte zaje¢, prowadzacego
réznorodne aktywnosci, aktywnie promujacego czytelnictwo lamie stereotyp. Spo-
tecznos¢ lokalna, ktora jest pierwszym punktem styku takiego bibliotekarza z ludz-

4 Ibidem,s. 14.
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mi, dostrzega to i zmienia swoj sposob postrzegania tego zawodu. To z kolei wptywa
na budowanie silnej marki biblioteki jako waznego o$rodka lokalnej aktywnosci.

MARKA BIBLIOTEKI CZY MARKA BIBLIOTEKARZA —
KTORA JEST WAZNIEJSZA?

Budujac silng pozycje biblioteki zaréwno w $rodowisku lokalnym, jak i w skali
ogolnopolskiej i miedzynarodowej, musimy patrze¢ na mozliwosci, jakie daje i bu-
dowanie marki biblioteki, i kreowanie silnej marki osobistej bibliotekarza. Bardzo
wazne jest, by dzialania prowadzone na obu tych polach wzajemnie si¢ uzupetnialy.
Nie moze by¢ tak, ze kadra kierownicza dba wyltacznie o marke i wizerunek ksiaznicy;,
nie zwracajac uwagi na role pracownikéw w tym procesie.

Wiedza, kompetencje i umiejetnosci pracownikéw (juz nie tylko bibliotekarzy)
sa kluczowe w budowaniu przewagi konkurencyjnej. Méwigc o marce osobistej pra-
cownika biblioteki, w pierwszej kolejnosci bedziemy zwraca¢ uwage na te osoby, kto-
re maja bezposredni kontakt z odbiorcami. To one w gléwnej mierze wplywaja na
odbior ksiaznicy®. Pierwsze wrazenie daje ogromne pole do budowania pozytywnego
wizerunku calej ksigznicy.

Podobne zaleznosci mozemy zauwazy¢, gdy spojrzymy w odwrotnym kierunku.
Widzac réznorodne dzialania w ofercie biblioteki, osoba odwiedzi ksigznice. Bedzie
mogtla sprawdzié, czy zastyszane opinie sg rzeczywiscie zgodne z prawda. Istotne jest,
by w przypadku takiej osoby zaprezentowac biblioteke nie tylko jako miejsce realiza-
cji atrakcyjnych zajec, ale tez, patrzac szerzej, jako doskonalg przestrzen do spedzenia
czasu. W zintegrowanych dzialaniach zmierzajacych do budowania silnej pozycji bi-
blioteki powinni$my dazy¢ do tego, aby obszar wspdlny budowania marki biblioteki
i kreowania marki osobistej bibliotekarza byl jak najwigkszy. Nie rozpatrywa¢ ich
jako konkurencyjnych bytéw. Wrecz przeciwnie. Patrze¢ na nie jak na réwnorzedne
obszary, z ktérych kazdy jest potencjalnym punktem styku z marka biblioteki dla
réznych grup odbiorcow.

Moéwigc o marce biblioteki i marce osobistej bibliotekarza, nie mozemy zapomnie¢
o waznym zjawisku, jakim jest migracja reputacji. To zagadnienie wigze si¢ z faktem,
iz dzialalnos$¢ bibliotekarza nigdy nie bedzie oderwana od dzialalnosci biblioteki®.
Podobnie jest w przypadku dziatalnosci ksiaznicy, ktorej dziatania w gléwnej mierze
opierajg si¢ na dzialaniach pracujacych w niej oséb.

Przewaznie to wlasnie w ksiaznicy bibliotekarz bedzie znajdowal pierwsze miej-
sce do testowania swoich pomystéw. To tu bedzie zdobywal cenne do$wiadczenie,

> P.Marchel, Jak stworzy¢ autentyczng marke osobistg bibliotekarza?, [w:] Biblioteka pedago-
giczna przysztosci. Niekonwencjonalne zasoby i uzytkownicy jutra, red. nauk. M. Slusarek,
W. Bukowczan, Krakéw 2024, s. 43.

¢ P.Marchel, Marka osobista bibliotekarza, ,Bibliotekarz” 2024, nr 1, s. 12.
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ktore bedzie mdgl pdzniej wykorzysta¢ w innych dzialaniach. Jednoczesnie bibliote-
ka jako swoisty poligon doswiadczalny bedzie poszerzata swoja oferte. Dzigki zaan-
gazowaniu i pomystowosci bibliotekarza bedzie zdobywala informacje o potrzebach
i oczekiwaniach spotecznosci lokalnej. Tym samym inni pracownicy biblioteki beda
w stanie kreowac zajecia adekwatne do oczekiwan, a przez to poszerzy sie grono od-
biorcéw. Jest to idealna sytuacja, ktéra pokazuje, ze dzialania w obszarze budowania
silnej marki osobistej bibliotekarza przyczyniajg si¢ do budowania silniejszej i bar-
dziej stabilnej pozycji biblioteki.

JAK WZMOCNIC MARKE BIBLIOTEKI
I MARKE OSOBISTA BIBLIOTEKARZA?

Gdy myslimy o dzialaniach wzmacniajacych marke biblioteki oraz marke osobista
bibliotekarza, mozemy zwrdci¢ uwage na wiele roznorodnych form. W pierwszej
kolejnosci powinny to by¢ dziatania skupione na spotecznosci lokalnej. Warto, by
w kampaniach promujacych konkretne wydarzenia biblioteczne pojawialo si¢ nazwi-
sko osoby odpowiedzialnej za jego przygotowanie. Bedzie to okazja nie tylko do bu-
dowania marki osobistej bibliotekarza, ale takze mozliwo$¢ docenienia jego wktadu
w pracg. Doskonale widac to na przykladzie zajg¢, ktére sa prowadzone w bibliote-
kach przez zewnetrzne podmioty. Zapraszajgc na przedstawienie teatralne, wskazuje-
my, jaka grupa je przygotowuje. Spotkanie autorskie rowniez promuje si¢ nazwiskiem
autora. Dlaczego dzialania wtasne ksigznic nie moga by¢ sygnowane nazwiskiem ich
pomystodawcy czy gléwnego realizatora?

Innym ciekawym dzialaniem bedzie zachecanie pracownikéw do udzialu w bran-
zowych wydarzeniach. Zaréwno w formule biernego udzialu, jak i aktywnego za-
angazowania i dzielenia si¢ dobrymi praktykami. Takie wydarzenie réwniez powin-
no by¢ szeroko promowane. Samo pokazanie certyfikatu uczestnictwa w szkoleniu,
konferencji czy sympozjum jest juz sygnatem dla spolecznosci lokalnej (w tym takze
lokalnych wiladz), ze pracownicy ksigznicy caly czas si¢ rozwijaja, poszerzaja swoje
kompetencje, by $wiadczy¢ ustugi na jeszcze wyzszym poziomie.

Biblioteka moze takze by¢ organizatorem branzowych wydarzen. Przygotowanie
spotkania dla przedstawicieli innych ksigznic to doskonala okazja do zaprezentowa-
nia biblioteki. Nie tylko jako doskonalego organizatora, ale takze do pokazania bi-
bliotecznej przestrzeni, dzialalnosci czy kazdej innej specyficznej formy wspotpracy
ze $rodowiskiem lokalnym. Dziatania w obszarze organizowania wydarzen biblio-
tecznych nie sg tylko domeng duzych bibliotek wojewddzkich. Warto pomysle¢, czy
ktora$ z dziedzin naszej dziatalnosci nie jest ta, z ktorej jestesmy szczegolnie dumni.
Wokot niej warto zbudowa¢ marke ksigznicy.
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PODSUMOWANIE

Wracajac do pytania postawionego w tytule tego artykulu, nalezy powiedzie¢, ze
marka biblioteki i marka osobista bibliotekarza majg ze soba bardzo duzo wspdlnego.
Budowanie kazdej z nich przyczynia si¢ do wzrostu znaczenia biblioteki i jej silniej-
szej pozycji. Kazda z nich ma swoje grono odbiorcéw, ktére ma ogromny potencjal
przyciagania nowych uzytkownikéw. Czasami tylko okazjonalnie, na konkretne wy-
darzenia. Budowanie kazdej z nich ma takze kluczowe znaczenie w obszarze komu-
nikacji. Umozliwia bowiem dotarcie do 0séb niebedacych uzytkownikami biblioteki,
a silna marka pozwala takze zaistnie¢ i utrzymac znaczaca pozycje na lokalnym ryn-
ku kultury - zaréwno instytucji, jak i 0s6b kreujacych oferte kulturalng. Tym sa-
mym stanowig punkt wyjscia do pokazywania dzialalnosci ksigznicy w srodowisku
fachowcodw podczas specjalistycznych konferencji, sympozjow czy foréow. Dlatego
w zintegrowanych dzialaniach promocyjnych warto — a w XXI wieku jest to praktycz-
nie koniecznos$¢ — zwraca¢ uwage na marke osobistg bibliotekarza i marke biblioteki.
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ABSTRAKT

W artykule przedstawione zostalo zagadnienie marki biblioteki oraz marki osobistej bi-
bliotekarza. Oba te pojecia sg silnie zwigzane z budowaniem wizerunku biblioteki. W dzia-
taniach marketingowych bibliotek czesto jednak mozna zauwazy¢ jedynie dbanie o marke
ksigznicy. Zagadnienie marki osobistej bibliotekarza jest marginalizowane. Tymczasem za-
kresy obu tych poje¢ skladaja sie na koncowy wizerunek biblioteki. Nie moze on powstaé
w oderwaniu od dziatalnosci ksigznicy, ktéra w gléwnej mierze kreuja pracownicy. Dlatego
uwaga kadry zarzadzajacej oraz samych bibliotekarzy powinna by¢ kierowana na dziatania
zmierzajace do poszerzania obszaru wspoélnego wystepowania marki biblioteki i marki oso-
bistej bibliotekarza. Wzmocnienie kazdego z nich bedzie prowadzilo do budowania silnej
pozycji biblioteki.

Slowa kluczowe: marka, marka biblioteki, marka osobista bibliotekarza, personal brand,
skréty myslowe, wzmacnianie marki

ABSTRACT

The Intersection of the Library Brand and the Librarian Personal Brand

The article presents the concepts of the library brand and the personal brand of the librar-
ian. Both are closely connected with building the public image of the library. However, the
marketing efforts of libraries often focus exclusively on the brand of the institution, while
the sphere of the personal brand of librarians is sidetracked. In reality, though, the actual
public image of the library is made of both of these. It cannot emerge separately from the
activities of the institution, which are shaped mainly by its staff. Therefore, the library man-
agement and librarians themselves should try to emphasize the intersection of the library
brand and the librarian personal brand. Enhancing both will help to build a strong position
of the library.

Keywords: brand, library brand, personal brand, librarian personal brand, heuristics, brand
strengthening
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Ksiazka jako przestrzen spotkania,

rOZIMOWYy 1 Uwaznoscl

Wrazeniowe czytanie tekstéw literackich

Dorosli uwazajg jedne ksigzki za dobre, pozyteczne, inne za szkodliwe. Ja
wszystko pozwalam czytal, zresztq inaczej nie moge. [...] Czasem, im bar-
dziej bez sensu, tym bardziej si¢ podoba. I powoli - po latach - coraz rozwaz-
niej, coraz ostrozniej, z wyborem, i to wlasnie, co naprawde pickne. I z usmie-
chem poblazliwym méwi o ksigzce, ktora mu si¢ dawniej podobata. Zdobyt
kapital na cate zycie. Najcenniejsza zdolnos¢: czytanie'.

Janusz Korczak

Pomyst na innowacyjny model czytania z dzie¢mi i dzieciom zrodzil sie z obserwacji
matych czytelnikow i z reakeji na ich potrzeby. ,,Czytanie wrazeniowe” mozna rozpa-
trywa¢ w dwdch ujeciach. Ujecie waskie, to sam akt czytania z dzie¢mi, ktory polega
na aktywnym stuchaniu, obrazowaniu emocji i wplataniu w czytane stowa ruchu,
gestow’. Natomiast szerokie ujecie ,,czytania wrazeniowego to stworzenie przestrze-
ni do spotkania cztowieka - doroslego, posrednika™, oraz dzieci — poczatkowych

1

J. Korczak, Zdolnos¢, [w:] idem, Prawidta zycia. Publicystyka dla dzieci, Warszawa 2003,
s. 505-506.

J. Cieslikowski, Stowo - obraz - gest, czyli o intersemiotycznej naturze tekstéw dziecigcych,
[w:] idem, Literatura osobna, Warszawa 1985; J. Balachowicz, Szkota jako przestrzen budo-
wania przysztosci, [w:] J. Balachowicz, A. Korwin-Szymanowska, E. Lewandowska,
A.Witkowska-Tomaszewska, Zrozumiel uczenie sig. Zmieni¢ wczesng edukacje, Warszawa
2017, s. 18.

J. Papuzinska, Misja biblioteki dziecigcej, [w:] Animacja czytelnictwa dziecigcego. Koncepcje,
doswiadczenia, postulaty, red. ]. Papuzinska, G. Walczewska-Klimczak, Plock 2004, s. 15.


https://doi.org/
https://orcid.org/0000-0002-2153-7427

82 Malgorzata Swedrowska

adeptow odszyfrowywania przekazow $wiata literackiego, ale réownocze$nie oséb bo-
gatych w swoje doswiadczenia i otwartych na przezycia zwigzane z odbiorem dzieta
literackiego. W tym ujeciu klade nacisk na wspolnotowe czytanie i doswiadczanie.

Czytanie jest wszechstronng aktywnoscig czlowieka i wplywa na wiele elemen-
tow jego rozwoju. Rozwija dziecieca wyobraznie, wzbogaca stownictwo, uczy nazy-
wania emocji, postaw i relacji. To, co wydarzy sie w dziecinstwie, jakie doswiadczenia
z czytania ksigzek wyniesie dziecko z domu rodzinnego, ze zfobka, z przedszkola i ze
szkoly, ma swoje przetozenie na pozniejsze lata i dorostos¢. Duzo zalezy od madrego
dorostego, ktéry w atrakcyjny dla dzieci sposéb pokaze niezwykty swiat, zamkniety
na kartach ksigzki’. Kazdy bibliotekarz ma swoje nawyki i przyzwyczajenia. Czyta
w inny sposob. Czasami traktuje czytanie jak rytual, a czasami jak obowigzek. Czy-
tanie z dzie¢mi nie moze by¢ jednak jedynie przymusem, zewnetrznym nakazem
czy powinnoscig. Obowigzek wymusza na czlowieku pewna sztywnos¢, schemat po-
stepowania, podazanie utartym szlakiem. Natomiast traktowanie czytania w katego-
riach przyjemnosci i zabawy dopuszcza dowolno$¢, prawo do bledu oraz nieszablo-
nowos¢. W ten sposob czytanie staje sie spotkaniem i przestrzenia do rozmowy.

Model czytania wrazeniowego wytycza kierunek dziatan, jakie warto podja¢, by
zapewni¢ dzieciom optymalne srodowisko do wszechstronnego rozwoju i otworzy¢
na $wiat przezy¢ zwiazanych z obcowaniem w swiecie literackim. Jednak kazda gru-
pa dzieci reprezentuje swoiste spektrum interakcji i rozmaitych oddziatywan. Kazda
ksigzka czy tekst literacki® niesie ze sobg niepowtarzalny tadunek emocji, wrazen, do-
$wiadczen jezykowych itp. A spotkanie grupy dzieci i konkretnego tekstu literackiego
za kazdym razem jest inne, niepowtarzalne, wyjatkowe.

Przygotowujac wiec zajecia z wykorzystaniem czytania wrazeniowego, koniecz-
nie nalezy pamietac o tym, by nie scenariusz, ale dzieci i ksigzka stanowily jej istote.
Nastawienie na pajdocentryzm’, a nie didaskalocentryzm® stawia przed dorostym za-
danie, by tworzy¢ odpowiednie warunki do ujawnienia twdrczej aktywnosci matych
czytelnikow, ktora w kontakcie z tekstem literackim zaowocuje poglebiong analizg
dziela literackiego, znacznym wzrostem wiedzy i umiejetnosci dzieci oraz spotego-
waniem wrazen, emocji i postaw wobec czytania i ksigzek.

M. Cackowska, Nauka czytania i pisania w klasach przedszkolnych, Warszawa 1984; J. Cie-
szynska, Kocham uczy¢ czytal. Poradnik dla rodzicow i nauczycieli, Krakow 2006.
A.Baluch, Rola czytelnika, [w:] eadem, Ksigzka jest Swiatem. O literaturze dla dzieci malych
oraz dla dzieci starszych i nastolatkéw, Krakow 2005, s. 65-66.

Noosfera literacka. Problemy wychowania i terapii poprzez literature dla dzieci, red. M. Chro-
bak, A. Ungeheuer-Golab, Rzeszow 2012.

B. Milerski, B. Sliwerski, Pajdocentryzm, [w:] Pedagogika. Leksykon, red. eide m, Warszawa
2000, s. 143.

E. Rodziewicz, O metaforze ,pais-ago” i przemieszczaniu jej znaczen, [w:] Interdyscyplinar-
no$¢ i transdyscyplinarnos¢ pedagogiki. Wymiary teoretyczny i praktyczny, red. R. Wtodar-
czyk, W. Ztobicki, Krakéw 2011, s. 13.
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Ponizej przedstawiam model czytania wrazeniowego ujety w graficzng forme
niezapominajki (rys. 1). Kielich niezapominajki wznosi si¢ na fodydze z napisem
»bibliotekarz”, co oznacza, ze realizacja programu jest mozliwa dzieki twoérczemu,
zaangazowanemu i oddanemu dzieciom dorostemu, ktory pasjonuje si¢ $wiatem lite-
rackim, a spotkanie z ksigzka traktuje nie jak zadanie, ale jako kompetencje zyciows,
klucz otwierajacy furtke poznania otaczajacej rzeczywistosci i aktywnego wiaczenia
sie w jej tworzenie’.

Rys. 1. Model czytania wrazeniowego — ujecie graficzne.

Zrédto: opracowanie whasne.

° S.Jabtonski, J. Wojciechowska, Wizja szkoty XXI wieku. Kluczowe kompetencje nauczycie-

la a nowa funkcja edukacji, ,Studia Edukacyjne” 2013, nr 27, s. 43-63.
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1. ZAANGAZOWANIE BIBLIOTEKARZA I WYBOR KSIAZKI
DO GRUPOWEGO, WSPOLNOTOWEGO CZYTANIA

Bibliotekarz, ktory przygotowuje si¢ do zaje¢ czytelniczych, zaklada cel i szkicuje
pewien szkielet dla poszczegdlnych dzialan. Taki wstepny scenariusz przypomina
krosno, do tkania na nim zaproszone s dzieci ze swoja wiedza, umiejetnos$ciami
i potencjalem calej swej osoby.

Zajecia z wykorzystaniem czytania wrazeniowego powinny mie¢ charakter spo-
tkania'®, podczas ktorego dzieci autentycznie moga przezywac wszystkie swoje emo-
cje, mowic o nich, wyrazaé swoje opinie, obojetnie, jak bardzo réznig si¢ od sadow,
zdania i emocji dorostego. Przygotowanie dorostego do wspdlnego czytania musi
wigc zacza¢ sie od wewnetrznych przemyslen i osobistych zalozen, z ktérych wynika,
iz bibliotekarz nie tylko w scenariuszu zaje¢, ale w swym glebokim przekonaniu ma
je zinterioryzowane.

Oprocz wewnetrznych, konstytutywnych zasad i zamystow bibliotekarz moze
SW0ja aparycja, zewnetrznym strojem, charakterystycznym elementem ubioru, wy-
sta¢ dzieciom sygnal, ze czytanie nie sprowadza si¢ tylko do przedmiotu ksigzki, ale
jest odkodowaniem znakéw pisma i tego, co znacza w procesie zdobywania wiedzy
o otaczajagcym $wiecie i o sobie samym. Bibliotekarz w przebraniu koresponduja-
cym z trescig utworu, bibliotekarz z fantazyjnym nakryciem glowy, w oryginalnych,
bajkowych okularach, w zaskakujacym stroju, innym niz codzienny, to przewodnik,
ktdry jest zywa brama do $wiata literackiego i dowodzi, ze ksiazki wykraczaja poza
papier i swdj format.

Bibliotekarz posiada rozmaite zdolnosci, np. aktorskie, ktore w sytuacji czytania
wrazeniowego moze wykorzysta¢. Nalezy jednak pamietac, by nie byla to gra jednego
aktora, ale interaktywny sposdb na zaproszenie dzieci do dialogu z ksigzka"'.

Do czytania wrazeniowego najczesciej tekst wybiera dorosly, ale swoja propo-
zycje moga tez wysnu¢ dzieci i to dzieje si¢ okazjonalnie. Ksigzka do grupowego,
wspolnotowego czytania powinna nie$¢ ze soba pewng tajemnice do odkrycia. Ta
niespodzianka moze znajdowac si¢ w ciekawej typografii, by¢ zawarta w nietuzin-
kowych ilustracjach czy kolorystyce lub oczywiscie miesci¢ si¢ w przestrzeniach tek-
stu. Taka ksigzka musi mie¢ odpowiedni format, by dzieci mialy rzeczywisty kontakt
z otwartymi w ich kierunku kolejnymi rozkladéwkami. Obecnie coraz wigcej dzieci
odrzuca przejaskrawione, pelne koloréw ilustracje na rzecz bardziej stonowanych,
pastelowych barw. To odrzucenie widoczne jest w postawie dzieci, ktére zamykaja

" D. Waloszek, Czy szkola moze by¢ miejscem wzajemnosci porozumienia si¢ nauczycieli-

rodzicow-uczniow?, [w:] Wspolprzestrzenie edukacji. Szkota, rodzina, spoleczeristwo, kultura,
red. M. Nyczaj-Drag, M. Glazewski, Krakéw 2005, s. 129-141.

A. Kaminska, Dialog w polskich placowkach szkolnych - istotny problem edukacji i pedagogiki
(na podstawie badan wlasnych), ,Studia Paedagogica Ignatiana” 2019, t. 22, nr 1, s. 127-147.
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oczy, przyslaniajg je dlonmi i moéwia: ,,ta ksigzka mnie razi’, ,widze za duzo koloréow”,
»kreci mi sie od tego patrzenia w glowie”

Podsumowujac, dobra ksigzka do czytania wrazeniowego to krotka, intrygujaco
zilustrowana opowies¢, ktorg dorosty moze przeczytaé, opowiedziec albo przeplataé
czytanie z opowiadaniem niektérych fragmentéw. Swietnie nadajg sie do tego ksigzki
obrazkowe/obrazowe (picturebooki), w ktérych mata ilo§¢ tekstu nasycona bogac-
twem tresci, symboli i niejednoznacznosci wciaga czytelnika, zaciekawia, skfania do
refleksji, otwiera na przezycia, dostarcza wielu wrazen.

Przykladowe i wybrane tytuly ksiazek:

» R. Aliaga, A Cimatoribus, O Zétwiu, ktory chciat spac, przel. B. Haniec, Wydaw-
nictwo Tako, Torun 2021.
Opowies¢ o prezentach, ktére znajduja si¢ w nas samych. Narracja utrzymana jest
w powtarzalnym rytmie, ktory wzmaga uczucie sennosci, a opowies¢ ma kilka
przestan. Oprocz odkrycia, ze nie trzeba mie¢ pieniedzy i talentéw, by stac sie
dla kogo$ najwigkszym prezentem, mali czytelnicy przeczytaja o lwie, ktéry nie
zachowywal sie¢ jak krol, oraz o zétwiu, ktory byt niezwykle uprzejmy mimo po-
wtarzajacej si¢ sytuacji, w ktorej zwierzeta przeszkadzaly mu w spaniu.

» S. Bohlmann, K. Schoene, Historia malej popielicy, ktéra nie mogla zasng¢, przel.
J. Maksymowicz-Hamann, Mamania, Warszawa 2020.
Co zrobi¢, gdy najwyzszy czas na spanie, a sen nie chce nadej$¢? Z pomoca tytu-
towej bohaterce przychodza zwierzeta, podaja rozmaite pomysty na zasypianie,
cho¢ to dopiero wyobraznia usypia malg popielice.

» M. Broda, K. Hyla, Jestes kims wyjgtkowym. Relaksacje dla dzieci, Mamania, War-
szawa 2020.
Zbiér kilkunastu opowiadan, ktdre wyciszajg, odprezaja, wprowadzaja w blogi stan
harmonii nie tylko dziecko, ale i dorostego, ktory czyta mlodemu czytelnikowi.

» E. Kidacka, 12 waznych emocji. Polscy autorzy o tym, co czujemy, Centrum Edu-
kacji Dzieciecej, Poznan 2020.
W dwunastu opowiadaniach dziewczynki i chfopcy - gléwni bohaterowie przezy-
waja emocje, a ich reakcje moga by¢ pretekstem do rodzinnych rozméw o tym, ze
wszystkie emocje s3 potrzebne, bo nas o czyms informuja, strach ostrzega przed
niebezpieczenstwem, smutek mowi, ze tracimy cos, co jest dla nas wazne, gdy cos
dzieje si¢ nie po naszej mysli itp.

» M. Piquemal, Bajki filozoficzne. Jak zy¢ razem?, przel. M. Braunstein, M. Krasicki,
A. Malmon, Muchomor, Warszawa 2012.
Kroétkie, przenikniete trescig — w mysl Sofoklesa ,,mato stéw, duzo tresci” - hi-
storie z roznych stron $wiata. We wstepie autora przeczytamy, ze przed dorosty-
mi trudne zadanie, wychowa¢ dzieci - przysztych obywateli, nauczy¢ stuchania
siebie nawzajem, konstruktywnego krytycyzmu i fundamentalnych wartosci
wspolnotowych.
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S. Isern, R. Bonilla, Wielka ksigga supermocy, przel. . Maksymowicz-Hamann,
Mamania, Warszawa 2020.

Elena snuje opowiesci, Marka cechuje optymizm, Nora jest odwazna, supermoca
Mariny jest muzyka. Kazdy ma w sobie co$ doskonalego, czym moze dzieli¢ si¢
z innymi, co pomaga w trudniejszych chwilach zycia. Nikt nie ma wszystkiego,
dlatego tak fascynujace jest poznawanie siebie i dzielenie si¢ swymi talentami,
zdolno$ciami, stanem ducha.

A. Lind, K. Digman, seria Piaskowy Wilk, przet. A. Strozyk, Zakamarki, Poznan
2002.

Co zrobi¢, gdy rodzice nie majg czasu na zabawy i odpowiadanie na najwazniej-
sze pytania na $wiecie? Wtedy pojawia sie przyjaciel, ktory ma siers¢ w kolorze
ksigzycowego blasku. Piaskowy Wilk spedza z Karusia, glowna bohaterka ksigzki,
wiele godzin na plazy przy domu, w ktérym mieszka dziewczynka. Razem znaj-
duja wyjscie z kazdej trudnej sytuacji: jak nauczy¢ sie jezdzi¢ na rowerze? Co zro-
bi¢, by nie moéwic¢ wierszyka przed gos¢mi na urodzinach mamy? Dlaczego tata
musi czytac gazete, a nie bawi si¢ z dzieckiem?

M. Koren, A. Dudek, Ugotuj mi bajke, przel. M. Biedrzycki, Ezop, Warszawa 2017.
Krolik Serduszko grymasit przy positkach, pewnego dnia zazadal, by mama ugo-
towala mu... bajke! Po kilku prébach mamie udalo si¢ stworzy¢ taka ,,potrawe’,
ktdra bohater zjadl ze smakiem.

J.B. Del Amo, P. Martin, Tak jak ty, przel. P. Lapinski, Wydawnictwo Entliczek,
Warszawa 2019.

Spokojna w warstwie wyrazu i obrazu opowies¢ o $§wiecie ludzi i zwierzat, podo-
bienstwa radosci i smutkow. Pastelowe barwy, oszczednos¢ stow i wazna tematyka
moga by¢ pretekstem do rodzinnej rozmowy o empatii wobec zwierzat.

A. Loth-Ignaciuk, B. Ignaciuk, Marek Kamiriski. Jak zdoby¢ bieguny ziemi... w rok,
Wydawnictwo Druganoga, Warszawa 2020.

»Ruszylem w droge, aby zdoby¢ biegun, a odkrytem samego siebie i zrozumia-
tem, ze prawdziwy biegun jest we mnie”, napisal autor jako motto ksigzki. Oprocz
niezwyklych ciekawostek o wyprawie, biegunach, trudach i sukcesach ksigzka
dostarcza filozoficznych odpowiedzi na pytania, co w Zyciu jest najwazniejsze,
dlaczego warto rusza¢ w droge, a nie sta¢ w miejscu i jak odkrywac siebie.

M. Michalak, K. Sadowska, Opowiesci o tym, co w zyciu wazne, Wydawnictwo
Ibis, Konin 2022.

Uniwersalne, humanistyczne wartosci zostaly wpisane w dialog rodzenstwa, Julki
i Milosza, ktorzy w otoczeniu swej rodziny prowadza dialog i ttumacza wazne,
cho¢ czesto trudne, slowa, takie jak: wolnos¢, wdzigcznos¢, szacunek, empatia,
godnos¢, odpoczynek, patriotyzm, nauka i wiedza itp. Kazdy rozdzial okraszony
jest tematycznymi cytatami oraz probg zdefiniowania danej wartosci i postawy.
To $wietny material do pracy z lektura.
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I. Chmielewska, Cztery zwykte miski, Format, Wroctaw 2016.

Ksigzka ma swoje wazne i glebokie przestanie ukryte w ilustracjach: gdy jedni
majg za duzo, a inni za malo, to wystarczy pomysle¢ i podzieli¢ si¢ (czyms z kims).
Réwnoczesnie kazda ilustracja stworzona jest z czterech péotkul wycietych z szare-
go papieru, a to zaprasza czytelnikow do podobnej zabawy - wymyslania obrazow
zlozonych z pétkul.

I. Chmielewska, Ktopot, Wydawnictwo Wytwornia, Warszawa 2012.

Ta ksigzka jest dla mnie osobiscie fenomenem pofaczenia opowiesci, obrazu
i przestania. Zabawa ksztaltem, ktéry kojarzy si¢ z plama na tkaninie po rozgrza-
nym zelazku, jest wpleciona w wazna histori¢, pokazujaca kolejne etapy w zyciu
dziecka, ktére chcac zrobi¢ dobrze, przypalilo pamiatkowy obrus. Czytamy tu
0 zaprzeczeniu, zrzuceniu winy na kogo$ innego, zapomnieniu, wymazaniu z pa-
migci tego faktu, by ostatecznie si¢ przyzna¢. Najbardziej zaskakujace w tej prostej
opowiesci jest zachowanie osoby dorostej, mamy, ktorej reakcja jest swoista lekcja
dla wszystkich rodzicow, w jaki sposdb budowac¢ relacje z dzieckiem i uczy¢ od-
najdowania wyjscia z trudnych sytuacji.

C. Doerrfeld, A krolik stuchat, przet. Z. Raczek, Mamania, Warszawa 2018.

Kiedy czlowiek ma plan, cierpliwie i wytrwale go realizuje, patrzy dumnie na
efekt swej pracy, a potem w jednej sekundzie zupelnie niespodziewanie wszystko
sie wali, to potrzebuje... no wlasnie, czego? W slowach i gestach zwierzat, ktore
przybiegaja na pomoc malemu Taylorowi, gtéwnemu bohaterowi, dorosty odna-
lez¢ moze swoje sposoby na reagowanie w podobnych codziennych sytuacjach
wzietych z rodzinnego Zycia. A dla dziecka czytanie tej ksigzki bedzie swoistym
literackim przewodnikiem po emocjach i sposobach radzenia sobie w trudnej
sytuacji.

M. Widmark, E. Dziubak, Dom, ktéry si¢ przebudzit, przet. M. Dybula, Mamania,
Warszawa 2017.

M. Widmark, Tyczka w Krainie Szczgscia, przet. M. Dybula, Mamania, Warszawa
2017.

M. Widmark, E. Dziubak, Dtuga wedrowka, przet. M. Dybula, Mamania, Warsza-
wa 2018.

Wszystkie trzy ksigzki, cho¢ stanowig odrebne historie, faczy magiczny swiat wy-
razu i obrazu, w ktérym poruszane s3 wazne i powazne sprawy dzieci i dorostych.
Ilustracje odgrywaja tu role doniosta i wypelniajaca tekst. S tak przestrzenne,
tréjwymiarowe, jednoczesnie magiczne i rzeczywiste, ze czytelnik od razu, nawet
mimochodem znajduje si¢ w $rodku opowiesci o tym, ze wazne jest, by mie¢ si¢
0 co troszczy¢, o przyjazni, ktéra ma zaréwno smutne, jak i radosne oblicze, o po-
szukiwaniu zaginionego brata...

T. Samojlik, Pikotek chce by¢ odkryty, Wydawnictwo Widnokrag, Piaseczno 2016.
Osmiometrowa, ztozona w harmonijke, ilustrowana opowie$¢ o maltym czerwo-
nym stworzeniu, ktére zamieszkuje puszcze (moze Bialowieska?), a w srodku ani
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jednego stowa, tylko piktogramy i szczegélowe ilustracje oraz kilkanascie histo-
rii, ktére odnalez¢ mozna w pojedynke, ale najlepiej calg rodzing albo calg grupa
przedszkolng czy szkolna. To od pomystowosci czytelnika i od poziomu jego wie-
dzy przyrodniczej zalezy, jak potocza sie losy tytulowego Pikotka. Fenomenem
jest ztozenie ksiazki w leporello, czyli wachlarz, harmonijke.
> P Spier, Ludzie, przel. K. Radziwill, Muchomor, Warszawa 2017.

Obrazkowa opowies¢ o tym, jak picknie i kolorowo réznimy si¢ od siebie, jakie
zwyczaje, zabawy, rytualy panuja w réznych kulturach. O tym, jak wiele mamy
wspolnego, oraz co najwazniejsze, o tym, Ze wszyscy razem tworzymy ludzkosc.
Gdy si¢ nie znamy, mozemy wydawac si¢ sobie dziwni, ale jesli si¢ cho¢ troche
poznamy, to mozemy si¢ tolerowa¢, akceptowaé, a nawet przyjaznic.

Najlepsza nawet ksiazka jest jedynie przedmiotem. Stanie si¢ ona drzwiami do
swiata literackiego za sprawa swiadomego doroslego, ktory nie tylko chce zapo-
zna¢ dzieci z jej trescia, ale przede wszystkim uwrazliwi¢ je na oddzialywanie stowa,
wspdtbrzmiace z budowaniem ich osobowosci. Jest to tym bardziej mozliwe, im gleb-
sze, trwalsze i rzeczywiste s3 relacje migdzy bibliotekarzem a dzie¢mi.

2. NAWIAZANIE ZYCZLIWYCH'" RELAC]JI
BIBLIOTEKARZA Z DZIECMI I DZIECI MIEDZY SOBA

Budowanie relacji dorostego z dzie¢mi rozpoczyna sie od pierwszego spojrzenia
i spotkania. W klimacie zaufania, bezpieczenstwa emocjonalnego dzieci z wigksza
ochota wypowiadaja swoje zdanie, potrafig kulturalnie dyskutowa¢, broni¢ swoich
racji, wystuchiwa¢ odmiennych pogladéw drugiej osoby.

Przed spotkaniem z ksigzka warto o tym dzieciom glosno przypomnieé: be-
dziemy stucha¢ jednej opowiesci, oglada¢ jedng ksigzke, ale kazdy z nas moze mie¢
inne spojrzenie na niektdre tresci w niej zawarte. Po przeczytaniu tekstu porozma-
wiamy o tym, co zostalo w naszej pamieci, co najbardziej utkwito nam w glowie.
I kazda wypowiedz bedzie wazna, tak jak kazdy z nas jest wazny, potrzebny, nie do
zastgpienia. ..

Tuz przed otwarciem ksigzki mozna do$wiadczy¢ radosci ze wspdlnie przezywa-
nej zabawy, ktéra w naturalny sposob zniweluje napiecia, zrelaksuje dzieci i wyzwoli
pogode ducha, wprawi w dobrostan. Najlepiej sprawdzaja si¢ w tym miejscu integra-
cyjne tance w kregu' lub na siedzaco albo proste zabawy z pokazywaniem, odmia-

12 ‘Wasyl Suchomlinski, pedagog, nauczyciel, dyrektor szkoty w Pawlyszu, autor ponad 1500 bajek
dla dzieci, tworca idei pedagogiki serca na Ukrainie, pozostawal pod ogromnym wplywem
Janusza Korczaka, zob. B.A. CyxomanHckuit, Cepoye omoato demsim, Kues 1985, s. 29.

3 B.D. Weiser, Tatice i zabawy dla grupy, przel. P. Rajca, Lublin 1995.
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ny znanych dzieciom zabaw, w ktérych znajduja si¢ stowa zapraszajace do kontaktu
z ksigzka, np. znana dzieciom z przedszkola ,,Glowa, ramiona, kolana, piety” nabiera
charakteru inicjacji literackiej, gdy uwzglednimy takie stowa: ,,Glowa ramiona, kola-
na piety(a), jestem dzisiaj uSmiechniety(a). Glowa, ramiona, kolana nos — oddajemy
ksigzkom glos!”.

Dzieci lubia uczy¢ si¢ w przyjaznym srodowisku', doswiadczaé przyjemnosci
i zadowolenia. Bibliotekarz powinien pamieta¢ o tym przed kolejnymi zadaniami,
ktore stawia dzieciom do wykonania. Stuchanie i czytanie mogg stanowi¢ dla niejed-
nego dziecka trudno$¢, a wigc przed otwarciem ksigzki nalezy zadba¢ o pozytywne
nastawienie naszych wychowankow (i oczywiscie nas samych tez).

3. WYTWORZENIE KLIMATU BEZPIECZENSTWA EMOCJONALNEGO

Zadbanie o dzieciece emocje'® wigze si¢ z nawigzywaniem relacji. Umiescilam to
dziatanie w osobnym punkcie, by tym bardziej podkresli¢ doniostg role emocjonal-
nego wsparcia, jakie nauczyciel daje dzieciom, a potem one same sobie nawzajem.
Grupa rowiesnicza, w ktorej nikt nie boi si¢ opowiada¢ o swoich przezyciach, bo
wie, Ze nie bedzie wysmiany, ale wystuchany, to grupa nie tylko empatyczna, ale taka,
w ktorej wszyscy jej cztonkowie wykazuja si¢ syntonia, czyli zaréwno umiejetnosciag
wczucia si¢ w polozenie drugiej osoby, jak i sprawczoécig — tworzeniem przyjaznego
klimatu do rozmowy, dzialania i dzielenia si¢ swoimi myslami i odczuciami.

4. TWORZENIE WSPOLNOTY DZIECI I DOROSEEGO

Podczas wspolnego wrazeniowego czytania tekstow wszystkie dzieci mogg doswiad-
czy¢ radodci'® i dumy z wykonywanego zadania, bo nie liczy si¢ tu jedynie pojedyncza
odpowiedz, ale ten konkretny glos jest czescia calosci i kazdy moze dotozy¢ tu swoje
zdanie. Czasami mali czytelnicy odpowiadaja pozornie nie na temat przeczytanego
tekstu, tzn. ich wypowiedz nie zawiera si¢ w tresci utworu, ale skojarzeniami wykra-
cza poza format literackiej opowiesci.

" A.Jaroszewska, Budowanie przyjaznego srodowiska wspierajgcego efektywng nauke jezykow

obcych. Poradnik nie tylko dla nauczycieli. Publikacja przygotowana w ramach projektu ,,Pod-
noszenie jakosci nauczania jezykéw obcych na I, 1I i 1II etapie edukacyjnym, ze szczegdlnym
uwzglednieniem obszaréw defaworyzowanych”, Warszawa 2014.

P. Harris, Zrozumiec¢ emocje, [w:] Psychologia emocji, red. M. Lewis, M.J. Haviland-Jones,
przel. M. Slésarska, A. Tabaczynska, Gdanisk 2005.

A. Carr, Psychologia pozytywna. Nauka o szczesciu i ludzkich sitach, przet. Z.A. Kroélicki,
Poznan 2009; B.L. Fredrickson, Pozytywnosé. Naukowe podejscie do emocji, ktére pomaga
zmienic jakos¢ zycia, przet. J. Gilewicz, Poznan 2011.
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Setki spotkan z dzie¢mi nauczyly mnie, ze gdy maly cztowiek wypowiada sie nie
na temat, to wtedy mowi na ,,swoj temat” i bardzo czgsto przekazuje w ten sposéb
informacje o tym, co przezywa, co wspomina, co go boli, co mu dolega, jaki jest
szczesliwy lub nieszczesliwy. Jesli zatem na pytanie zwigzane z trescig np. basni o Ca-
lineczce: ,,Co utkwito ci w pamieci?”, odpowiedz ucznia brzmi ,babcia’, nauczyciel
nie powinien od razu przekresli¢ tej wypowiedzi, cho¢ w utworze o zadnej postaci
babci nie ma mowy, ale zada¢ kolejne pytanie: ,,O, to jest zaskakujace! A skad takie
skojarzenie?”. Wtedy moze ustysze¢ dywagacje: ,,Moja babcia mi czesto czytala ba-
s$nie Andersena i moéwila, ze Calineczka jest jej ulubiong, dlatego gdy dzisiaj czytali-
$my te basn, przypomniala mi si¢ babcia”.

Drugi przyklad dotyczy sytuacji trudniejszej, gdy dziecko, zamiast stucha¢ w sku-
pieniu, glosno komentuje tres¢ utworu, odwraca uwage innych, wypowiada si¢ nie
na temat, a nawet uzywa niewyszukanych stow. Przyczyn takiego zachowania moze
by¢ wiele, np. sama tres¢ utworu moze wyzwala¢ w dziecku spofecznie nieakcepto-
wane zachowania, bo styszy opowiadanie o mamie i tacie, a wlasnie w tym momencie
jego zycia jego rodzice si¢ rozwodza i dziecko znajduje sie¢ w sytuacji destabiliza-
cji rozwojowej. Jego zachowanie nie jest zatem wynikiem braku skupienia czy checi
wspolpracy z dorostym, ale wotaniem o pomoc. Dzieci zawsze méwia na swoj temat,
nie zawsze werbalnie, najczesciej poprzez swoje zachowanie i wyrazanie emocji'’.
W grupie, w ktdrej zbudowana jest wspdlnota, i dodatkowo réwniez podczas gru-
powego czytania istnieje duza szansa na wlasciwe odczytywanie komunikatow, jakie
wysylaja dzieci.

5. PRZYGOTOWANIE PRZESTRZENI DO CZYTANIA

Oproécz doskonatej ksigzki i zadbania o przestrzen emocjonalng dzieci warto zwro-
ci¢ uwage na otoczenie'® materialne i za pomocg niewielkich inspiratoréw ozywic¢
to miejsce, by poprzez stworzenie optymalnych warunkéow do czytania spotegowaé
ciekawo$¢ dzieci i rozbudzi¢ ich wyobraznie.

Z moich obserwacji i doswiadczen wynika, ze bazowa czynnoscig jest po prostu
wywietrzenie sali, a nastepnie zaaranzowanie miejsca do czytania w mysl zasady, ze
im mniej scenografii, tym wigcej impulséw do otworzenia wyobrazni uczniéw. Tak
wiec na dywanie w sali moze by¢ potozony list od gtéwnego bohatera ksigzki, zapra-
szajacy do jej otwarcia. Albo do korkowej tablicy mozna przyczepic kartke z charak-
terystycznym dla tekstu literackiego krajobrazem, przedmiotem czy nawet kolorem,

7 A. Blaszczak, Od szczgscia do nienawisci. Leksykon emocjonalny u dzieci w miodszym wieku

szkolnym i mlodziezy koviczgcej szkole podstawowg, ,Logopedia” 2021, t. 50, nr 1, s. 253-270.
A. Pacewicz, Przestrzeni, w ktorej dobrze sig uczy. Jak to osiggngé w naszej szkole?, [online]
https://pomagajsieuczyc.ceo.org.pl/wp-content/uploads/sites/4/2021/09/Przestrzen-w-ktore;j-
-dobrze-sie-uczy-A.-Pacewicz.pdf - 21 IIT 2025.
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ktéry najczesciej pojawia sie w ilustracjach. Czy tez z sufitu mogg zwisa¢ piérka, plat-
ki $niegu, liscie, kolorowe skrawki bibuly, w zaleznosci od tego, czy tekst dotyczy¢ be-
dzie historii ptakow, opowiesci o zimie, opisu jesieni czy wiersza o karnawale. Do sali
moga tez prowadzi¢ tajemnicze drzwi — przyczepiony do oscieznicy kawatek lekkiej
tkaniny w kolorach czy ksztaltach wspdlgrajacych z trescig utworu, ktéry wspolnie
czytany bedzie na zajeciach.

Podsumowujac, do biblioteki znanej czytelnikom z codziennych do$wiadczen
warto wnie$¢ element nowosci”, jak pozostawione na dywanie kolorowe piorka,
naklejka na oknie czy przyczepiona do lampy wstega. Jednak im przedmiot bedzie
prostszy, tym bardziej zaintryguje i rozbudzi zaciekawienie i wewnetrzng motywacje
do dalszych dzialan, jakimi sg stuchanie i wspdlne czytanie.

6. UMIEJSCOWIENIE DZIECI

Biblioteka ma swoje ograniczenia metrazowe, ale zawsze mozna ja tak zaaranzowac,
by stala si¢ przestrzenia przyjazna wspolnemu czytaniu. Najbardziej sprawdza si¢
umiejscowienie dzieci na poduszkach badz dywanie. Dzieci siedza w poélokregach,
przodem do prowadzacego, ktory stoi i trzyma otwartg w ich kierunku ksiazke. W ta-
kim ukfadzie dorosly potrafi nawigza¢ kontakt wzrokowy z kazdym dzieckiem, co
wigze si¢ z ich podmiotowym traktowaniem i indywidualnym podej$ciem. Wszystko
zaczyna sie od porozumiewawczego spojrzenia. Dzieci wypelnione pelnym akcep-
tacji i otwartosci spojrzeniem odczuwaja, Ze s3 zauwazone, a co za tym idzie, nie-
anonimowe, nieobojetne dorostemu. Maja poczucie wlasnej wartosci réwniez dzigki
sygnalom wysytanym w ich kierunku przez osobe znaczaca, jaka jest bibliotekarz.

Czasami zasadne wydaje si¢ umiejscowienie dzieci przy stolikach. To dobry po-
myst, gdy dzieci stuchaja tekstu literackiego i réwnoczes$nie rysuja, maluja lub wyko-
nujg notatki wizualne®. Wazne, by dorosty pamietal, ze przestrzen biblioteki moze
by¢ sprzymierzencem lub konkurentem w budowaniu skupienia uwagi i skoncen-
trowaniu si¢ dzieci na przezyciach wyptywajacych z kontaktu z ksigzka. A sposéb
umiejscowienia dzieci, inny niz na co dzien, moze w naturalny sposéb pozytywnie
nastroi¢ dziecko do czytania, zanim jeszcze ono sie¢ faktycznie rozpocznie.

19

W. Jamrozek, Edukacja i mysl pedagogiczna w Drugiej Rzeczypospolitej. W stuletnig rocznice
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7. KSZTALTOWANIE WYOBRAZNI I MYSLENIA
DYWERGENCYJNEGO. CZAS WOLNY

W czytaniu wrazeniowym naczelne miejsce zajmuje wlasna tworcza aktywnos¢. Waz-
ne, by bibliotekarz w wielu momentach zajg¢ sam inspirowat albo pozostawial dzie-
ciom przestrzen do rozwijania ich wyobrazni i myslenia dywergencyjnego. Dzieje si¢
to, gdy mali czytelnicy dociekaja, co robi na ich dywanie niecodzienny przedmiot,
np. ptasie piorko, albo gdy dzieci zadajg pytania, dlaczego prowadzacy wiasnie dzi-
siaj, w $rodku zimy, przyszed! do klasy w sandatach i okularach przeciwstonecznych.

Poza tym dzieci pielegnuja wrodzone zdolnosci twdrcze*' w rozmowach otwar-
tych, jakie podczas zaje¢ rozpoczynajacych czytanie wrazeniowe bibliotekarz z nimi
przeprowadza. Sam akt czytania wrazeniowego poprzez zalozenie aktywnego uczest-
nictwa dzieci - dopowiadanie stéw, wyrazanie emocji, budzenie skojarzen - zakta-
da bazowanie na twoérczym mysleniu. Po przeczytaniu ksigzki rozmowa kierowana
pytaniami otwartymi jest kolejnym wyzwalaczem dzieciecej twdrczosci i swobodnej
aktywnosci.

8. MOMENT STARTOWY CZYTANIA WRAZENIOWEGO —
HASEO OTWIERAJACE KSIAZKE

Czytanie wrazeniowe konkretnego tekstu literackiego poprzedzone jest wieloma za-
biegami o charakterze zewnetrznym, organizacyjnym, jak i wewnetrznym, zwigza-
nym z przygotowaniem dzieci do odbioru ksigzki. Wspdlne otworzenie ksigzki za
pomocy razem wypowiadanych stéw rymowanki daje dzieciom wyrazny znak, ze
oto od tej chwili zaczyna si¢ koncentrowanie na opowiesci. Proste stowa okraszo-
ne ruchem sg kluczem, za pomocg ktérego otwiera sie brama $wiata literackiego®.
»Baju-baju, dziwi-dziwy, to nie dzieje si¢ na niby, drzwi si¢ w ksigzce otwieraja,
w $wiat niezwykly zapraszajg™*.

9. CZYTANIE WRAZENIOWE TEKSTU LITERACKIEGO

Ile tekstow, tyle mozliwosci na ich ozywianie. Sposréd wielu propozycji, jakie moz-
na zaoferowaé dzieciom, najwigcej zaangazowania przejawiaja one, gdy moga zo-

21

M. Kaczmarzyk, Jak neurodydaktyka moze odmienic¢ uczenie (sig), EduAkcja, [online] https://
www.youtube.com/watch?v=dUYt-vOMX1g - 21 III 2025.

A.Ungeheuer-Gotab, Wzorce ruchowe utworéw dla dzieci. O literaturze dziecigcej jako we-
drowce, walce, tajemnicy, bezpiecznym miejscu i zabawie, Rzeszow 2009.

Stowa M. Swedrowska.
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brazowa¢ emocje, ktére pojawiaja si¢ w nich pod wplywem czytanego/stuchanego
wspolnie tekstu. Dzieci lubig tez dopowiadac stowa, wymyslag, jak historia potoczyta
sie dalej.

10. ROZMOWA KIEROWANA PYTANIAMI OTWARTYMI

W przygotowaniu zaje¢ z wykorzystaniem czytania wrazeniowego istotne jest wla-
$ciwe przeprowadzenie rozmowy z dzie¢mi po przeczytaniu okreslonego tekstu. Naj-
lepiej zacza¢ od pytan otwartych, w ktérych dzieci moga odnalez¢ swoje przezycia
i w odpowiedziach sformulowac¢ swoje opinie, wyrazi¢ wlasne zdanie, odwotac sie do
osobistych doswiadczen.

7. AKONCZENIE

Czytanie wrazeniowe w najwigkszym skrocie polega na zbudowaniu spotkania
w klimacie literackim, czyli takim, w ktérym slowo drukowane przeplata si¢ z za-
bawa, ruchem oraz niespodziankami poznawczymi i w ten sposoéb zaczyna ,,zy¢”
w $wiadomosci dzieci. W praktyce wyglada to tak, ze uczniowie stuchajg wiersza
lub opowiadania i s3 aktywnymi wspoltworcami wypowiadanych przez nauczycie-
la zdan opowiesci. Dopowiadaja stowa, wykonujg okreslone gesty, wyrazaja emocje
swoja mimika.

Kiedy dzieci nauczg si¢ czytaé, otwiera si¢ przed nimi wielki $wiat, zaréwno lite-
racki, jak i ten otaczajacy, w ktérym licza si¢ umiejetnosci interpersonalne, wspol-
pracy i wspoétdzialania, logicznego myslenia i wnioskowania, wyobraznia serca zo-
rientowana na odczytywanie sygnaléw wysylanych przez mowe niewerbalng ludzi
oraz wyobraznia zZyciowa przejawiajaca si¢ m.in. w przewidywaniu skutkéw swych
poczynan. Juz w przedszkolu, a potem w czasie edukacji wczesnoszkolnej dzieci zdo-
bywaja podwaliny pod wyzej wymienione umiejetnosci, a wiele z nich ksztaltuje si¢
pod wplywem kontaktu dzieci z dobrze napisanym tekstem literackim, czyli takim,
ktory ,wchodzi w dialog ze sposobem myslenia dziecka, umozliwia mu wiaczenie
wlasnych mechanizméw rozumowania”.

Wspolczesna ksigzka dla dzieci to dzieto integralne, wielowymiarowe i polisenso-
ryczne, w ktérym przeplatajg sie ze soba stowo, obraz, dzwiek i architektura®. Czy-
tanie i przezywanie tekstow literackich to poznawanie otaczajacej rzeczywistosci, ale
i jej tworzenie. ,Kazdy mlody cztowiek poprzez lekture zdobywa $wiat zewnetrz-

# J.Papuzinska, Dziecigce spotkania z literaturg, Warszawa 2007, s. 23.

A. Maron, Nowe formy ksigzki na polskim rynku wydawniczym i ksiegarskim, [w:] Literatura
dla dzieci i mlodziezy, t. 5, red. K. Tatu¢, Katowice 2017, s. 287-309.
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ny, porzadkuje doswiadczenia i wyznacza nowy ich zasieg. Kreuje tez $wiat osobny,

autonomiczny”.

A biblioteka jest wlasciwym i wyjatkowym miejscem do takich przezy¢.
Artykut powstal na bazie niepublikowanej jeszcze rozprawy doktorskiej ,,Czytanie
wrazeniowe jako aktywna metoda w programie edukacji wczesnoszkolne;j”.

BIBLIOGRAFIA

Baluch A., Rola czytelnika, [w:] A. Baluch, Ksigzka jest Swiatem. O literaturze dla dzieci ma-
tych oraz dla dzieci starszych i nastolatkéw, Krakéw 2005, s. 65-67.

Baluch A., Samodzielna lektura — wtasne odkrycia swiata, [w:] A. Baluch, Dziecko i swiat
przedstawiony, czyli tajemnice dziecigcej lektury, Warszawa 1987, s. 52-57.

Batachowicz J., Szkola jako przestrzei budowania przysztosci, [w:] J. Batachowicz, A. Korwin-
-Szymanowska, E. Lewandowska, A. Witkowska-Tomaszewska, Zrozumiec uczenie sie.
Zmieni¢ wczesng edukacje, Warszawa 2017, s. 11-95.

Blaszczak A., Od szczgscia do nienawisci. Leksykon emocjonalny u dzieci w mlodszym wie-
ku szkolnym i miodziezy koriczgcej szkole podstawowg, ,Logopedia® 2021, t. 50, nr 1,
s. 253-270.

Cackowska M., Nauka czytania i pisania w klasach przedszkolnych, Warszawa 1984.

Carr A., Psychologia pozytywna. Nauka o szczesciu i ludzkich sitach, przel. Z.A. Krolicki, Po-
znan 2009.

Cieszyniska J., Kocham uczyé czytal. Poradnik dla rodzicow i nauczycieli, Krakéw 2006.

Cieslikowski J., Stowo - obraz - gest, czyli o intersemiotycznej naturze tekstow dziecigcych,
[w:] J. Cie$likowski, Literatura osobna, Warszawa 1985, s. 171-179.

Fredrickson B.L., Pozytywnos¢. Naukowe podejscie do emocji, ktére pomaga zmienic¢ jakos¢
zycia, przel. J. Gilewicz, Poznan 2011.

Harris P, Zrozumie¢ emocje, [w:] Psychologia emocji, red. M. Lewis, M.J. Haviland-Jones,
przel. M. Slésarska, A. Tabaczyniska, Gdanisk 2005, s. 361-375.

Jabtonski S., Wojciechowska J., Wizja szkoty XXI wieku. Kluczowe kompetencje nauczyciela
a nowa funkcja edukacji, ,,Studia Edukacyjne” 2013, nr 27, s. 43-63.

Jamrozek W., Edukacja i mysl pedagogiczna w Drugiej Rzeczypospolitej. W stuletnig rocznice
odzyskania niepodlegtosci, ,Nauki o Wychowaniu. Studia Interdyscyplinarne” 2020, t. 11,
nr 2, s. 96-105, https://doi.org/10.18778/2450-4491.11.08.

Jaroszewska A., Budowanie przyjaznego srodowiska wspierajgcego efektywng nauke jezykéw
obcych. Poradnik nie tylko dla nauczycieli. Publikacja przygotowana w ramach projektu
»Podnoszenie jakosci nauczania jezykow obcych na I, I i 111 etapie edukacyjnym, ze szcze-
golnym uwzglednieniem obszaréw defaworyzowanych”, Warszawa 2014.

Kaczmarzyk M., Jak neurodydaktyka moze odmieni¢ uczenie (sie), EduAkcja, [online] https://
www.youtube.com/watch?v=dUYt-vOMXlg.

*  A.Baluch, Samodzielna lektura — wlasne odkrycia Swiata, [w:] eadem, Dziecko i Swiat przed-

stawiony, czyli tajemnice dziecigcej lektury, Warszawa 1987, s. 55; J. Nikitorowicz, Kreowanie
tozsamosci dziecka. Wyzwania edukacji miedzykulturowej, Gdansk 2005, s. 218.


https://doi.org/10.18778/2450-4491.11.08
https://www.youtube.com/watch?v=dUYt-v9MX1g
https://www.youtube.com/watch?v=dUYt-v9MX1g

Ksigzka jako przestrzen spotkania, rozmowy i uwaznosci... 95

Kaminska A., Dialog w polskich placéwkach szkolnych - istotny problem edukacji i pedago-
giki (na podstawie badan wlasnych), ,Studia Paedagogica Ignatiana” 2019, t. 22, nr 1,
s. 127-147, https://doi.org/10.12775/10.12775/SP1.2019.1.007.

Korczak J., Zdolnos¢, [w:] J. Korczak, Prawidta zycia. Publicystyka dla dzieci, Warszawa 2003,
s. 505-5006.

Maron A., Nowe formy ksigzki na polskim rynku wydawniczym i ksiegarskim, [w:] Literatura
dla dzieci i mlodziezy, t. 5, red. K. Talu¢, Katowice 2017, s. 287-309.

Milerski B., Sliwerski B., Pajdocentryzm, [w:] Pedagogika. Leksykon, red. B. Milerski, B. Sli-
werski, Warszawa 2000, s. 143.

Nikitorowicz J., Kreowanie tozsamosci dziecka. Wyzwania edukacji miedzykulturowej, Gdansk
2005.

Noosfera literacka. Problemy wychowania i terapii poprzez literature dla dzieci, red. M. Chro-
bak, A. Ungeheuer-Golab, Rzeszéw 2012.

Pacewicz A., Przestrzeti, w ktérej dobrze si¢ uczy. Jak to osiggngé w naszej szkole?, [online]
https://pomagajsieuczyc.ceo.org.pl/wp-content/uploads/sites/4/2021/09/Przestrzen-w-
-ktorej-dobrze-sie-uczy-A.-Pacewicz.pdf.

Papuzinska J., Dziecigce spotkania z literaturg, Warszawa 2007.

Papuzinska J., Misja biblioteki dziecigcej, [w:] Animacja czytelnictwa dzieciecego. Koncepcje, do-
Swiadczenia, postulaty, red. ]. Papuzinska, G. Walczewska-Klimczak, Ptock 2004, s. 13-22.

Rodziewicz E., O metaforze ,,pais-ago” i przemieszczaniu jej znaczen dzisiaj, [w:] Interdyscypli-
narnos¢ i transdyscyplinarno$¢ pedagogiki. Wymiary teoretyczny i praktyczny, red. R. Wto-
darczyk, W. Ztobicki, Krakow 2011, s. 13-34.

Sieniczewska M., Sobieranska D., Radwanska M., Edukacja artystyczna w edukacji najmtod-
szych uczniéw szkoly podstawowej, Warszawa 2015.

Ungeheuer-Golab A., Wzorce ruchowe utworéw dla dzieci. O literaturze dzieciecej jako we-
drowce, walce, tajemnicy, bezpiecznym miejscu i zabawie, Rzeszow 2009.

Waloszek D., Czy szkola moze byé miejscem wzajemnosci porozumienia sig¢ nauczycieli-
rodzicéw-uczniow?, [w:] Wspélprzestrzenie edukacji. Szkota, rodzina, spoteczeristwo, kul-
tura, red. M. Nyczaj-Drag, M. Glazewski, Krakow 2005, s. 129-141.

Weiser B.D., Tatice i zabawy dla grupy, przel. P. Rajca, Lublin 1995.

Cyxommunckuit B.A., Cepoue omoaio demsam, Kues 1985.

ABSTRAKT

Czytanie wrazeniowe jest jednym ze sposobow budowania relacji z dzie¢mi. Na kanwie
ksigzki mozemy si¢ spotkaé, by porozmawiaé nie tylko o tekscie literackim, ale przede
wszystkim o sobie, o tym, jak postrzegamy otaczajaca rzeczywisto$é, o tym, jak definiujemy
stowa oraz w jaki sposob dostrzegamy konteksty. Czytanie wrazeniowe jest metodg pomoc-
ng przy organizowaniu warsztatow czytelniczych w bibliotekach, by rozkocha¢ miodszych
i starszych czytelnikow w ksigzkach i zaprosi¢ ich do $wiata literackiego.

Stowa kluczowe: czytanie wrazeniowe, czytanie wspoélnotowe, ksiazki obrazkowe, picture-
book
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ABSTRACT

A Book as a Space of Encounter, Conversation and Mindfulness: Impressionistic Reading of Lit-
erary Texts

Impressionistic reading is one of the ways of connecting with children. A book may be an
opportunity for an encounter, allowing one to talk about oneself on top of the literary text,
discuss how we perceive the world around us, how we define words, and how we notice con-
texts. Impressionistic reading is a helpful method in running reading workshops that serves
to warm the hearts of readers, both young and old, to books and invite them to enter the
world of literature.

Keywords: impressionistic reading, communal reading, picture books
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Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka
im. Hugona Koltataja w Krakowie

Ksigzkary, BookTok i Bookstagram

Tematy literackie w sieci

WSTEP

Wielu bibliotekarzy i nauczycieli zastanawia sig, jak zacheci¢ mlodziez do czytania.
Wydaje si¢ to duzym wyzwaniem, jednak wediug badan' Biblioteki Narodowe;j to
wlasnie w grupie 15-18 lat najwiecej jest 0osob czytajacych (68%, a odsetek czytel-
nikéw co najmniej siedmiu ksigzek jest tu prawie dwukrotnie wyzszy niz w calej
populacji - 15%). Wynika to oczywiscie z obowiazku czytania lektur, ale nie ozna-
cza, Ze czytanie nie sprawia przyjemnosci. Niestety wlasnie po zakonczonej nauce
obserwujemy najwickszy spadek czytelnictwa®. Wsrdd osob, ktore przyznaly, ze
w ciggu minionego roku nie przeczytaly zadnej ksigzki, az 60% stanowig te, ktore
twierdza, ze dawniej czytaly, ale robily to tylko w szkole lub na studiach. Kluczowe
wydaje si¢ zachecenie mtodych oséb do czytania dla przyjemnosci, aby ten nawyk
utrzymal sie jak najdtuzej. W osiagnieciu tego celu moga pomoc sami zainteresowa-
ni i promowanie czytelnictwa na TikToku i w innych mediach spolecznosciowych.
Czytanie ma wymiar spofeczny, wiele czynnikéw ma wplyw na to, czy bedzie si¢ to
robi¢, czy nie, i jest doswiadczeniem, ktérym chetnie sie dzielimy. Moze tez budowac
poczucie wspoélnoty.

1

Z. Zasacka, R. Chymkowski, I. Kory$, Stan czytelnictwa ksigzek w Polsce w 2023 roku,
Warszawa 2024, [online] https://www.bn.org.pl/raporty-bn/stan-czytelnictwa-w-polsce/stan-
-czytelnictwa-w-polsce-w-2023 - 21 III 2025.

> Ibidem,s. 5.
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W tym samym badaniu stwierdzono, ze zdecydowanie czesciej po ksigzki siega-
ja kobiety (50% i 36%)’, rowniez 53% kobiet deklaruje, ze lubi czyta¢, w przypadku
mezczyzn zas odsetek ten wynosi 36%. Te tendencje wida¢ réwniez w ksigzkowych
mediach spoleczno$ciowych, gdzie zdecydowanie przewazaja kobiety. Stad nawet
pojawilo si¢ okreslenie ,ksigzkary”, czyli dziewczyny, ktére czytaja i méwia o ksigz-
kach gtéwnie na TikToku i w innych mediach spotecznos$ciowych (podobnie jak je-
sieniary, czyli osoby kochajace jesien).

YouTuUBE

Recenzje i opinie czytelnikéw pojawily sie w sieci wraz z powstaniem blogosfery. Bar-
dzo kiedys popularne blogi ksigzkowe stracity na znaczeniu — mlodsi uzytkownicy
Internetu do méwienia o ksiazkach wykorzystuja media spolecznosciowe.

YouTube to platforma umozliwiajaca bezplatne udostepnianie, edycje, nadawanie
na zywo i komentowanie filméw*. Powstal w 2005 roku i jest drugim pod wzgle-
dem popularnosci medium spolecznosciowym na $wiecie. Pozwala na prowadzenie
wideoblogow i tworzenie wlasnych kanaléw z filmami. Powstalo wiele kanaléw po-
swieconych ksigzkom i czytaniu. Sg to m.in.:

» Wielki Buk - kanat ksigzkowy Olgi Kowalskiej, jest subskrybowany przez 44 ty-
sigce osob. Prowadzaca kanal zajmuje si¢ recenzowaniem ksigzek od 2012 roku;
zaczynala, piszac bloga. Kanat skierowany jest gtéwnie do wielbicieli takich ga-
tunkéw jak horror i thriller;

» Bestselerki — kanal prowadzony wspolnie przez Marte Gajewska i Anne Bartto-
miejczyk, liczacy prawie 50 tysigcy subskrybentéw. Kanat skupiony jest gléwnie
wokot fantastyki i ksigzek mlodziezowych. Prowadzace s rowniez autorkami se-
rii ksigzek.

Format YouTube’a pozwala na dlugie i szczegétowe omdwienie tematu, filmy trwa-
ja pot godziny lub nawet diuzej. Prowadzenie kanatu z recenzjami wymaga sporego
zaangazowania. Nalezy zainwestowa¢ w odpowiedni sprzet i dobrze si¢ przygotowac
do wypowiedzi i stworzenia recenzji. YouTube ksigzkowy, okreslany jako BookTube,
korzysta z popularnych formatéw wystepujacych juz na platformie. Powstajg zatem
tilmy z tzw. haulami (z ang. tup) zakupowymi czy tez unboxing, czyli otwieranie pa-
czek (z ksigzkami), oraz tagi ksigzkowe (odpowiadanie na pytania). Zostaly tez wy-
pracowane charakterystyczne dla BookTube’a formaty, ktére potem przeszly na inne
platformy, m.in. TBR (to be read), czyli plany czytelnicze, i Wrap up, czyli podsumo-
wanie miesigca lub roku.

> Ibidem, s. 10.
* K. Maciejak, YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogeréw, Krakow 2018, s. 49.
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INSTAGRAM

Wraz z rosngcg popularnoscia Instagrama pojawiato si¢ tam coraz wiecej kont po-

$wieconych czytaniu i ksigzkom, tzw. bookstagram. Cze$¢ booktuberéw (osob posia-

dajacych kanaly ksigzkowe na YouTubie) przeniosta swoja dziatalno$¢ na Instagram,

pojawili si¢ tez mtodsi uzytkownicy, ktérzy zdecydowanie preferuja te forme, np.:

» @come.book - profil ksigzkowy i lifestylowy prowadzony przez Karoling, skupio-
ny gownie wokot ksigzek mlodziezowych i romanséw;

» @talkincloud - ciekawy profil prowadzony przez Lukasza Chmare, redaktora wy-
dawnictwa YA!;

» @bardziejlubieksiazki — Diana Chmiel, autorka profilu jest obserwowana przez

25 tysiecy 0sob;

» @ladymargotpl - profil Malgorzaty Tinc, prezentujacy gléwnie literature popular-
ng. Ma az 100 tysiecy obserwujacych.

Charakterystyczne dla tej platformy sa estetyczne zdjecia okladek i krotki opis
oraz ocena tresci. Instagram umozliwia takze nagrywanie krétkich filmikow, reelsow,
ktére majg format podobny do TikToka. Wyszukiwanie odbywa sie za pomocg hasz-
tagow. Hasztag bookstagram ma 115 milionéw postow.

Instagram jest aplikacja dostepna na telefony uzywang przez ponad 12 milionéw
ludzi w Polsce. Dostarcza szybko tresci prosto na urzadzenie uzytkownika - z tego
powodu jest to potezne narzedzie do promowania czytelnictwa. Na Instagramie
mozna znalez¢ wiele kont wydawnictw, jak i samych autoréw, ktorzy wykorzystuja to
narzedzie, zeby kontaktowac si¢ bezposrednio ze swoimi czytelnikami.

TikToxk

Najpopularniejszym w tej chwili medium spoleczno$ciowym wséréd mlodych ludzi
jest z pewnoscig TikTok. To tam znajdziemy najwigcej mtodych czytelnikéw — od-
biorcami TikToka sg gléwnie nastolatki i mtodzi dorosli. Trudno tam znalez¢ kogos
po 30. roku zycia. Tworzg spoleczno$¢ zwana BookTokiem. Popularno$¢ BookToka
przektada si¢ na realny wzrost czytelnictwa wsrod mlodziezy. Jest to przydatne na-
rzedzie do promowania ksigzek i czytania, co jest wykorzystywane przez biblioteki,
wydawnictwa czy nawet samych autoréw, ktérzy mocno promujg swoje ksigzki na
tej platformie. Za granica jest juz okolo miliarda filmikéw ksiazkowych. Popularne
booktokowe konta to m.in.:

» mrukbooki - konto z 267 tysigcami obserwujacych. Prowadzi je Emilia Ja-
chimczak, ktéra oprécz czytania i nagrywania TikTokow napisala dwie ksiazki
mlodziezowe;

» Culturomaniaczka — profil obserwuje 338 tysiecy osob. Prowadzi go Nela Man-
kowska, ktora zdobyta tytul Czlowieka Ksiazki 2023 roku;
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» Rosa_with_books - profil ksigzkowy obserwowany przez 121 tysigcy uzytkowni-
kow. Krotkie filmiki dotyczace gtéwnie kupowania ksigzek i emocji towarzysza-
cych przy czytaniu.

TikTok jest aplikacja umozliwiajacg wstawianie krotkich filmikow, trwajacych za-
zwyczaj do 3 minut, a najczesciej krotszych. W przeciwienstwie do innych platform
ma stosunkowo niski prog wejscia. Nie wymaga robienia estetycznych zdje¢, jak In-
stagram, ani kupowania sprzetu i uczenia sie¢ montazu, jak YouTube. Zeby zaczaé
publikowa¢, wystarczy smartfon i edytor wideo w aplikacji. Format tiktokowych fil-
mikdéw opiera sie na powielaniu istniejgcych trendéw i korzystaniu z bazy gotowych
dzwiekéw. Mozna nagra¢ kolejne wideo, ktore nie bedzie si¢ réznilo od innych pod-
pietych pod ten sam hasztag, albo wykorzysta¢ znany podklad muzyczny i nada¢ mu
nowy kontekst.

Mimo wielu lat obecnosci ksigzkosfery w Internecie to wlasnie BookTok odpo-
wiada za realny wplyw na rynek czytelniczy. Bardzo szybki rozw6j BookToka i liczba
uzytkownikéw sprawil, ze wydawcy zaczeli zauwazac jego potencjal i dostosowywac
swoja oferte do potrzeb mlodych czytelnikow. W zwiazku z tym tzw. literatura Young
Adult jest obecnie jednym z popularniejszych gatunkéw wydawanych réwniez na
polskim rynku’.

Cieszace si¢ najwigkszym zainteresowaniem konta na BookToku pochodzg z USA,
co sprawia, ze mtodzi czytelnicy naciskajg na polskich wydawcow, zeby jak najszyb-
ciej otrzymac ksiazki czytane za granicg. Bardzo popularne stalo si¢ pozostawianie
angielskich tytutéw w polskich wydaniach, zeby jak najbardziej upodobni¢ wydanie
do oryginalu. Zauwazalny jest tez trend nadawania angielskich tytutéw ksigzkom pi-
sanym przez polskich autoréw, co mozemy zauwazy¢, sledzac np. bestsellery Empiku.
W ksiggarni Barnes & Noble w USA sg wystawki stworzone specjalnie pod Book-
Toka, mozna tam znalez¢ potke z podpisem ,,BookTok kazal mi to przeczytac”. Jest
tez specjalna zakladka na ich stronie internetowej.

Réwniez na polskich ksigzkach pojawiaja si¢ naklejki ,,Hit BookToka!”.

Ze spolecznos$cia BookToka wigze sie zauwazalny wzrost popularnosci tematy-
ki LGBT na polskim rynku wydawniczym, co pokazuje raport przygotowany przez
Biblioteke Narodowa®. Wynika to prawdopodobnie z wielkiej zalety BookToka jako
spolecznosci przyjaznej i bezpiecznej, nieoceniajacej wybordéw czytelniczych i trak-
tujacej czytanie jako przyjemnos¢. Stoi to niejako w kontrze do bardziej snobistycz-
nego $wiata ludzi dorostych czytajacych bardzo ambitng literature.

BookTok ma tez wady. Z racji tego, ze filmiki sg krotkie, trudno jest nagraé praw-
dziwg recenzj¢ ksigzki. Dominuje raczej szybkie pokazywanie okladek badz nowo-
$ci ksigzkowych. Emocje osoby czytajacej sa wazniejsze niz prawdziwa dyskusja. Na

*  ,Ruch Wydawniczy w Liczbach” 2024, t. 77: 2023 ksigzki, oprac. O. Dawidowicz-
-Chymkowska, [online] https://www.bn.org.pl/download/document/1716983811.pdf -
21 III 2025.

¢ Ibidem,s. 48.
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przyklad: Ksigzka, ktéra mnie zniszczyla, Ktérego ksigzkowego meza wole, Ja po kupie-
niu ksigzek, ktore ztamiq mi serce i sprawig, ze bede ryczat jak bobr - to niektore tytuly
popularnych filmikéw znanych booktokeréw.

Mozna tez odnie$¢ wrazenie, ze BookTok cechuje bardzo konsumpcyjna kultura
czytania, w ktorej ksigzki nalezy przede wszystkim kupowac, a dopiero potem czytac.
Jest wiele nagran z wizyt w ksiegarniach, chwalenia si¢ stosami zakupdéw i rozpako-
wywania kolejnych paczek. W dobrym tonie jest narzekanie na rosnacy stos TBR
(to be read - do przeczytania) i jego nieustanne powiekszanie. Dodatkowe punkty
mozna uzyska¢ za nagranie na tle biblioteczki z ksigzkami ustawionymi kolorami.
Estetyka nie gra tu takiej roli jak na Instagramie, ale warto pokazac, ile ma si¢ ksigzek
i jak tadne.

TEMATY LITERACKIE

Jako ze BookTok jest medium ludzi mtodych, dotyczy gléwnie literatury Young Adult
(ksigzki mlodziezowe, o nastolatkach i dla nastolatkdéw) i to ona kréluje tam niepo-
dzielnie. Pula ksigzek, ktore przewijaja si¢ najczesciej, jest ograniczona i wlasciwie
wszyscy czytaja to samo.

W roku 2023 do Biblioteki Narodowej przestano 548 ksigzek dla mltodziezy. To
najwieksza liczba, jaka odnotowano w przypadku tej kategorii w ciaggu dekady badan’.

Oprocz Young Adult popularna jest jeszcze stosunkowo nowa kategoria, czyli
New Adult (ksigzki o nowych dorostych, studentach). Duzym zainteresowaniem cie-
szy sie¢ literatura fantasy i romans. Charakterystyczne dla BookToka jest to, ze ksigzki
s3 tagowane i polecane za pomoca hasel i bardzo konkretnych motywoéw. Czytelnicy
chca z géry wiedzie¢, jaki motyw bedzie obecny w ksiazce, i szukaja polecen swoich
ulubionych tropéw. Niektore z nich sa zaczerpniete z romanséw czy komedii roman-
tycznych i rozpoznawane od dawna, np. fake dating (udawany zwigzek) czy nadal
bardzo popularny trojkat mitosny. Wspdtczesny BookTok wypromowal wiele mini-
motywow, ktorych czytelnicy szukaja w ksiazkach, np. grumpy sunshine (ponurak
i optymistka), brother’s best friend (przyjaciel brata), one bed (jedno 16zko), lub jesz-
cze bardziej szczegdtowych, jak who did this to you? (kto ci to zrobil?), dotyczacy
ksigzek, w ktorych uczucie miedzy bohaterami ujawnia si¢ poprzez zadanie pytania:
kto ci to zrobil? (jakas krzywde). Nawet na polskim BookToku motywy te sa naj-
czesciej wyszukiwane po angielsku i czesto nie maja polskich odpowiednikéw, co
pokazuje duzg amerykanizacje kultury czytelniczej mlodych ludzi. Autorzy ksigzek
dla mlodziezy réwniez uzywaja tych motywéw do promocji swoich ksigzek, nawet
zanim one powstana.

7 Ibidem,s. 47.
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Nalezy tez wspomnie¢ o zjawisku, ktore jest Scisle zwiazane z BookTokiem, a mia-
nowicie o wzroscie popularnosci literatury erotycznej badz duzej liczby scen erotycz-
nych w ksigzkach z gatunku Young Adult. Czytelniczki i czytelnicy czgsto wrecz wywie-
raja presje na autorow i wydawcow, zeby takie sceny znalazly sie w ksigzkach. Wynika
to po czesci z popularnodci takich platform jak Wattpad, gdzie mozna publikowa¢ swo-
ja tworczos$¢. Zainteresowania te przenosza si¢ pozniej na BookToka, gdzie uzytkow-
niczki polecajg sobie nawzajem ksiazki, ktére zaczynaly jako historie z Wattpada.

BookTok ma tez duzy udzial w promowaniu pisarzy, ktorzy wywodza si¢ z Watt-
pada, i niekiedy bywa przepustka do pisarskiej kariery, jak to mialo miejsce w przy-
padku Katarzyny Barlinskiej vel Pizgacz, autorki trylogii Hell (jej ksiazki sa bardzo
czgsto wspominane na polskim BookToku).

7/, AKONCZENIE

Mozna spotka¢ sie z glosami, ze przedstawiony przeglad popularnych ksigzek dla
mlodziezy sprowadza si¢ do romanséw i mato wartosciowej, prostej literatury dla
bardzo niewymagajacego odbiorcy. Jest to prawda, ale niekiedy pojawiaja sie am-
bitniejsze pozycje, a najwazniejszy wydaje si¢ nawyk czytania i to, by utrzymat si¢
on jak najdtuzej. W koncu uzytkownicy BookToka wyrosng z okresu mtodzienczego
i takich lektur, a przynajmniej czes$¢ z nich siegnie po co$ ambitniejszego.
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ABSTRAKT

Artykul omawia grupe mlodych czytelnikéw w mediach spolecznosciowych. Przedstawia
takze trendy i motywy literackie popularne na TikToku i ich wplyw na rynek wydawniczy.
Prezentuje zalety i wady ksigzkowych mediéw spotecznosciowych.
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ABSTRACT

Ksigzkary (Bookgirls), BookTok and Bookstagram: Literary Themes in the Web

The article discusses a group of young readers active in social media as well as the trends
and literary themes popular in TikTok and their impact on the book market. The author
presents the advantages and drawbacks of social media.

Keywords: Bookstagram, BookTok, literary themes, YA literature, readers
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EwaA PRONOBIS-SOSNOWSKA

Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka
im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy

Sposdb na czytelnikéw,

czyli promocja czytelnictwa w Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej
im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy

WSTEP

Pedagogiczna Biblioteka Wojewo6dzka im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy wyko-
rzystuje wiele kanaléw do kontaktu z uzytkownikami. Najwazniejszy z nich to strona
www.pbw.bydgoszcz.pl, ktora oferuje dostep online do katalogu biblioteki oraz do
informacji o aktualnych wydarzeniach i ofercie edukacyjnej placowki. Jak zauwaza
Malgorzata Bykowska, ,,[w]arto zwrdci¢ uwage na site mediéw spolecznosciowych,
zwlaszcza jesli chodzi o dzialania zwigzane z docieraniem do nowych pokolen po-
tencjalnych czytelnikow. Media spotecznosciowe s3 bowiem czgsto sledzone przez
mlodych uzytkownikéw”'. W zwigzku z tym biblioteka promuje si¢ rowniez na por-
talu spotecznosciowym, na ktérym posiada cztery profile: Pedagogiczna Biblioteka
Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy, Klub Enigma - escape room,
Medioteka Jezyka Niemieckiego, Muzeum Oswiaty w Bydgoszczy. Placowka prowa-
dzi takze trzy dodatkowe wiasne strony internetowe, m.in. dla wydzialu gromadzace-
go kolekcje i eksponaty dokumentujgce histori¢ szkolnictwa w regionie, pn. Muzeum
Oswiaty w Bydgoszczy, oraz dla stowarzyszenia zalozonego przez nauczycieli biblio-
tekarzy w 2014 roku w celu pozyskiwania srodkéw pozabudzetowych na wsparcie
dzialalnosci biblioteki, pn. Kujawsko-Pomorskie Centrum Dziedzictwa Os$wiaty.

' M. Bykowska, M. Celuch, I. Gawrych, A. Géra, A. Kietczewska, M. Kusion, M. Lip-
ka, P. Marchel, B. Sikora, E. Stanicka, E. Wasiak, Nauka, zabawa i spotkania w bibliotece.
Sprawdzone sposoby, jak przyciggngcé Czytelnika w roznym wieku, Warszawa 2022, s. 11.
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Istnieje rowniez strona Marian Rejewski Pogromca Enigmy, ktorej celem jest popu-
laryzacja patrona biblioteki, jego zastug i dokonan oraz dokumentowanie wszystkich
uhonorowan kryptologa w Polsce i na $wiecie. Biblioteka organizuje prace redak-
cyjna edukacyjnego portalu informacyjnego Edupolis, tym samym promujac swoja
oferte i ustugi na tym portalu. Instytucja od 2019 roku bierze udzial w tworzeniu
zasobu Kujawsko-Pomorskiej Biblioteki Cyfrowej, dzieki czemu czes¢ zbioréw jest
dostepna cyfrowo. Wlaczylta sie réowniez do regionalnego projektu wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego ,,Kultura w zasiegu 2.0”. Projekt umozliwil digitalizacje czesci
zbioréw bibliotecznych i ich udostepnienie na platformie Wirtualnego Przewodnic-
twa i Wirtualnego Muzeum 360°. Podjecie wszystkich tych dzialan miato na celu
dotarcie do jak najszerszego grona odbiorcéw i promowanie bogatej oferty wsrod jak
najwiekszej liczby uzytkownikow.

Promocje czytelnictwa wspiera nowoczesny system komputerowej obstugi bi-
bliotek Prolib, ktéry umozliwia zarzadzanie wszystkimi procesami bibliotecznymi.
Calos¢ zbioréw jest wprowadzona do elektronicznej bazy danych w systemie Pro-
lib i dostepna w katalogu INTEGRO z poziomu strony www.pbw.bydgoszcz.pl. Na
biezaco czytelnicy otrzymujg informacj¢ o nowosciach, jak roéwniez wptywie kolej-
nego numeru czasopisma. Uzytkownik ma zdalny dostep do wlasnego konta, moze
ksigzki zamawia¢, rezerwowac i przedluzaé termin ich wypozyczenia. Dodatkowo
w systemie opracowywana jest bibliografia zawartosci czasopism dla potrzeb na-
uczycieli. Aktualnie placéwka oferuje w katalogu INTEGRO, oprdcz bazy danych
o zbiorach, dostep do Bibliografii zagadnien pedagogicznych i bibliotek wirtualnych,
m.in. takich jak: Polona, Wolne Lektury, ebookpoint BIBLIO, Legimi, Arianta, Aca-
demica, Biblioteka Nauki oraz dodatkowo Kujawsko-Pomorska Biblioteka Cyfrowa.
W 2019 roku biblioteka zostala wlaczona do konsorcjum samorzadowych bibliotek
publicznych pn. Kujawsko-Pomorski Zaséb Biblioteczny IBUK Libra, dzieki czemu
czytelnicy otrzymujg bezplatny dostep do kilku tysigcy publikacji z wszystkich dzie-
dzin wiedzy w najwiekszej internetowej wypozyczalni online w Polsce.

KONKURSY CZYTELNICZE

Sprawdzonym i atrakcyjnym sposobem promocji biblioteki w srodowisku sg organi-
zowane od 2011 roku konkursy dla uczniéw. Dzigki nim placéwka stala sie rozpo-
znawalng marka dla szerszego grona odbiorcow. Pod wzgledem liczby uczestnikow
sprawdzily si¢ wszystkie konkursy internetowe, tym bardziej ze na laureatéw czekaty
liczne i wartosciowe nagrody pozyskane od sponsoréw. W latach 2011-2024 pra-
wie wszystkie konkursy wojewddzkie dla uczniéw zorganizowano pod patronatami
Marszatka Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, Kujawsko-Pomorskiego Kuratora
Oswiaty i Prezydenta Bydgoszczy, po zlozeniu odpowiednich wnioskow. Zwiekszy-
fo to prestiz proponowanych przedsiewzigé, a takze ulatwilo pozyskanie nagréd dla
laureatéw. Najczesciej organizowany i systematycznie powtarzany byl konkurs wie-
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dzy o patronie biblioteki Marianie Rejewskim. Do innych przykladéw wykorzystania
gotowych formularzy internetowych nalezg m.in. takie konkursy jak: ,Serfujesz po
sieci? RAb to z glowa!”, majacy m.in. na celu promowanie bezpiecznych zachowan
w Internecie, oraz ,,Zycie, cho¢by i diugie, zawsze bedzie krotkie - Wistawa Szymbor-
ska w zyciu i poezji’, popularyzujacy tworczos¢ noblistki w 100. rocznice jej urodzin,
czy ,Harry Potter”, z okazji dwudziestolecia wydania ksiazki Harry Potter i kamier
filozoficzny. Konkursy internetowe miaty bardzo szeroki odbidr, co przetozyto si¢ na
wysoka liczbe respondentow.

Biblioteka podjeta réwniez proby popularyzacji czytelnictwa metoda booktalkin-
gu. W 2017 roku po raz pierwszy zaproponowano wykorzystanie tej metody podczas
organizacji konkursu wojewddzkiego pt. ,Niech polaczy nas ksigzka. Ksiazka, ktorg
polecam mojemu uczniowi. Ksigzka, ktdra polecam mojemu nauczycielowi”. Celem
przedsiewzigcia byto promowanie booktalkingu w $rodowisku. Komisja konkurso-
wa brata pod uwage przede wszystkim zgodno$¢ prezentacji z zasadami tej metody,
a ponadto kreatywnos¢, ekspresje, poprawnos¢ jezykowa i oryginalnos¢ prezentacji.
Nastepnym tego typu projektem byl w 2018 roku konkurs pt. ,Wybratem(tam), prze-
czytalem(fam), polecam, czyli gaweda o jednej ksigzce” — na film promujacy czytel-
nictwo. Zadaniem uczniéw bylo nagranie filmu z wykorzystaniem zasad booktal-
kingu. Jednoczes$nie ksigzka wybrana przez uczestnika powinna pochodzi¢ sposréd
publikacji zakupionych przez biblioteke w ramach Narodowego Programu Rozwoju
Czytelnictwa. Konkurs ten zostal powtorzony w 2023 roku w zwigzku z realizacjg
Priorytetu 3 Narodowego Programu Rozwoju Czytelnictwa 2.0 na lata 2021-2025.
Nagrodzeni uczniowie otrzymali ksigzki i upominki, a laureat pierwszego miejsca —
okolicznos$ciowy puchar ufundowany przez Prezydenta Miasta Bydgoszczy.

Przykladem przedsigwzie¢ przyciagajacych duza liczbe uczestnikéw moga by¢
konkursy plastyczne. W 2022 roku zorganizowano konkurs plastyczny pt. ,Wszech-
$wiat — kosmos i planety w mojej wyobrazni” w ramach obchodéw 550. rocznicy
urodzin Mikotaja Kopernika w wojewddztwie kujawsko-pomorskim, na ktéry wply-
neto ponad 400 prac plastycznych z 58 placéwek edukacyjnych z regionu. Placowka
wykorzystuje réznego typu okazje do organizacji konkurséw, np. promuje inicjaty-
wy samorzadu wojewodztwa kujawsko-pomorskiego. W zwiazku z Rokiem Ludwi-
ka Rydygiera w wojewodztwie w 2020 roku zorganizowano konkurs literacki ,,By¢
jak Rydygier, czyli o taczeniu lekarskiej, wojskowej i wolnosciowej pasji w zyciu
jednego czlowieka”.

W kazdym roku biblioteka organizuje konkursy zwigzane z patronami danego
roku. Przykladem moga by¢ konkursy zorganizowane w 2021 roku. Pierwszy kon-
kurs, pt. ,Fantastyka nie jest mi obca’, zainicjowano w zwigzku z Rokiem Stanistawa
Lema. Drugi, zatytulowany ,,O wielu pasjach w zyciu jednego cztowieka, czyli Cy-
prian Kamil Norwid znany i nieznany”, zorganizowano w zwigzku z Rokiem Cypria-
na Kamila Norwida. Mial on zasieg ogélnopolski i odbyt sie pod honorowym patro-
natem Marszatek Sejmu RP Elzbiety Witek, ktora ufundowala nagrode dla laureata
pierwszego miejsca.
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PROJEKT EDUKACYJNY PN. ,,WSZYSTKO, CO NAJWAZNIEJSZE,
CZYLI POCZYTAJMY I POROZMAWIAJMY O WARTOSCIACH”

Zgodnie z ustawa o prawie o$wiatowym’ minister edukacji narodowej oglasza
podstawowe kierunki realizacji polityki o$wiatowej panstwa na kazdy rok szkolny.
W zwigzku z realizacjg polityki o$wiatowe]j panstwa w 2016 roku w bibliotece, z ini-
cjatywy nauczycieli bibliotekarzy, powstal projekt zaje¢ edukacyjnych dla uczniéw
pn. ,Wszystko, co najwazniejsze, czyli poczytajmy i porozmawiajmy o warto$ciach”,
ktéry byt zgodny z jednym z kierunkow polityki o$wiatowej w roku szkolnym
2016/2017 - ,Ksztaltowanie postaw. Wychowanie do wartosci”. Nauczyciele opra-
cowali scenariusze lekcji na podstawie wybranych tekstow literackich ilustrujacych
wartosci, ktore sprzyjalty rozmowom o tym, czym sa wartosci w ujeciu materialnym,
pozamaterialnym i moralnym. Wybrana lektura, wykorzystana podczas zajec¢, mia-
ta na celu wzmocnienie motywacji uczniow do praktykowania wartosci moralnych
w zyciu. Tematyke zaje¢ opracowano dla wszystkich poziomdw ksztalcenia. Porusza-
ne byly tematy dotyczace przyjazni, dobroci, szacunku wobec siebie i innych, mitosci.

W roku szkolnym 2020/2021 zostal ogloszony przez ministra edukacji kierunek
dotyczacy pracy wychowawczej szkét pn. ,Dzialania wychowawcze szkoty. Wycho-
wanie do warto$ci, ksztaltowanie postaw i respektowanie norm spotecznych”. W celu
wspomagania oddzialywan wychowawczych szkét w tym obszarze, biblioteka konty-
nuowata opracowany przez nauczycieli bibliotekarzy projekt pn. ,Wszystko, co naj-
wazniejsze, czyli poczytajmy i porozmawiajmy o warto$ciach” W zwiazku z zainte-
resowaniem nauczycieli i uczniéow projekt kontynuowany jest w kazdym kolejnym
roku szkolnym.

INNOWACJE PEDAGOGICZNE

Nowe regulacje prawne dotyczace dziatalno$ci innowacyjnej szkoty przeniesiono na
poziom ustawy o prawie o$wiatowym’. Dzialalno$¢ innowacyjna stata sie integral-
nym elementem funkcjonowania szkét i placowek oswiatowych. Wdrazanie innowa-
cji zostalo uproszczone:
» zniesiono koniecznos$¢ zglaszania innowacji pedagogicznej kuratorowi oswiaty
i organowi prowadzacemu,
» zniesiono wymagania formalne warunkujace rozpoczecie dziatalnoéci innowa-
cyjne;j.
W bydgoskiej bibliotece pedagogicznej od 2019 roku nauczyciele wdrazajg inno-
wacje pedagogiczne wedlug okreslonej procedury wewnetrznej. Dobra atmosfera,

> Ustawa z dnia 14 grudnia 2016 r. - Prawo o$wiatowe (Dz.U. z 2024 r. poz. 737).
*  Ibidem.
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sprzyjajaca innowacjom pedagogicznym, pozytywnie wplywa na rozwijanie kre-
atywnosci i nowatorskich rozwigzan w pracy placowki. Dzigki zaangazowaniu na-
uczycieli bibliotekarzy wdrozono kilka innowacji pedagogicznych, w tym: ,,Patro-
ni roku - wybitni Polacy. Poznajemy i odkrywamy multimedialnie” (2021), ,,Nowa
przestrzen czytelnicza i informacyjna dla uzytkownikéw PBW jako forma promocji
zbioréw bibliotecznych i ustug informacyjnych” (2022), ,,Czytam, lubig¢ i szanuje —
z ksiazka w krainge wartosci” (2022), ,O czym szumi Brda - edukacja regionalna
w PBW w Bydgoszczy” (2022).

Innowacja pedagogiczna pn. ,Nowa przestrzen czytelnicza i informacyjna dla
uzytkownikéw Pedagogicznej Biblioteki Wojewodzkiej im. Mariana Rejewskiego
w Bydgoszczy jako forma promocji zbioréw bibliotecznych i ustug” zostala zreali-
zowana w roku szkolnym 2022/2023. Jej przedmiotem byta edukacja czytelnicza,
a adresatami innowacji — uzytkownicy biblioteki, szczegdlnie studenci kierunkéw
pedagogicznych i psychologicznych, rodzice uczniéw z problemami szkolnymi, za-
burzeniami zachowania, nauczyciele wszystkich przedmiotéw. Innowacja wigzata
sie ze zmianami organizacyjnymi w bibliotece w 2022 roku. Czytelnicy otrzymali
w wolnym dostepie ksigzki o tematyce psychologicznej, pedagogicznej i socjolo-
gicznej, czasopisma fachowe, jak réwniez najnowsze ksigzki dla dzieci i mlodziezy.
Wsrod owych zbioréw znalazty si¢ poradniki dla rodzicéw, w tym pozycje dotyczace
dysleksji, depresji, uzaleznien od ekranéw lub technologii, probleméw wychowaw-
czych, zaburzen zachowania, jak réwniez ksigzki o tematyce terapeutycznej. W tej
przestrzeni nauczyciel bibliotekarz pelni funkcje doradcy, osoby umiejacej stuchac,
otwartej, elastycznej, kierujacej si¢ empatia w kontaktach z czytelnikami. Innowa-
cja miala na celu szerzenie idei dobrej organizacji pracy biblioteki oraz promowania
ciekawych, wartosciowych ksigzek i czasopism z zakresu psychologii i pedagogiki,
a takze ksigzek dla dzieci i mtodziezy, beletrystyki i gier planszowych z ksiegozbioru
PBW. Byla odpowiedzig na potrzeby wspolczesnego spoleczenstwa. Wychodzita na-
przeciw podstawowym kierunkom polityki o$wiatowej panstwa przyjetym do reali-
zacji w roku szkolnym 2021/2022 w zakresie: ,,Podnoszenie jakos$ci edukacji poprzez
dzialania uwzgledniajace zréznicowane potrzeby rozwojowe i edukacyjne wszyst-
kich uczniéw, zapewnienie wsparcia psychologiczno-pedagogicznego, [...] w celu
zapewnienia dodatkowej opieki i pomocy, wzmacniajacej pozytywny klimat szkoty
oraz poczucie bezpieczenstwa. Roztropne korzystanie w procesie ksztalcenia z na-
rzedzi i zasobow cyfrowych oraz metod ksztalcenia wykorzystujacych technologie
informacyjno-komunikacyjne”. Gléwnym celem innowacji byta zmiana organizacji
pracy biblioteki. Cele szczegdtowe to m.in. poprawa obstugi czytelnikéw poprzez
umozliwienie im bezposredniego dostepu do potek, zachecanie do samodzielnego
wyboru ksigzek, zbudowanie relacji z czytelnikiem, zwiekszenie efektywnosci obstu-
gi czytelnikow. Nowa przestrzen stala si¢ dobrze dziatajacym centrum edukacyjnym
i kulturalnym biblioteki. Efektem innowacji bylo wigksze ukierunkowanie dzialan na
czytelnika, zwigkszenie liczby uzytkownikéw, podniesienie swiadomosci czytelniczej
wsréd odbiorcow.
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W roku szkolnym 2021/2022 w bibliotece zostata wdrozona przez dwie nauczy-
cielki bibliotekarki innowacja pedagogiczna o charakterze metodycznym pt. ,Czytam,
lubig i szanuje - z ksigzka w kraine wartosci”. W opisie innowacji autorki podkreslity,
ze jest ona ich odpowiedzig na potrzeby wspolczesnego spoleczenstwa, a takze wy-
chodzi naprzeciw podstawowym kierunkom polityki o§wiatowej panstwa przyjetym
do realizacji w roku szkolnym 2021/2022 w zakresie: ,Wychowanie do wrazliwo$ci
na prawde i dobro. Ksztaltowanie wlasciwych postaw szlachetnosci, zaangazowania
spolecznego i dbalosci o zdrowie”. W zalozeniu miala stuzy¢ poprawie relacji miedzy
uczniami. Innowacja adresowana byta do nauczycieli nauczania poczatkowego oraz
uczniow klas 1-3 szkét podstawowych i obejmowala obszar edukacji czytelniczej.
Zajecia polegaly na glosnym czytaniu wybranych fragmentéw tekstow literackich.
Nastepnie prowadzono rozmowy kierowane z dzie¢mi na temat przeczytanych utwo-
réw, ktore dawaly im mozliwos¢ wyrazenia swoich emocji. W ramach kazdych zajec¢
uczestnicy wykonywali prace plastyczng lub inne zadania zwigzane z ich tematem,
m.in. ilustracje lub zaktadki do ksiazek, plakaty, kartki okolicznosciowe. W trakcie
zaje¢ wykorzystywano ksiegozbior biblioteki. Gléwnym celem innowacji byto wpro-
wadzenie dzieci w $wiat najwazniejszych wartosci i rozwijanie zamitowania do lite-
ratury. Poruszano tematy dotyczace poczucia bezpieczenstwa i przynaleznosci, przy-
jazni, zyczliwo$ci, szacunku wobec siebie i innych, milosci, solidarnosci. Efektem
wspolnej calorocznej pracy byly plakaty na temat wartosci. Na zakonczenie inno-
wacji nauczycielki zorganizowaly spotkanie zatytulowane ,,Rok w krainie wartosci”
Wziety w nim udzial wszystkie klasy wraz z wychowawcami uczestniczace w projek-
cie. W podsumowaniu autorki wskazaly, ze uczniowie mieli mozliwo$¢ poszerzenia
wiedzy na temat kompetencji spolecznych, w szczegélnosci:

» poznali $wiat najwazniejszych wartosci poprzez dobre przyklady z literatury pol-
skiej i Swiatowej;

» dowiedzieli si¢, jak wykorzystywaé umiejetnosci spoleczne w codziennych
sytuacjach;

» nauczyli si¢ wzajemnego szacunku.

Zostaly wskazane korzysci dla nauczycieli, takie jak udoskonalenie swojej wie-
dzy na temat kompetencji spotecznych, ktére odgrywaja szczegolng role w edukacji
oraz maja wplyw na osiagnigcia uczniéw. Autorki wskazaty korzysci dla biblioteki, na
pierwszym miejscu wymieniajac fakt, ze oferta edukacyjna zostata poszerzona o war-
tosciowe i atrakcyjne zajecia edukacyjne, co miato pozytywny wplyw na promocje
placowki wérdd uczniéw, nauczycieli, rodzicow. Wyniki przeprowadzonej ewaluacji
potwierdzily, ze uczniowie i nauczyciele byli zadowoleni z mozliwosci udziatu w lek-
cjach i chwalili przyjazng atmosfere. Podejmowane przez autorki dziatania pokaza-
ly, ze czytanie nie tylko zapewnia emocjonalny rozwdj, poszerza wiedze¢ czy utatwia
nauke, ale tez ma bardzo duzy wplyw na ksztaltowanie osobowosci dziecka.

Dziafania biblioteki podejmowane na rzecz promocji czytelnictwa w projekcie
pn. ,Dziecigca Akademia Czytania Bajek’, realizowanym od 2011 roku, oraz podje-
te w ramach projektu ,,Czytam, lubi¢ i szanuj¢ - z ksiazka w kraine wartosci” zostaly
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zauwazone. W roku szkolnym 2021/2022 biblioteka zdobyta wyrdznienie w ogoélno-
polskim konkursie na najlepiej przeprowadzong kampanie ,,Cala Polska Czyta Dzie-
ciom”. Jury docenito dziatalno$¢ Dzieciecej Akademii Czytania Bajek, wielkie zaan-
gazowanie nauczycieli, ich wytrwalos¢ i wklad pracy w propagowanie czytelnictwa
wsréd najmtodszych.

KONFERENCJE I SEMINARIA DLA NAUCZYCIELI
JAKO FORMA PROMOC]JI CZYTELNICTWA

W zwigzku z nowymi zadaniami bibliotek pedagogicznych* od 2013 roku bibliote-
ka prowadzi sieci wspoltpracy i samoksztalcenia dla nauczycieli bibliotekarzy jako
plaszczyzne wymiany doswiadczen i dobrych praktyk. W latach 2021-2024 w ra-
mach wspomagania nauczycieli bibliotek szkolnych zorganizowano seminaria:
»-Kontynuacje, zmiany, innowacje, czyli co stycha¢ w bibliotece szkolnej?” (2022),
»0d przedszkola do biblioteki” (2021), ,,Regionalizm w bibliotece, biblioteka w regio-
nie” (2023), ,Marka nauczyciela bibliotekarza marka biblioteki szkolnej i pedago-
gicznej” (2024). Biblioteka juz wczesniej organizowala wspomaganie nauczycieli bi-
bliotekarzy poprzez realizacje konferencji metodycznych dla tej grupy odbiorcow:
»Sieci wspolpracy i samoksztalcenia” w Starostwie Powiatowym w Tucholi (2016),
»Bibliotekarz — wspodlpraca - cyberprzestrzen” (2017) w Bibliotece Miejskiej im. Jana
Kasprowicza w Inowroctawiu. Zostaly zorganizowane réwniez wojewodzkie konfe-
rencje dla nauczycieli bibliotekarzy: ,,Biblioteka — §rodowisko - réznorodnos¢ dzia-
tan” (2018), ,,Nauczyciel bibliotekarz — praca — rozwoj” (2019). Celem wszystkich
konferencji byla prezentacja osiagnig¢ nauczycieli bibliotekarzy bibliotek szkolnych,
a takze bydgoskiej biblioteki pedagogicznej. Systematyczne spotkania staly sie¢ okazja
do prezentacji dobrych praktyk z zakresu promocji czytelnictwa w poszczegélnych
placowkach. Nauczyciele dzielili si¢ wiedza, doswiadczeniem i efektami swojej pracy
na polu popularyzacji ksigzek i czytania wérdd dzieci i mlodziezy.

II@ZYKI OBCE W BIBLIOTECE

Biblioteka od 2015 roku posiada bogate zbiory jezykowe, przejete w zwiazku z likwi-
dacja Nauczycielskiego Kolegium Jezykéw Obcych w Bydgoszczy. Z uwagi na fakt,
ze s3 to bardzo wartosciowe zbiory w jezykach angielskim, niemieckim, hiszpan-
skim i francuskim, utrzymywana jest systematyczna wspolpraca z nauczycielami je-
zykéw obcych. Przejmujac zbiory kolegium, biblioteka podjeta réwniez wspotprace

*  Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 28 lutego 2013 r. w sprawie szczegdto-

wych zasad dzialania publicznych bibliotek pedagogicznych (Dz.U. z 2013 r. poz. 369).



112 Ewa Pronobis-Sosnowska

z Goethe-Instytut w Warszawie. Dzieki porozumieniu obydwu instytucji zbiory nie-
mieckie sg co roku aktualizowane i dostosowywane do potrzeb nauczycieli jezyka nie-
mieckiego. Ten fragment ksiegozbioru funkcjonuje pn. ,Medioteka Jezyka Niemiec-
kiego”. Sktadajg si¢ na niego materiaty metodyczne do nauki jezyka niemieckiego dla
nauczycieli i uczniéow, w tym gry, puzzle itp. W ramach wspolpracy z Goethe-Institut
zorganizowano warsztaty dla nauczycieli z udziatem doradcy metodycznego. Wspot-
praca z Goethe-Institut oraz Polskim Stowarzyszeniem Nauczycieli Jezyka Niemiec-
kiego zaowocowala zorganizowaniem w bibliotece wielu konkurséw dla uczniéw,
w tym m.in. etapu regionalnego ogélnopolskiego konkursu ,,Turbolandeskunde. We-
drowka po krajach niemieckiego obszaru jezykowego”

REFLEKSJA NAD CZYTELNICTWEM W PBW w ByDGoszczy

Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy ze
swoim bogatym i r6znorodnym ksiegozbiorem jest nowoczesnym centrum groma-
dzenia, przetwarzania i upowszechniania informacji pedagogicznej, skierowanej do
szeroko pojetego $rodowiska edukacyjnego w regionie. Specyfika zbioréw powodu-
je, iz biblioteka ma zawezona grupe odbiorcow. Nauczyciele bibliotekarze pracujacy
przez wiele lat w placéwce zaobserwowali zmiany w natezeniu korzystania ze zbio-
réw biblioteki pedagogicznej. Ostatnie zainteresowanie zbiorami, ktére mozna okre-
8li¢ jako bardzo duze, obserwowano w czasie, gdy weszly w zycie przepisy w sprawie
awansu zawodowego nauczycieli. Nauczyciele chetnie i licznie korzystali ze zbio-
réw biblioteki, realizujac $ciezke awansu zawodowego w celu uzyskania kolejnego
stopnia. Aktualnie najliczniejsze grono odbiorcéw stanowia studenci, w szczegolno-
$ci piszacy prace licencjackie lub magisterskie. W zwigzku z tym, ze w wiekszosci
ksiegozbior stanowia ksigzki naukowe i popularnonaukowe z dziedziny pedagogiki,
psychologii i nauk pokrewnych, trudno zacheci¢ potencjalnych uzytkownikow do
korzystania z zasobow. Dopiero przed kilkoma laty zaséb zostal rozszerzony o bele-
trystyke oraz ksiazki dla dzieci i mtodziezy, szczegdlnie ze $srodkéw z Narodowego
Programu Rozwoju Czytelnictwa 2.0. Dzieki inicjatywom nauczycieli bibliotekarzy
oraz planowanej i konsekwentnie realizowanej strategii rozwoju biblioteka zbudowa-
ta marke placowki skutecznie wspomagajacej szkoly, zgodnie z kierunkami polityki
o$wiatowej panstwa.
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ABSTRAKT

Tekst powstal z mysla o nauczycielach bibliotekarzach, ktorzy z zaangazowaniem i w rézno-
rodny sposéb promuja czytelnictwo w celu zwigkszenia liczby uzytkownikéw bibliotek pe-
dagogicznych. W artykule przedstawione zostaly projekty edukacyjne i programy wtasne na-
uczycieli bibliotekarzy zrealizowane w Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej im. Mariana
Rejewskiego w Bydgoszczy w celu promocji biblioteki i zachecenia wigkszej liczby czytel-
nikéw do korzystania z ksiegozbioru placowki. Wszystkie przedstawione dzialania majq na
celu prezentacje takich sposobdw popularyzacji czytelnictwa, ktére najbardziej przekltadaja
sie na liczbe uzytkownikow biblioteki.

Slowa kluczowe: czytelnictwo, innowacje pedagogiczne, konkursy dla uczniéw

ABSTRACT

The Trick to Gain Readers, or the Promotion of Reading in the Marian Rejewski Provincial
Pedagogical Library in Bydgoszcz

The article is meant for librarians and teachers who make diverse wholehearted efforts to
promote reading in order to increase the number of users of pedagogical libraries. It pre-
sents educational projects and original programs developed by librarians and teachers and
carried out in the Marian Rejewski Provincial Pedagogical Library in Bydgoszcz in order to
promote the institution and encourage more readers to use its resources. All activities de-
scribed aim at showing the most effective ways of promoting reading in terms of gaining
more library users.

Keywords: reading, teaching innovations, student competitions
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Wezytani w szkole — sposéb na czytelnika

Mlody czlowiek, lat siedem, z poczatkiem wrzesnia po raz pierwszy przekracza prog
szkoly i w tym momencie jego $wiat czytania zmienia si¢ diametralnie. ,,Bylismy jego
ksiega, staliémy si¢ jego ksiegowym™, ktory pilnie liczy, jak szybko zaczyna czytac,
czy dobrze czyta na glos i czy przypadkiem Kuba albo Ania nie robia tego lepiej.
Dorosty z przewodnika po $wiecie basni, bajek i opowiesci staje si¢ dorostym, ktéry
rozlicza z mechanicznej umiejetnosci czytania i zmusza do czytania kolejnej lektury.

Jak wiele prawdy kryje si¢ w pierwszych zdaniach ksigzki Daniela Pennaca Jak
powiesé:

Czasownik ,,czyta¢” nie znosi trybu rozkazujacego. Nieche¢ te dzieli z kilkoma inny-
mi: z czasownikiem ,,kochad’, z czasownikiem ,,marzy¢”...

Rzecz jasna, zawsze mozna sprobowal. Prosze bardzo: ,,Kochaj mnie!”, ,Marz!”,
~Czytaj!”, ,,Czytaj! No, czytajzez, na litos¢ boska, rozkazuje ci czytac!”

- IdZ na gére do swojego pokoju i czytaj!?

Wspaniale hasto kampanii ,,Mata ksigzka — wielki czlowiek” z okazji Dnia Matki
brzmialo ,,Mama - pierwsza przewodniczka po $wiecie ksigzek’... — az ci$nie sie na
usta, zeby doda¢ - do czasu, kiedy nie pojdzie do szkoty! Jak czesto pada rodziciel-
skie pytanie: ,,Czy ma pani ksigzki, ktére zacznie czyta¢ sam/a? Niech juz zacznie!”.
Jakby wigzalo si¢ to ze zrzuceniem okowdw wspolnego czytania i dtugo wyczekiwa-
ng jutrzenka swobody. Jak wielu rodzicéw w tym momencie konczy swoja przygode
z czytaniem jakichkolwiek ksigzek.

1

D. Pennac, Jak powies¢, przel. K. Bienkowska, Warszawa 2007, s. 51.
2 Ibidem,s. 11.
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»Mama nie pozwolita mi wypozyczy¢ kolejnej, bo nie ma czasu na czytanie”
(uczennica zwracajaca ksiazke, odpowiadajac na propozycje wypozyczenia kolej-
nej); ,Nie czytam, bo to nudne”; ,Nie mam czasu na czytanie” (uczen klasy pierw-
szej); »Nie umiem czytaé, a rodzice pracujg’; ,Oszaleli, zeby kaza¢ dzieciom czyta¢
takie diugie ksigzki” (babcia wypozyczajaca z wnuczka Dzieci z Bullerbyn). Styszac
takie i podobne zdania, postanowitam zada¢ moim uczniom jedno krétkie pytanie:
»Czy czytasz codziennie z rodzicami?”. Czy to takie dziwne pytanie? Przeciez to juz
uczniowie, przeciez powinni czyta¢ sami. Niekoniecznie... Autorki poradnika Super-
moc ksigzek. #Tata Tez Czyta, Maria Deskur, Edyta Plich i Joanna Rusinek, prezentu-
jac rady w przedziale wiekowym 6-8, pisza: ,,Zapewnij dziecku mozliwos¢ ¢wiczenia
samodzielnego czytania na ksigzkach do tego przygotowanych” Ale ,nadal czytaj
glo$no dziecku, codziennie, ksigzki bardziej skomplikowane, ktérych dziecko samo
jeszcze nie przeczyta, za to doceni”. Kontynuujgc w kolejnym przedziale 9-10 lat:
»Nadal czytajcie razem na glos... Wspolne czytanie to wspolne sprawy i okazje do
rozmowy... Jedli czytamy z nim razem i rozmawiamy - potegujemy site jego kompe-
tencji spotecznych™. Oto wyniki, jakie uzyskalam. Na 175 uczniéw klas I-IIT wspdl-
nie z rodzicami czyta 47. 128 ucznidéw nie czyta z rodzicami, bo ,,nie czytaja wcale”,
»hie majg czasu’, ,,czytaja sami’, ,graja, ,ogladaja bajki” — stwierdzenia, ktore stysza-
tam przy wrzucaniu odpowiedzi do stoika. To niecate 27% dzieci, ktére nadal spedza
codziennie czas ze swoimi rodzicami na wspdlnej rozrywce, jaka jest czytanie.

Jakby tego bylo mato, kaganek oswiaty niesiony przez nauczycieli moze przypalac
przyjemnos¢, dowolno$¢ i dobrowolno$¢ czytania. Porazajacy stres zwigzany z ko-
niecznos$cig czytania na glos przed calg klasg. Gonitwa za realizowanymi kolejnymi
tematami z podstawy programowej okraszana czytankami watpliwej wartosci lite-
rackiej. Przyzwyczajenie do sztampowego, wrecz z gory narzuconego przez budowe
danego podrecznika, sposobu omawiania w cyklu trzyletnim tej samej lektury. Nie-
ustajacy nakaz czytania! W klasie nie ma miejsca i czasu na zachwyt i pasj¢ czytania.

Biblioteka, mieszczaca si¢ poza budynkiem szkoly, z zamknietym dostgpem do
poétek oraz brakiem jakiegokolwiek uktadu zbioréw z podziatem na dzialy czy rega-
ly. Budynek stanowiacy swoisty magazyn lektur i podrecznikéw, w ktérym odnalezé
mozna bylo jedng ksigzke wspomagajaca nauke czytania z serii ,,Czytam Sobie” wy-
dawnictwa HarperCollins Polska. Miejsce, ktore ma pod opieka az trzy szkoty wcho-
dzace w sklad Zespolu Szkét Mistrzostwa Sportowego w Gorzowie Wielkopolskim:
VII Liceum Ogdlnoksztalcace Mistrzostwa Sportowego, Szkole Podstawowa Mi-
strzostwa Sportowego nr 3 z Oddzialami Sportowymi oraz Szkole Podstawowa nr 11
im. K.K. Baczynskiego.

To $wiat, do ktdrego trafitam po ponad 10 latach pracy w Bibliotece Pedagogicz-
nej WOM w Gorzowie Wielkopolskim. Po latach prowadzenia warsztatéow dla na-
uczycieli bibliotekarzy, wychowania przedszkolnego i wczesnoszkolnego, ktérych ce-

> M. Deskur, E. Plich, J. Rusinek, Supermoc ksigzek. #Tata Tez Czyta, Warszawa 2023,
s. 12-17.
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lem byto zache¢canie ich do wykorzystywania jak najwiekszej liczby metod i technik
promujacych lub animujacych czytanie. Swiat, w ktérym stanetam przed pytaniem:
~Czytanie, tego ucza w szkole. Mitosci czytania natomiast...?”*. Skad sie biorg czytel-
nicy, ktérzy kochajg i pozeraja kolejne tomy ukochanych ksigzek?

WYCHOWAC SOBIE CZYTELNIKA

Siegnawszy pamiecia do swojej czytelniczej przeszlosci i wszystkich wypowiada-
nych wzniostych haset w trakcie wlasnych szkolen, szybko odpowiedziatam na to
pytanie — ,,Musze ich sobie wychowa¢ w bibliotece!”. Gdy stanetam w jej drzwiach,
chcialam, aby stala si¢ miejscem w §wiadomosci uczniéw magicznym, bezpiecznym
i dostepnym dla kazdego. Pelnym ksigzek, ktdre uczen moze czyta¢ dla przyjemnosci
i z zachwytem, a nie jako przykry obowigzek lekturowy. Miejscem wyciszenia, gdzie
czas plynie inaczej.

W roku szkolnym 2021/2022, aby pierwszoklasisci od pierwszego dnia postrze-
gali biblioteke jako miejsce przyjemnosci, podjetam wspdtprace z Wydawnictwem
HarperCollins Polska, ktére byto pomystodawcy i prowadzacym ogélnopolska akeje
~Czytam sobie. Pierwsza klasa!”. Akcja zakonczyla si¢ rok wczesniej i juz nie zosta-
ta wznowiona w takim ksztalcie jak wcze$niej. Mimo to wydawnictwo objeto nasza
szkole wsparciem i przekazato dyplomy dla pierwszoklasistow, karty czytelnika oraz
kilka egzemplarzy ksigzeczek z serii ,,Czytam Sobie”, ktore staly sie zalazkiem biblio-
tecznej kolekeji. Ksigzeczki, wskazowki metodyczne oraz scenariusze zaje¢ umiesz-
czone na platformie czytamsobie.pl® pozwolily mi rozpoczaé przygode z czytaniem
dla przyjemnosci. Nie byly to jednak zajecia systematyczne, a realizacja warsztatow —
pomimo dostosowywania ich przeze mnie — zajmowala wigcej niz jedna lekcje. Nie
wszyscy wychowawcy klas pierwszych wyrazali na to zgode. Mimo wszystko, nawet
dzigki niesystematycznym spotkaniom, dzieci zaczely pyta¢ o prezentowane historie
i poszukiwa¢ ich w bibliotece. Bibliotekarz natomiast zaczal by¢ kojarzony z przyjem-
noscia i zaciekawieniem. Réwniez rodzice naszych uczniéw odpowiedzieli licznie na
apel o przekazywanie bibliotece w darze ksigzeczek z serii ,,Czytam Sobie”. Z koncem
roku szkolnego te pozycje zajmowaly juz calg biblioteczng potke. Natomiast ja kon-
czylam z kilkoma wnioskami do dalszej pracy.

* D.Pennac,op. cit., s. 79.
> Czytam sobie. Pierwsza klasa!, [online] https://czytamsobie.pl/czytam-sobie-pierwsza-klasa —
21 II1 2025.
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ZMIANY

Przede wszystkim biblioteka wymaga natychmiastowego uwolnienia pétek i wy-
dzielenia poszczegélnych dzialéw, usytuowanych w taki sposob, aby utatwi¢ dostep
do nich najmlodszym czytelnikom. Powstal dzial lektur, ktory ze wzgledu na brak
miejsca pozostal zamkniety dla czytelnikéw - pozycje nadal podaje bibliotekarz. Na-
tomiast dziaf literatury dla dzieci, dzial wierszy, basni i legend oraz dzial literatury
mlodziezowej zostaly udostepnione czytelnikom do samodzielnego wyszukiwania.
Spotkalo si¢ to z ogromnym entuzjazmem ze strony czytelnikow w kazdym wieku,
réwniez naszych nauczycieli.

Po drugie, moje dzialania muszg by¢ systematyczne. Wychowanie jest procesem,
tak wiec wychowanie do czytania dla przyjemnosci réwniez nim musi by¢. Nie moze
to by¢ jednorazowa akcja, poniewaz jednorazowos¢ wigze si¢ z wieloma wadami:

» zaproponowana historia moze nie zainteresowac wszystkich dzieci;

» dziecko moze mie¢ gorszy dzien i nie moc si¢ skupi¢ na zajgciach, a tym samym
na proponowanej aktywnosci;

» dziecka moze nie by¢ na lekgji.

Proces, a tym samym systematyczno$¢ i powtarzalnos¢ spotkan, daje szan-
s¢ na roznorodnos$¢ prezentowanych ksiazek i gatunkéw literackich. Tak aby tra-
fi¢ w upodobania wszystkich uczniéw,
a przy okazji méc wplywa¢ na ich gusta
czytelnicze.

Po trzecie, ,bibliotekarz musi by¢ nie
tylko stuga ideatu, lecz i badaczem rzeczy-
wisto$ci, w ktorag ma wprowadzi¢ ideal™.
Majac swiadomos¢, jak wielkim stresem sg
pierwsze dni w szkole i bezcelowosci wpro-
wadzania nowych wiadomosci bez oswoje-
nia tego leku, postanowilam rozpocza¢ pro-
gram warsztatami adaptacyjnymi w szkole
z elementami bajkoterapii. Chcialam w ten
sposob z jednej strony wesprze¢ pierwszo-
klasistow w tych trudnych dniach, a z dru-
giej zyska¢ ich zaufanie — co moglo zaowo-
cowac otwarto$cia dzieci na proponowane
przeze mnie aktywnosci. Przeciez, jak pisze
D. Pennac, ,nasze najpigkniejsze lektury por 1. Bibliotekarka z wloczkowa Czytajaca
zawdzieczamy najcze$ciej bliskiej osobie™. Jedenastka — w tle biblioteczka ,,Czytam

Sobie” (fot. M. Zoledziejewska).

¢ H.Radlinska, Ksigzka wsrdd ludzi, Warszawa 1946, s. 49.
7 D.Pennac, op. cit., s. 85.
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Po latach pracy terapeutycznej z pacynka marki Living Puppets wiedziatam, ze
dzieciom tatwiej wchodzi¢ w interakcje z lalka, szybciej si¢ z nig utozsamiajg i wiecej
zapamietuja z takich spotkan. Postanowilam stworzy¢ posta¢ Czytajacej Jedenast-
ki — wldczkowej dziewczynki z rudymi wlosami i kolorowymi ubrankami, tudza-
co przypominajacej szkolng panig bibliotekarke. Jest to lalka, ktéra na stale zago-
$cita w bibliotece, a jej awatar sygnuje biblioteczne media spotecznosciowe — profil
na Facebooku, Instagramie i TikToku oraz kanale YouTube. Czytajaca Jedenastka
uczestniczy w zajeciach adaptacyjnych, poniewaz tak jak pierwszoklasisci uczy si¢
zasad obowigzujacych w szkole i bibliotece.

Wreszcie postanowitam tez skroci¢ czas spotkan do jednej godziny lekcyjnej
w miesigcu, tak aby nie byly one obcigzeniem dla realizacji podstawy programowej,
a tym samym zyskaly aprobate wychowawczyn klas pierwszych. Od tej reguly sa dwa
wyjatki. Pierwszy to wrzesniowe zajecia adaptacyjne, odbywajace sie przez cztery ko-
lejne tygodnie. Drugi natomiast to pazdziernikowa pierwsza wizyta w bibliotece po-
aczona z pasowaniem na czytelnika. W trakcie wszystkich spotkan czytana historia
jest krotkim tekstem, zajmujgcym kilka minut, jako przyktad danego gatunku. Jest to
czas, ktdry pozwala na utrzymanie zainteresowania i koncentracji dzieci.

WCZYTANI W SZKOLE

Tak oto powstala innowacja pedagogiczna ,Wczytani w szkote - projekt edukacyjny
wspomagajacy adaptacje uczniow klas pierwszych w szkole poprzez kontakt z litera-
turg’, ktora zostata wprowadzona w roku szkolnym 2022/2023 w klasach pierwszych
Szkoly Podstawowej nr 11 im. K.K. Baczynskiego w Gorzowie Wielkopolskim. Byly
to dwie klasy o facznej liczbie 55 uczniéw. Innowacja metodyczno-programowa:

opierafa si¢ na zmianie sposobu postrzegania nowego $rodowiska, jakim jest szkota
podstawowa, oswojeniu lekéw wynikajacych z przekroczenia progu szkolnego, oraz
zintegrowaniu si¢ uczniow klas pierwszych. Waznym zadaniem innowacji byta réow-
niez zmiana postrzegania biblioteki szkolnej i jej zbioréw jako sposobu spedzania
czasu wolnego, a nie tylko wypozyczania obowigzkowych lektur. Realizowane zada-
nia pozwolily zaangazowa¢ dzieci w réznorodne aktywnosci, a takze upowszechnialy
czytelnictwo poprzez inne, cz¢sto nieznane, formy ksigzek®.

Celami innowacji byto:

» redukowanie stresu zwigzanego z rozpoczeciem nauki w szkole podstawowej,
oswajanie lekow wynikajacych z bycia w nowym srodowisku,
integracja zespolu klasowego,

8 M. Wilczewska, Wezytani w szkole — projekt edukacyjny wspomagajgcy adaptacje uczniow
klas pierwszych w szkole poprzez kontakt z literaturg [innowacja pedagogiczna, materialy wia-
sne autorki].
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» zapoznanie uczniéw z biblioteka szkolna i jej zbiorami,
rozbudzanie w uczniach ciekawosci literackiej,
» rozbudzanie aktywnosci czytelniczej.

Kazdy z comiesiecznych warsztatéw, prowadzonych wedlug stalego schematu,
byt poswigcony innemu gatunkowi literackiemu, innemu rodzajowi ksigzek, ktore
poza przykladem historii, uzupetnione byly innymi publikacjami z danego gatunku.
Na poczatku dzieci samodzielnie podejmowaly si¢ zdefiniowania danego gatunku
literackiego. Nastepnie czytatam histori¢ oraz rozmawialiémy o niej. Prezentowalam
réwniez inne przykltady ksigzkowe, zaréwno dostepne na bibliotecznych potkach, jak
i z prywatnych zbioréw. Im wiecej i im bardziej nieprawdopodobne, tym lepiej. Na
koncu uczniowie tworzyli prace plastyczng zwigzang z tematem spotkania.

Miegdzy kolejnymi spotkaniami w klasie uczniowie odwiedzajg biblioteke wraz
z wychowawcg lub samodzielnie. W bibliotece zostat wydzielony specjalny regat gro-
madzacy ksigzeczki z serii ,Czytam Sobie”. W pierwszym roku zajmowaly one tylko
jedng potke. W chwili, kiedy pisze artykul, sa to juz trzy potki. Najnizsza kompletu-
je pozycje z pierwszego zoltego poziomu Sktadam stowa. To ksigzeczki zawierajace
po okolo 150 wyrazéw, zbudowanych tylko z 23 podstawowych glosek. Pétka druga
to ksiazeczki z zielonego poziomu Sktadam zdania, w ktérych zaprezentowana jest
historia zbudowana z okoto 800 wyrazéw i wprowadzona jest literka ,,h”. Ostatnia,
czerwona, potka Potykam strony obejmuje teksty z okoto 2500 wyrazéw, w ktorych
uzyte sg juz wszystkie gloski’.

Wrzesien byt miesigcem adaptacji dzieci w klasie pierwszej oraz poznawania si¢
z bibliotekarzem. Cztery kolejne spotkania przygotowalam na podstawie kolejnych
czesci historii w teatrze kamishibai autorstwa Anny Kazmierczak i Aleksandry Ma-
tuszewskiej Historia o zwyklym kosmicie, ktory stat si¢ niezwyktym uczniem. Bajka
opowiada przygody kosmity, ktory laduje z rodzicami na Ziemi i idzie do ziemskiej
szkoly. Pierwszoklasista, tak jak nasz bohater, w pierwszych dniach jest kosmita mie-
rzacym sie z nowym miejscem, osobami i zasadami. Kolejne spotkania to préba po-
radzenia sobie z kolejnymi nowymi problemami — pani w szkole jest nie tylko moja,
warto stuchac innych, porzadek oraz reguly utatwiaja zycie i trzeba ich przestrzegac.
Swiat kosmity przenosimy tez na nasz ziemski, a wszystkiemu towarzyszy Czytajaca
Jedenastka - i ta szydelkowna, i ta Zywa. Ja rowniez tworzylam z dzie¢mi swoje prace.
Tworzylismy kolorowe wizytowki i przedstawiliémy sie kosmicie. Wyobrazalismy so-
bie planete pochodzenia kosmity oraz rakiete, ktéra do nas przylecial. Wybralismy
sie do dzungli i tam zmienili$my si¢ w ulubione zwierze.

Pazdziernik to Migdzynarodowy Miesigc Bibliotek Szkolnych i dlatego wlasnie
wtedy odbyly sie calodniowe warsztaty zapoznajace z funkcjonowaniem biblioteki
szkolnej. Dzien ten rozpoczglismy spotkaniem w klasie i historiag w teatrze kami-

®  Czytam sobie. Pierwsza klasa!, [online] https://czytamsobie.pl/wp-content/uploads/2020/10/
ACzSPP_Poradnik_dla_Rodzica_Jak_wspierac_nauke_czytania_i_rozbudzac_pasje_czytelni-
cza_u_swoich_dzieci.pdf - 21 III 2025.
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Fot. 2. Spotkanie adaptacyjne z niezwyklym kosmita (fot. J. Karbowiak).

shibai autorstwa Christosa Ksigzki (W bibliotece). Nastepnie uczniowie opowiadali

o przyniesionych z domu ukochanych ksigzkach. Ogladalismy réwniez rézne ksigzki

o ksigzkach, a Czytajaca Jedenastka zabrala dzieci do biblioteki. Tam pierwszaki za-

poznaly si¢ z regulaminem i zasadami dbania o ksigzki, odnalazly regaly gromadzace

zbiory przeznaczone dla nich i wypozyczyly pierwsze ksigzeczki. Po powrocie do
klasy zostaly oficjalnie pasowane na Czytelnikéw Czytajacej Jedenastki.
W nastepnych miesigcach pierwszoklasisci zapoznawali sie z kolejnymi ciekawy-

mi pozycjami ksigzkowymi:

» w listopadzie fragmenty ksiazki Mdj pan wota na mnie Pies. O psie Marszatka
Pitsudskiego Jana Oldakowskiego zabraly dzieci do $wiata ksigzki historycznej;

» moja adaptacja japonskiej legendy o Momotaro. Brzoskwiniowym chtopcu, uzu-
pelniona o opowiesci o historii drewnianej skrzynki, towarzyszyla grudniowym
obchodom Migdzynarodowego Dnia Teatru Kamishibai;

» styczniowe bale karnawalowe powigzane byly z przykladem literatury fantastycz-
nej, a do krainy fantazji zabral dzieci Pudel na dyskotece Sylwii Chutnik;

» w lutym $wietowaliSmy ekowalentynki, a Samotny banan Sylwii Majcher byl
przykladem ekoliteratury - ksigzek nie tylko o tematyce ekologicznej, ale réwniez
tworzonych z papieru z recyklingu;
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» zokazji Swiatowego Dnia Ziemi rozmawiali§my o literaturze popularnonaukowej
na podstawie ksigzeczki Rafata Witka Po co wieje wiatr?;

» kwietniowe spotkanie z okazji Swiatowego Dnia Ksigzki i Praw Autorskich bylo
jedynym spotkaniem, w trakcie ktérego nie czytatam historii. Byta w zamian opo-
wies¢ o drodze ksigzki od wyobrazni autora do bibliotecznej pétki. Prezentowa-
tam ksigzki inne niz wszystkie, np. pop up, leporello, pachnace, bez stéw, bez ob-
razkow, z dziurami i okularami 3d;

» w maju obchodzilismy Japonski Dzien Dziecka na podstawie japonskiej le-
gendy karpia koi jako przykladu historii opowiadajacych o innych kulturach
i podrézniczych.

STALY ELEMENT ZYCIA SZKOLY

Pasja i zachwyt, z jakimi pierwszoklasi$ci angazowali si¢ w kolejne zajecia, a takze
czestotliwos$¢ odwiedzin w bibliotece i sieganie po kolejne pozycje z pétki ,,Czytam
Sobie” oraz inne ksigzki pokazaty, ze cel projektu zostal osiggniety. Dlatego tez posta-
nowilam wlaczy¢ program na state w zZycie naszej szkoty. Oczywiscie jest to program,
ktory zyje i na biezaco jest dostosowywany i modyfikowany. W kolejnym roku szkol-
nym 2023/2024 w programie wzigto udzial 51 uczniéw z dwoéch klas pierwszych.
Pojawil si¢ réwniez nowy temat - luty zostal miesigcem ksigzki o sporcie. Natomiast
majowy dzien dziecka pofaczytam z ksiazka ekologiczna.

Aby zacheci¢ rodzicow do wspolnego czytania z dzie¢mi w trakcie ferii 2023 roku,
nakrecifam cykl wieczornych spotkan z fragmentami naszych nowosci biblio-
tecznych przeznaczonych dla mlodszych czytelnikow. Opublikowane one zostaly na
kanale YouTube Czytajaca Jedenastka pod tytutem Czytarynki z Czytajgcg Jedenast-
kg. W kolejnym roku wymyslitam rodzinng akcje ,,Czytoplecaczek’, w ktorej rodziny
przygotowywaly sobie wzajemnie plecaczek z ksigzkowa polecajkg oraz prosta ro-
dzinng zabawg plastyczng. Do pierwszej edycji zglosily si¢ cztery rodziny. Nie pod-
daje sie i licze na wiecej w kolejnych edycjach.

ErExkTY

Przygotowujac sie do wystapienia na VIII Nowym Forum Bibliotek Pedagogicznych,
organizowanym przez Pedagogiczng Biblioteke Wojewoddzka im. Hugona Kollataja
w Krakowie, postanowitam zada¢ sobie pytanie: jakie efekty osiagnetam dotad?
Dokonatam analizy statystyki wypozyczen od roku szkolnego 2022/2023". Od
tego czasu uczniowie obu szkél podstawowych wchodzacych w skfad Zespotu Szkot

10" Byl to rok szkolny, w ktérym po raz pierwszy w naszej bibliotece udost¢pniano woluminy

z wykorzystaniem systemu bibliotecznego MOL NET +. Pozwolito to na dokonanie doktadnej
analizy, zardwno statystyki wypozyczen poszczegdlnych klas, jak i tytutéw czy serii.
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Mistrzostwa Sportowego w Gorzowie Wielkopolskim przeczytali tacznie 6720 ksig-
zek. Po pozycje z serii ,,Czytam Sobie” uczniowie siggneli ponad 1400 razy. Najpopu-
larniejsze tytuly w serii to Historia pewnego statku Zotii Staneckiej, Chrapka na apke
Jarostawa Kaminskiego, Awantura w smietniku Marcina Barana czy Pora na pomido-
ra (w zupie) Justyny Bednarek.

Biblioteka byta réwniez koordynatorem Ogdlnopolskich Wyboréow Ksigzek orga-
nizowanych przez redakcje miesiecznika ,,Biblioteka w Szkole”. Uczniowie z trzech
szkot wchodzacych w sklad naszego zespotu — SP nr 11, SPMS nr 3i VII LO - oddali
ponad 920 waznych gloséw w wyborach. Wsréd tych gloséw ponad 300 to glosy
oddane przez uczniéw klas I-III. Nasi najmlodsi wymienili ponad 100 pojedynczych
tytutéw, a wérdd nich wymieniane byly tytuly z serii ,,Czytam Sobie” - 14 ksigzek
zapadlo dzieciom w pamiec¢ i byly wedlug nich godne polecenia.

Tyle pokazaly mi liczby, ale wyciggnelam réwniez wnioski z wtasnych obserwacji.
Nasze spotkania wplywaja na wyrabianie gustow czytelniczych uczniéw. Moge wska-
za¢ juz uczniow siegajacych po okreslony rodzaj literatury, m.in. ucznia czytajacego
z wielkim zaangazowaniem komiksy, np. Iliade Luca Ferryego z serii Swiat Mitéw
wydawnictwa Egmont. Ten sam uczen zachecil swoja rodzine do udzialu w akeji
»Czytoplecaczek” Takze ucznia co tydzien wraz z dziadkiem wypozyczajacego ksigz-
ki o tematyce historycznej. W trakcie jednej z wizyt dziadek narzekal, ze sigga po ta-
kie dziwne i trudne ksigzki, na co wnuczek odpowiedzial: ,,Dziadku, ale one sg praw-
dziwe!”. Dwie przyjacidtki co tydzien wypozyczajace dokladnie takie same tytuly po
to, Zeby o nich rozmawiac i poréwnywac wrazenia. Uczniéw spogladajacych na potki
z literaturg popularnonaukows i takich, ktorzy jeszcze ciagle szukaja swojego tematu.

Wspolne wchodzenie w wiat literatury zaowocowalo duzg otwartoscig dzieci, na-
uczycieli i rodzicow na proponowane przez bibliotekarza aktywnosci. Kazde kolejne
spotkanie konczy si¢ pytaniem: ,,A kiedy znowu pani bedzie u nas?”. Przechodzac ko-
rytarzem, czesto stysze zaproszenia do pojawienia si¢ w klasie — zaréwno od ucznidw,
jak i od wychowawcow. Nauczyciele sami zglaszajg potrzebe warsztatow na okreslony
temat lub proponuja zajecia biblioteczne jako wprowadzenie do lektury albo jej pod-
sumowanie. Uczniowie klas I-III sg pierwszymi, ktorzy anonsujg swdj udzial w Nocy
Bibliotek — cyklicznym wydarzeniu o charakterze ogélnopolskim, mimo Ze zostaja
do péznego wieczora tylko ze mna z obcymi kolezankami/kolegami z réwnolegtych
oraz starszych klas.

NOWY ROK SZKOLNY

W nowym roku szkolnym 2024/2025 program zostanie wprowadzony do trzech
klas SP nr 11 oraz po raz pierwszy w klasie SPMS nr 3 z Oddzialami Sportowymi.
Obejmie on ponad 70 uczniéw, ktérzy beda uczestniczy¢ w spotkaniach ,Wczyta-
ni w szkote”. Kontynuowana bedzie akcja ,,Czytoplecaczek” oraz stworzony zostanie
cykl filméw wspierajacych rodzicow w kontaktach czytelniczych ze swoim dzieckiem,
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np. omawiajacy walory codziennego czytania, prezentujacy zbiory naszej biblioteki
przeznaczone dla najmtodszych uczniéw czy publikacje z serii ,,Czytam Sobie”.
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1. Bibliotekarka z wldczkowa Czytajaca Jedenastka — w tle biblioteczka ,,Czytam Sobie”
2. Spotkanie adaptacyjne z niezwyktym kosmita

ABSTRAKT

Tekst prezentuje projekt ,Wczytani w szkole”, ktory jest realizowany przez autorke w Szko-
le Podstawowej nr 11 im. K.K. Baczynskiego w Gorzowie Wielkopolskim. Cel programu to
wsparcie ucznidw w przekroczeniu progu szkolnego z wykorzystaniem literatury oraz wyro-
bienie nawykéw czytania dla przyjemnosci i korzystania z biblioteki. Jest to cykl comiesiecz-
nych spotkan z réznorodnymi gatunkami literackimi, formami opowiadania historii oraz
ksigzkami innymi niz popularne.

Slowa kluczowe: promocja czytelnictwa, innowacja pedagogiczna, biblioteki szkolne, ada-
ptacja szkolna

ABSTRACT

The ‘Wezytani w szkole’ Project as a Means of Gaining Readers

The author of the article presents the project called ‘Wezytani w szkole’ (Read Deep into
School) carried out by her in K. K. Baczynski Primary School No. 11 in Gorzéw Wielkopolski.
The project aims at supporting pupils in graduating from the school with the help of literature
and the habit of reading for pleasure and using libraries. It consists of a series of monthly en-
counters with various literary genres, forms of storytelling and books other than pop-culture.

Keywords: promotion of reading, teaching innovation, school libraries
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Podcasty — sposéb na promocje biblioteki

Podcast to ,rodzaj publikacji dzwigkowej, najczesciej w postaci regularnych odcin-
kéw, dystrybuowanej za posrednictwem Internetu i mozliwej do odstuchania w urza-
dzeniach odtwarzajacych pliki dzwiekowe (np. w formacie MP3)™. ,\W podcastach
mozna porusza¢ roznorodne tematy — od kategorii rozrywki i edukacji po aktualno-
$ci i pogtebione intelektualnie dyskusje™.

Nie ulega watpliwosci, ze popularno$¢ podcastow w Polsce wcigz rosnie. Raport
»Stuchacz podcastéow w Polsce 2023” przygotowany przez grupe Eurozet donosi, ze
znajomos$¢ terminu sygnalizuje juz ponad 3/4 internautéw (78%), co stanowi 7% wzro-
stu w stosunku do poprzedniego badania, a ponad 20% - do tego sprzed trzech lat.
Podcastow raz w miesigcu stucha 37,1% internautéw, co oznacza 6% przyrostu w od-
niesieniu do roku ubieglego. Gdy przelozymy to na dane liczbowe, wynik wydaje si¢
imponujacy, bo oznacza skok z 1,6 na 9,8 miliona stuchaczy. Mozemy domniemywac,
ze tendencja ta bedzie si¢ utrzymywaé. Wedtug najnowszych badan regularnie raz
w tygodniu podcastow stucha 7 milionéw o0s6b, czyli ponad 29% internautow?.

Podcasty ciesza si¢ najwieksza popularnoscia wéréd dorostych. Stucha ich
62% osob powyzej 35. roku zycia*, co oznacza, ze grupa ta w ciggu roku zwigkszyla sie

A. Wolanski, Podcast, audycja, stuchowisko, powies¢ radiowa, poradnia jezykowa Wydawnic-
twa Naukowego PWN, 11.04.2024, [online] https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/podcast-audy-
cja-sluchowisko-powiesc-radiowa;23420.html - 21 III 2025.

* W.Strézik, Od czego zaczgé podcast?, ,Glos Nauczycielski” 2023, nr 49-50, s. 21.

M. Aleksandrowicz, Znaczgcy wzrost stuchalnosci podcastow w Polsce (raport cz. 1),
Grupa Eurozet, 2.04.2024, [online] https://newsroom.eurozet.pl/308187-znaczacy-wzrost-
sluchalnosci-podcastow-w-polsce-raport-cz-1 - 21 III 2025.

*  Idem, Profil stuchacza podcastow (raport cz. 4), Grupa Eurozet, 21.05.2024, [online] https://
newsroom.eurozet.pl/320319-profil-sluchacza-podcastow-raport-cz-4 - 21 III 2025.
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0 3,9%°. Wciaz podcastow stucha nieco wiecej kobiet (54%) niz mezczyzn (46%)°, co
od lat si¢ nie zmienia. Prawie 90% odbiorcéw ma minimum $rednie wyksztalcenie,
a blisko polowa - dyplom wyzszej uczelni’.

Internetowe audycje uznawane sg za godne zaufania przez 59% stuchaczy, co
oznacza wzrost o 5% w stosunku do poprzednich raportéw i zdecydowanie dystan-
sujg telewizje, ktora za wiarygodng uznaje 29% respondentéw®. W ocenie badanych
podcast jest ,najbardziej wiarygodnym i eksperckim medium, w ktérym mozna od-
nalez¢ najciekawsze tresci™.

Potwierdzaja to kolejne dane, wedtug ktérych internetowe audycje sa dla 55% stu-
chaczy zrédlem wiedzy. Prawie polowa wdraza ja w codziennym zyciu, 61% wyko-
rzystuje w rozmowie, a 26% korzysta z informacji w swojej pracy. Czes¢ mito$nikow
podcastow (37%) zacheca tez innych do wystuchania cyklu lub ulubionego odcinka®.

Badani deklaruja, ze najczesciej stuchaja podcastow w domu (83%), ale korzystaja
z nich réwniez w samochodzie (19%), podczas spacerdéw (15%) czy w pracy (14%)"".

Przygladajac si¢ charakterystyce stuchaczy podcastéw wylaniajacej si¢ z powyz-
szych danych, dochodzimy do wniosku, Ze jest to grupa, ktéra moze by¢ Zywo zainte-
resowana korzystaniem z biblioteki pedagogicznej. Milosnicy internetowych audycji
niebedacy jeszcze naszymi klientami dzieki podcastom mogg si¢ nimi stac. Poprzez
lubiane przez nich medium mozna do nich dotrze¢ i zwréci¢ ich uwage na oferte
biblioteki pedagogicznej, zainteresowac naszymi zbiorami i dzialalnoscig. Ponadto
nie tylko potencjalnym, ale i obecnym czytelnikom pokazac, ze nasza placowka jest
miejscem na czasie, nadazajacym za rzeczywisto$cig. Prowadzenie wlasnego pod-
castu ugruntowuje tez pozycje biblioteki pedagogicznej jako instytucji doskonalacej
nauczycieli z kadrg bedaca specjalistami w swoich dziedzinach. A przygotowywanie
audycji stwarza pracownikom przestrzen na dzielenie si¢ wiedza, co moze zwigkszaé
motywacje i satysfakcje z pracy.

Moim zdaniem podcasty sg przyszloscia bibliotek, znakomita szansg na zaprezen-
towanie wszechstronnosci dzialan naszych instytucji i pokazanie ich z jak najlepszej
strony. Tworzenie internetowych audycji moze pozytywnie wplywaé na wizerunek
biblioteki, przyczyniac si¢ do jej zaistnienia w $wiadomosci spolecznej oraz zwigk-
szy¢ liczbe czytelnikéw i uczestnikéw szkolen.

Czy Polacy stuchajg podcastow? (Badania), storytel, [online] https://storytelpl.prowly.co-
m/42900-czy-polacy-sluchaja-podcastow-badania - 21 III 2025.

¢ Ibidem.

M. Aleksandrowicz, Kim sg polscy stuchacze podcastow? (raport cz. 2), Grupa Eurozet,
21.09.2023, [online] https://newsroom.eurozet.pl/261847-kim-sa-polscy-sluchacze-podca-
stow-raport-cz-2 — 21 IIT 2025.

Idem, Jak i dlaczego stuchamy podcastow? (raport cz. 3), Grupa Eurozet, 24.04.2024, [online]
https://newsroom.eurozet.pl/313881-jak-i-dlaczego-sluchamy-podcastow-raport-cz-3 - 21 I1I
2025.

*  Ibidem.

M. Aleksandrowicz, Kim sg polscy...

1 Idem, Jak i dlaczego stuchamy...
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Jak wiec powota¢ do zycia biblioteczny podcast? Przede wszystkim podja¢ decy-
zj¢ o jego stworzeniu i z odwaga oraz konsekwencja ja realizowac¢. Pomocg meryto-
ryczng moga stuzy¢ nam poradniki (tradycyjne, elektroniczne i internetowe) bedace
kopalnia wiedzy.

Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. KEN w Warszawie postanowila wyemi-
towac pierwszg biblioteczng audycje w styczniu 2024 roku. Projektujac nasz podcast,
bralismy pod uwage rady ekspertéw dostosowane do naszych potrzeb. Ponizej dzie-
limy sie wskazowkami, ktére okazaly sie dla nas najbardziej uzyteczne, oraz swoimi
doswiadczeniami.

1. Tworz interesujace dla ciebie tresci
Michatl Barczak, ekspert od podcastow z Fundacji Geekwork, zapewnia: ,,Jezeli,

to czym sie zajmujesz, fascynuje Cig, pochtania bez reszty i sprawia, ze chcialbys

wszystkim o tym jak najwiecej opowiedzie¢, to jestes na dobrej drodze - to jest klucz
do przygotowania wartosciowych tresci™'%

Opierajac si¢ na tym wskazaniu, zaproponowali$my naszym stuchaczom cztery
cykle tematycznych audycji, przygotowywanych przez pasjonatki przedstawianych
zagadnien. Od stycznia do czerwca 2024 roku, w pierwszym pétroczu od uruchomie-
nia kanatu, w ramach tych serii ukazalo si¢ w sumie 19 odcinkéw:

» ,Agnieszka w Krainie Opowiesci” - seria autorstwa Agnieszki Kownatki-
-Ruszkowskiej opowiadajaca o ksigzkach dla dzieci i mlodziezy zawierajacych
konkretny motyw. Udostepniono pig¢ odcinkéw zatytulowanych: O babciach
i dziadkach, O depresji, O dziewczynach i dla dziewczyn, Co i dlaczego warto czytaé
z dzie¢mi, O bibliotekarzach i bibliotekarkach;

» ,Biblioteka Vintage” - seria Katarzyny Majchrzak méwigca o wybranych ksigz-
kach z naszych zbioréw znajdujacych si¢ w bibliotece cyfrowej Polona. Opubliko-
wano cztery odcinki: O epopei narodowej, ktéra miata byc sielankg, czyli pierwo-
druk Pana Tadeusza, Mocium Panie, czyli Zemsta od 190 lat nie tylko na deskach
teatrow, Jak leczono ludzi w XVI w., czyli Antidotarium Geminum J.J. Weckera,
Z pamietnika miodego naukowca czyli Podrdz naturalisty Karola Darwina;

» ,Bibliowywiad na Goclawskiej” - cykl prowadzony przez Katarzyne Gotubiew
bedacy wywiadami z ludzmi ksiazki i kultury. Upubliczniono pig¢ wywiadow:
z Marcinem Kruszewskim, Justyng Lewicka-Szczesna, Justyng Jurasz, Iwong Ha-
berny i Justyng Suchecka-Jadczak;

> ,Zapomniani i Niezapomniani Pedagodzy” - seria autorstwa Anny Calki przy-
blizajaca sylwetki i dorobek wybitnych pedagogéow. Ukazalo si¢ pie¢ odcin-
kow: Miedzy tomami - krétka opowies¢ o profesorze Stefanie Woloszynie, Zycie
nieuchwycone — ku pamieci Jana Wladystawa Dawida i Jadwigi Szczawinskiej-
-Dawidowej, Maria Grzegorzewska — o pedagogice specjalnej, listach i przyjazni,

2 M. Barczak, Co to jest podcast?, Geekwork, [online] https://geekwork.pl/co-to-podcast/ -
21 III 2025.
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Aniela Szycowna - czy zapomniana?, Réza

Czacka - matka 0sob nie tylko niewidomych.

Kazdy cykl wyrdzniat si¢ nie tylko poruszanym
zakresem tematycznym, ale tez temperamentem
i unikalnym stylem prowadzacych. Pokazywat, jak
réznorodne moga by¢ obszary pracy biblioteki pe-
dagogicznej i podkreslat eksperckos¢ nauczycielek
bibliotekarek. Zachecal do korzystania zaréwno ze
zbioréw, jak i wiedzy pracownikéw. Stwarzal tez
przestrzen do znalezienia przez stuchaczy szcze-
golnie interesujacych ich zagadnien, mogacych
by¢ poglebianych w bibliotece pedagogiczne;j.

Nie wykluczamy, ze w przysziosci w ramach
naszego bibliotecznego podcastu powstang kolej- .\ o L o nagrywa-
ne serie na inne tematy, w ktérych pracujacy u nas nia podcastow w PBW im. KEN
specjalisci sg ekspertami. w Warszawie (fot. Agnieszka

Zaprojektowanie kilku cykli i zaproszenie Kownatka-Ruszkowska).
réznych oséb tworzacych tresci sprawia, naszym
zdaniem, ze audycje s3 ciekawsze, ale ma tez wymiar praktyczny, np. dlugotrwa-
te zwolnienie lekarskie jednej z prowadzacych nie wymusza konieczno$ci zawiesze-
nia projektu.

2. Zadbaj o dobrg jakos¢ nagran

Ta rada wydaje si¢ oczywista, bo nie da si¢ zachwyci¢ trescia, gdy nie stychac jej
wyraznie. Anna Harezlak, pasjonatka storytellingu, tworczyni podcastu ,,Nareszcie
na Swoim” ostrzega: ,Jesli kilka pierwszych odcinkéw twojego podcastu zostanie
opublikowanych online, ale jakos¢ dzwigku bedzie staba, prawdopodobnie zrazisz te
poczatkowg publiczno$¢™".

W naszej bibliotece dbanie o dobrg jako$¢ dzwieku rozpoczelismy od znalezienia
przestrzeni do nagrywania podcastéw. Na studio przeznaczona zostala czes¢ sali dy-
daktycznej, ktora oddzielono rozkladang $cianka akustyczna.

Stanowisko zostalo wyposazone w komputer, dwa mikrofony Blue Yeti z filtrem
mikrofonowym, z czego jeden z ramieniem umozliwiajacym montaz do stotu, oraz
w stuchawki i malg, przenosng kabine akustyczng dla mikrofonu.

W trakcie nagrywania wykorzystywany jest program Audacity, a przy rejestro-
waniu wywiadéw takze Voicemeeter. Oba programy sa darmowe, a ich obstuga nie
nastrecza trudnosci.

W naszej bibliotece nie ma studyjnych warunkéw i petnego wygluszenia, bo znaj-
duje si¢ ona przy ruchliwej ulicy i szkole, a pomieszczenia maja duze okna. Niemniej

B A.Harezlak, Zacznij nagrywaé swéj wlasny podcast, Gliwice 2023, s. 139.
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powyzszy sprzet i uwazno$¢ podcasterek (przerywanie nagrania, gdy przejezdza ka-
retka, $mieciarka lub z innego powodu jest glosno itp.) sa wystarczajace, by nagranie
byto dobrej jakosci.

Techniczng strong podcastéw — montazem materiatu, obrobka dzwieku, doda-
waniem poczatkowego i koncowego dzingla oraz umieszczaniem nagran na platfor-
mach streamingowych - zajmuje si¢ koordynatorka projektu Monika Witkowska.

3. Publikuj regularnie w odpowiednim czasie

W badaniach, ktérych wyniki dostepne s3 online, przeanalizowano, jak czesto na
platformie streamingowej iTunes publikowane s3 podcasty znajdujace si¢ na liscie
25 najpopularniejszych. Okazalo sie, ze 40% z nich pojawia si¢ tam raz w tygodniu'*.

Postanowilismy, zZe odcinki naszego podcastu tez beda ukazywac sie regularnie
raz w tygodniu, w piatki. Jesli piatek jest dniem $wigtecznym lub wypada pomiedzy
dniami wolnymi od pracy, wtedy nowy odcinek si¢ nie pojawia, a w mediach spo-
tecznosciowych przypominamy o wczesniejszych nagraniach. Podjelismy tez decyzje
o niepublikowaniu audycji w okresie letnich wakacji szkolnych.

Serie ukazujg si¢ naprzemiennie, dzieki czemu jedna twodrczyni nagrywa mniej
wigcej jeden odcinek w miesigcu, co zapobiega wypaleniu.

4. Zadbaj o odpowiednia dlugos¢

Jaka powinna by¢ dltugos¢ odcinka? ,Wedtug strony z internetowym radio i pod-
castami Sticher idealny czas podcastu to 22 minuty. Z kolei wystapienia TED trwaja
maksymalnie 18 minut — naukowcy twierdzg, ze wlasnie tyle czasu potrafimy skupic
uwage na jednym moéwcy” .

Przyjelismy do wiadomosci powyzsze dane, postanowiliémy jednak przy nagry-
waniu odcinka mniej skupia¢ si¢ na kontrolowaniu czasu trwania, a bardziej na war-
tosci merytorycznej i wysyceniu tematu. Przy takim zalozeniu i tak okazalo sie, ze
miescimy si¢ w rekomendowanych dtugosciach. Odcinki naszych podcastéw trwaja
od 10 do 22 minut w zalezno$ci od tematu i serii. Najdluzsze sa wywiady, a najkrétsze
odcinki opowiadajace o konkretnych obiektach w ksiggozbiorze Polony.

5. Zamieszczaj podcasty w réznych miejscach

Wedtug raportu ,,Stuchacz podcastéow w Polsce 2023” - 36% badanych wybiera
podcast, dzigki podpowiedziom w mediach spotecznosciowych'. Korzystajac z tej
wiedzy, w dniu premiery nowego odcinka publikujemy o nim post na Facebooku

14

E. Kowal, Jak tworzy¢ zasiggowe i angazujgce podcasty?, Online Marketing. Magazyn,
15.03.2022, aktualizacja: 26.08.2024 [online] https://o-m.pl/artykul/jak-tworzyc-zasiegowe-i-
-angazujace-podcasty — 15 VII 2024.

5 M. Barczak, op. cit.
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https://o-m.pl/artykul/jak-tworzyc-zasiegowe-i-angazujace-podcasty
https://o-m.pl/artykul/jak-tworzyc-zasiegowe-i-angazujace-podcasty

130 Agnieszka Kownatka-Ruszkowska

i relacje na Instagramie. W mediach spolecznosciowych regularnie przypominamy
tez o wezedniejszych audycjach.

Podcasty publikujemy na Spotify, ktora jest druga najczesciej wybierana aplikacja
podcastowa w Polsce'. Z czasem planujemy tez umieszczanie odcinkéw na innych
platformach streamingowych.

PopsumMOwANIE

Powyzsze rady i wskazéwki byly przydatne przy projektowaniu i realizacji podcastu
Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej im. KEN w Warszawie. Caly czas szukamy
kolejnych, bo czujemy, ze w tym obszarze mamy jeszcze duze pole do rozwoju i ulep-
szen. Zachecamy do skorzystania z naszych doswiadczen i do stworzenia wlasnego
kanalu na Spotify lub innej platformie.

Nie da si¢ ukry¢, ze ,podcasty staly si¢ waznym elementem kultury i mediow,
tuba, przez ktorg zaréwno profesjonalni dziennikarze, jak i amatorzy moga wyrazi¢
swoje poglady, podzieli¢ si¢ pasjami i przedstawi¢ swéj punkt widzenia™*®. Cieszymy
sie, ze mozemy dotozy¢ do tego chdéru swoj glos. Po p6tf roku nagrywania interneto-
wych audycji razem z innymi twdrczyniami i koordynatorka moge zapewnic, ze jest
to wyzwanie, ktore warto podja¢, bo rados¢, satysfakeja i rozwdj z tego wynikajace sa
znacznie wieksze niz poniesione koszty.
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1. Stanowisko do nagrywania podcastéw w PBW im. KEN w Warszawie

ABSTRAKT

Tekst omawia do$wiadczenia Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej im. KEN w Warsza-
wie dotyczace tworzenia audycji internetowych. Prezentuje dane statystyczne dotyczace
popularnoéci tej formy przekazu w polskim spoleczenstwie. Zawiera praktyczne wskazow-
ki i udowadnia, ze podcasty moga by¢ dobrym sposobem na promocje dziatan biblioteki
pedagogiczne;j.

Stowa kluczowe: podcast, promocja biblioteki, poradnik, audycja internetowa, biblioteka
pedagogiczna

ABSTRACT

Podcasts: A Way to Promote the Library

The article discusses the experiences of the KEN Provincial Pedagogical Library in Warsaw
with creating internet programs. It presents the statistics of the popularity of this form of
communication in Poland, gives practical tips, and makes clear that podcasts may be a good
way of promoting the activities of a pedagogical library.

Keywords: podcast, promotion of a library, guide, internet program, pedagogical library
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Pomorska Biblioteka Pedagogiczna
im. Gdanskiej Macierzy Szkolnej w Gdansku

Realizacja projektu ,,Zdolni z Pomorza”

w Pomorskiej Bibliotece Pedagogiczne;

w Gdansku

O PROJEKCIE

Projekt ,,Zdolni z Pomorza” narodzil si¢ w 2010 roku pod bardziej ztozong nazwa:
»Pomorskie — dobry kurs na edukacje. Wspieranie uczniéw o szczegélnych predys-
pozycjach w zakresie matematyki, fizyki i informatyki”. Realizowany byt z funduszy
europejskich w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki 2007-2013 jako in-
nowacyjny projekt, ktérego najwazniejszym zatozeniem bylo ,,stworzenie warunkéw
réwnych szans edukacyjnych wszystkim uczniom wojewddztwa pomorskiego posia-
dajacym szczegdlne predyspozycje w zakresie matematyki, fizyki i informatyki po-
przez opracowanie modelu ich systemowego wspierania”'. Realizatorem projektu byt
Departament Edukacji i Sportu Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Pomor-
skiego, a jego dzialania skierowano zaréwno do uczniéw szczegélnie uzdolnionych,
jak i do nauczycieli z nimi pracujgcych.

Utworzenie projektu mialo réwniez na celu zaradzenie problemom, takim jak:
» ,brak systemowych rozwigzan z zakresu wsparcia uczniéw szczegolnie

uzdolnionych,

Zdolni z Pomorza - edycja 2010-2013, [online] https://des.pomorskie.eu/edukacja/regionalne-
-projekty-edukacyjne-rpo-wp-2014-2020/zdolni-z-pomorza/edycja-2010-2013/2doing_wp_
cron=1720438279.6450259685516357421875 — 21 III 2025.
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» niewystarczajace stosowanie lub brak narzedzi i procedur do diagnozowania
uzdolnien,

ograniczony katalog stosowanych form wsparcia uczniéw uzdolnionych,

brak lub nieadekwatne materialy dydaktyczne przeznaczone do pracy z uczniem

wybitnie uzdolnionym,

» brak zdefiniowania modelu uzdolnien i spdjnej koncepcji wspierania uczniow
uzdolnionych,
» niewystarczajace przygotowanie nauczycieli do pracy z uczniem uzdolnionym™.

Dziatania projektowe obejmowaly swoim zasiegiem teren calego wojewddztwa,
co wymagalto utworzenia sieci lokalnych placéwek, ktérych inicjatywy docieratyby
do wszystkich uzdolnionych uczniéw, réwniez tych mieszkajacych w matych miej-
scowosciach, gdzie dostep do szerszej oferty edukacyjnej w wiekszych miastach
nie byl oczywisty. W tym celu powstaly Lokalne Centra Nauczania Kreatywnego
(LCNK) w kazdym powiecie wojewddztwa pomorskiego, a ich pracg koordynowato
Regionalne Centrum Nauczania Kreatywnego (RCNK) dzialajace w Centrum Edu-
kacji Nauczycieli w Gdansku (obecnie Pomorskie Centrum Edukacji Nauczycieli
w Gdansku). Do zadan LCNK nalezaly diagnoza i rekrutacja do projektu uczniow
zdolnych oraz tworzenie uczniom i nauczycielom warunkéw do ,kreatywnego na-
uczania i uczenia si¢, do podnoszenia poziomu wiedzy i umiejetnosci [...] w zakresie
matematyki, fizyki i informatyki oraz harmonijnego rozwoju™.

Dzieki temu juz na szczeblu lokalnym uczniowie objeci dzialaniami projektowy-
mi, czyli gimnazjalisci i mlodziez ze szkdt ponadgimnazjalnych, mieli mozliwosé
korzystania z atrakcyjnych form edukacyjnych (konferencje, spotkania, konkur-
sy itp.), spotkan z wykladowcami i ludzmi nauki oraz pomocy psychologiczno-
-pedagogicznej*. Z kolei regionalnie, w ramach funkcjonowania RCNK, uczniowie
mogli korzysta¢ m.in. ze spotkan akademickich, bedacych wynikiem dobrej
wspolpracy z pomorskimi uczelniami, a takze z opieki mentorskiej oraz z obozow
naukowych®.

Zakonczenie finansowania projektu w 2013 roku wigzalo sie z potencjalnym za-
konczeniem wszystkich przedsiewzie¢ podjetych z mysla o uczniach zdolnych. Juz
wtedy jednak wladze samorzadowe zauwazyly, jak potrzebne i wazne jest komplek-
sowe wsparcie uzdolnionej mtodziezy. Podjeto wiec starania o pozyskanie sponsora,
ktory umozliwitby kontynuacje zalozen projektu. Zabiegi te zakonczyly si¢ sukcesem
i w 2014 roku sponsorem zostala Grupa Lotos S.A.%, co zapewnilo dalszg realizacje
projektu, tym razem juz pod wylaczna nazwg ,,Zdolni z Pomorza”

U. Kornas-Krzyzykowska, Zdolni z Pomorza, ,Edukacja Pomorska” 2020, nr 103, s. 39-40.
Zdolni z Pomorza, red. U. Kornas-Krzyzykowska, Gdansk 2014, s. 11.

Ibidem, s. 11-12.

Ibidem, s. 12-13.

U. Kornas-Krzyzykowska, Zdolni z Pomorza - czas podsumowat, ,Edukacja Pomorska”
2023, nr 120, s. 30-32.
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Finansowanie unijne powrdcito do ,Zdolnych z Pomorza® wraz z projektem
Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Pomorskiego na lata 2014-2020
w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego, by - juz jako projekt strategicz-
ny - z wigkszym rozmachem kontynuowac¢ dziatania wspierajace uczniéw zdolnych.
Z uwagi na zmiany w systemie o$wiaty uczestnikami nowej odstony projektu mo-
gli by¢ uczniowie klas 7-8 szkot podstawowych oraz uczniowie gimnazjow i szkot
ponadgimnazjalnych. Powiekszony zostal réwniez katalog dziedzin, z ktérych
uczniowie mogli wykazywa¢ uzdolnienia. Do matematyki, fizyki i informatyki do-
taczone zostaly biologia, chemia i kompetencje spoteczne’. RCNK i LCNK konty-
nuowaly swoje inicjatywy regionalne i lokalne, wigkszg oferte dzialan akademickich
przygotowaly pomorskie uczelnie (Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu
w Gdansku, Akademia Pomorska w Stupsku, Akademia Morska w Gdyni, Gdanski
Uniwersytet Medyczny, Polsko-Japonska Akademia Technik Komputerowych, Po-
litechnika Gdanska, Uniwersytet Gdanski), a do przedsiewzigé¢ na poziomie regio-
nalnym Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Pomorskiego wlaczyt swoje jednostki,
wsrod nich w 2017 roku Pedagogiczna Biblioteke Wojewddzka im. Gdanskiej Macie-
rzy Szkolnej w Gdansku (obecnie Pomorska Biblioteke Pedagogiczng im. Gdanskiej
Macierzy Szkolnej w Gdansku).

»ZDOLNI Z POMORZA” W POMORSKIE] BIBLIOTECE
PEDAGOGICZNE] W GDANSKU

Dziatania Pomorskiej Biblioteki Pedagogicznej w Gdansku (dalej: PBP) w ramach
projektu ,,Zdolni z Pomorza” obejmowaly poczatkowo:

» organizacj¢ spotkan autorskich,

» organizacj¢ spotkan dyskusyjnego klubu filmowego (DKF)?,

» organizacj¢ Pomorskich Uczniowskich Konferencji Naukowych.

SPOTKANIA AUTORSKIE

Spotkania autorskie odbywaly sie z czestotliwoscia mniej wigcej jednego rocznie
(facznie osiem). Do sporych zawirowan w terminarzu przyczynila si¢ pandemia
COVID-109, ktéra wstrzymata ich organizacje na caly rok 2020 i wymogta nadrabia-
nie zaleglosci w kolejnych latach.

Przygotowujac spotkania, pracownicy PBP starali si¢ jak najczesciej pyta¢ uczniow
o ich zainteresowania czytelnicze, o autoréw, ktérych szczegélnie cenig i z ktérymi

7 Zdolni z Pomorza, [online] https://rpo.pomorskie.eu/projekt/zdolni-z-pomorza/ - 21 I1I 2025.

8 W roku 2019 spotkania DKF zostaly zastgpione przez warsztaty dziedzinowe.
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spotkaliby sie najchetniej. Pytania te byly przedstawiane w formie ankiet zaréwno
papierowych, jak i zamieszczanych w mediach spolecznosciowych placéwki oraz
podczas swobodnych rozméw z mtodzieza. W miare mozliwosci opinie uczniéw byly
brane pod uwage podczas zapraszania kolejnych gosci, ale nie zawsze okazywalo si¢
to wykonalne.

Gos$¢mi zaproszonymi na spotkania z pomorska zdolng mtodzieza byli:

Rafal Kosik (2017) - pisarz science fiction, autor cyklu powiesci Felix, Net i Nika;
Adam Wajrak (2018) - dziennikarz i dzialacz na rzecz przyrody, autor ksigzek
o tematyce przyrodniczej;

Ewa Lipska (2019) - poetka;

Jacek Patkiewicz (2021) - podréznik i reporter;

dr Lukasz Lamza (2022) - filozof i dziennikarz naukowy;

Katarzyna Ryrych (2022) - pisarka, poetka, nauczycielka i malarka;

Natalia Metrak-Ruda (2023) - tlumaczka literatury wloskiej i anglojezycznej;
Przemystaw Rudz (2023) - kompozytor muzyki elektronicznej i popularyzator
astronomii.

Zréznicowanie zawodow oraz stylow pisarskich poszczegélnych zaproszonych
autoréw mialo na celu pokazanie mtodziezy uczestniczacej w spotkaniach, jak szero-
ka jest gama pracownikéw ksigzki. Jak rézne gatunki literackie mozna spotka¢ pod-
czas przygod czytelniczych. Jak wiele ciekawych zawodow taczy sie z ksigzka oraz na
jak wiele roznych sposobéw mozna swoje mysli i doswiadczenia przelewac na papier.

A 4
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DYSKUSYJNY KLUB FILMOWY

Kolejnym zadaniem powierzonym PBP w ramach projektu ,,Zdolni z Pomorza” byto
prowadzenie dyskusyjnego klubu filmowego. W ramach DKF odbyto si¢ 13 spotkan
w latach 2017-2018. Podczas kazdego z nich mlodziez ogladata film, po ktérym od-
bywala si¢ dyskusja i analiza zaprezentowanego dziela z udzialem specjalisty - filmo-
znawcy. Wsrod prezentowanych obrazéw znalazly sie¢ m.in.: Powrdt, Miasto zagi-
nionych dzieci, Dziewczynka w trampkach, W imie ojca, Czarownica, Gnijgca panna
mioda, Marsjanin, Amadeusz, Chlopiec na rowerze.

Spotkania dyskusyjnego klubu filmowego nie byly kontynuowane w kolejnych
latach. W ich miejsce rozpoczeto organizacje warsztatéw dziedzinowych, ktére z po-
wodzeniem odbywaly sie od 2019 roku.

WARSZTATY DZIEDZINOWE

Warsztaty dziedzinowe, jak juz wspomniano, dofaczyly do pakietu dziatan PBP w ra-
mach projektu w 2019 roku. Ich tematyka byla szeroka i obejmowata:
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warsztaty kreatywnego pisania z pisarka Malgorzata Warda (2019);

warsztaty teatralne z pedagogami gdanskich teatréw: Weronikg Lucyk i Monika

Tomczyk (2021 i 2022);

warsztaty cyberbezpieczenstwa ze specjalistka NASK dr Klaudia Rosinska (2023);

warsztaty komunikacji spolecznej z dziennikarka Justyng Suchecka (2023).

Aby uczniowie mogli jak najliczniej uczestniczy¢ w warsztatach, kazdorazowo
organizowano je w dwoch niewielkich grupach. Problematyka spotkan wynikata
z potrzeb uczestnikow i zglaszanych przez nich zainteresowan. Z tej przyczyny az
dwukrotnie przygotowane zostaly warsztaty teatralne, ktdre okazaly si¢ szczegdlnie
bliskie sercu pomorskiej mlodziezy.

PoMORSKIE UCZNIOWSKIE KONFERENCJE NAUKOWE

O ile opisywane wyzej spotkania autorskie, spotkania dyskusyjnego klubu filmowe-
go oraz warsztaty dziedzinowe to przedsiewzigcia dos¢ czesto spotykane w réznych
bibliotekach, a zatem i ich organizacja nie byta szczegélnie wymagajaca czy klopotli-
wa, o tyle Pomorskie Uczniowskie Konferencje Naukowe stanowity dla pracownikéw
PBP zdecydowanie wieksze wyzwanie.

Wedlug zatozen projektowych podczas trwania konferencji uczniowie, jako Zdol-
ni z Pomorza, mieli by¢ nie tylko stuchaczami wykladéw, ale réwniez prelegentami
i przedstawia¢ w referatach wlasne przemyslenia, opinie i wyniki badan. W latach
2017-2023 odbyto sie siedem konferencji (w tym dwie zdalnie w czasie pandemii
COVID-19), po jednej rocznie. Na kazdej kolejnej konferencji zajmowano sie innym za-
gadnieniem, omawiano je wszechstronnie z punktu widzenia: matematyki, fizyki, che-
mii, informatyki, biologii i kompetencji spolecznych. Poruszane przez lata tematy to:
Sztuczna inteligencja - nadzieje, wyzwania i perspektywy (2017),

Wszechswiat - pomiedzy mikro- a makrokosmosem w nauce oraz sztuce (2018),
Mozg nieposkromiony — dgzenie cztowieka do doskonatosci (2019),

Cywilizacja kontra natura - Ziemia w obliczu zmian klimatycznych (2020),
Niewidzialny $wiat wiruséw i bakterii (2021),

Storice, Ksiezyc - spéjrzmy w niebo okiem naukowca lub artysty (2022),

Ciato cztowieka - fascynujgca maszyneria (2023).

Tematy poszczegdlnych edycji byly wybierane przez uczniow w glosowaniu on-
line. Po dokonaniu wyboru gléwnego, ogdélnego motywu, ktérego dotyczy¢ bedzie
konferencja, we wspoélpracy z opiekunem naukowym wydarzenia sporzadzano liste
bardziej szczegdétowych zagadnien, zeby potencjalni prelegenci fatwiej znalezli tema-
tyke, na ktdrej sie znaja i o ktdrej moga opowiedzie¢ pozostatym uczestnikom kon-
ferencji w referacie.

Kazda kolejna konferencja goscita od 200 do 300 uczestnikéw - uczniéw oraz
rézna liczbe nauczycieli i rodzicéw. Tak duzego gremium nie sposéb byto pomiescié

v Vv VvV Vv Vv v VY
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w salach PBP, dlatego podjeta zostata decyzja o $cistej wspolpracy z Politechnika
Gdanska, ktora przez 7 lat uzyczala na potrzeby wydarzenia sale wyktadowe i inne
potrzebne pomieszczenia. Z kolei konferencje zdalne odbywaty si¢ przy wykorzysta-
niu politechnicznej sieci komputerowej. Szczesliwym zbiegiem okolicznosci siedziba
Politechniki Gdanskiej sasiaduje z PBP, co dodatkowo utatwilo wszelkie dzialania
logistyczne.

Przebieg konferencji kazdego roku byl podobny. Rozpoczynata si¢ wykladem in-
auguracyjnym wyglaszanym przez naukowca, wybitnego specjaliste z danej dziedzi-
ny, w ktérym uczestniczyli wszyscy obecni. Nastepnie publiczno$¢ rozchodzita sig
do innych sal, aby wzig¢ udzial w trwajacych réwnolegle sesjach przedmiotowych.
Liczba sesji w poszczegolnych latach byla zmienna. Wahata sie od sze$ciu (matema-
tyczna, tizyczna, chemiczna, informatyczna, biologiczna, nauk humanistycznych) do
trzech (biologiczno-chemiczna, techniczna, nauk humanistycznych), zawsze jednak
obejmowata wszystkie dziedziny nauki zawarte w projekcie. Obrady w sesjach przed-
miotowych rozpoczynal wyktad naukowca, a nastgpnie swoje referaty wygtaszali
uczniowie prelegenci, ktorzy wczesniej zglosili che¢ wystgpienia i ich abstrakt zostal
zaakceptowany przez moderatora sesji. Uczniowie wystepowali indywidualnie lub
w 2-3-osobowych grupach, w kazdej sesji odbywalo sie 5-6 wystapien uczniowskich.

W przerwie pomiedzy wykladami uczestnicy mieli czas, aby zapoznac si¢ ze sta-
nowiskami wystawcow, ktérymi byli partnerzy konferencji, a takze pomorskie uczel-
nie wyzsze oraz ich kota naukowe. Konferencja dla uczniéw, gromadzgca uzdolniong
naukowo mlodziez z calego wojewddztwa, kazdego roku goscita wiele uczelni chet-
nych, aby interesujaco zaprezentowaé swoje dzialania i zacheci¢ przysztych studen-
tow do wstapienia w swoje progi.

Przerwa w obradach konferencyjnych stanowita réwniez dogodny moment, aby
uczestnicy zapoznali si¢ z posterami naukowymi. Réwnolegle bowiem z naborem
prelegentow trwal nabor chetnych do przygotowania posteréw. Byla to opcja dogod-
na dla oso6b interesujacych sie nauka, ale niechetnych wystapieniom publicznym. Po-
nadto osoby, ktdre zglosily che¢ wygloszenia referatu, ale z braku miejsc nie zostaly
przez moderatordw przyjete, otrzymywaly propozycj¢ zaprezentowania swojego wy-
stapienia w formie posteru.

Pierwsza konferencja odbyta si¢ bez dodatkowych szkolen dla prelegentéw ze
strony PBP. Szybko jednak okazalo sie, ze warto poswieci¢ tym uczniom dodatkowy
czas i przygotowac ich do wystapienia, ktore dla wigkszosci oséb stanowilo pierwsze
takie wydarzenie w zyciu. Tym sposobem, poczawszy od drugiej konferencji, organi-
zowane byly warsztaty dla prelegentéw — poczatkowo stacjonarne, pdzniej zdalne -
podczas ktorych uczniowie mieli okazje dowiedzie¢ sig:

» jak wystepowac publicznie;
» jaki gdzie szuka¢ rzetelnych informacji, potrzebnych do przygotowania referatu;
» w jaki sposéb prawidlowo przygotowac artykut wraz z aparatem naukowym.

Dwa ostatnie tematy prezentowali pracownicy PBP. Informacje z ostatniej czgsci
warsztatow, o tym, jak przygotowa¢ artykul naukowy, byty uczniom niezbedne do
napisania swojego wystapienia w formie artykutu do publikacji pokonferencyjne;j.
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Wszystkie wydane publikacje pokonferencyjne zawieraly artykuty naukowcéw,
ktorzy wyglosili wyklad inauguracyjny lub wyklad w sesji przedmiotowej, a takze ar-
tykuly uczniéw prelegentéw. Niektdrzy uczniowie stawali na wysokosci zadania i po-
wstawaly bardzo dobre prace. Niestety, nie wszyscy radzili sobie z tym wyzwaniem,
przez co réwniez nie wszystkie wystapienia finalnie znalazly si¢ w publikacjach, po-
mimo merytorycznej korekty ze strony moderatoréw oraz korekty stylistycznej i edy-
torskiej, ktore przeprowadzali pracownicy PBP.

PLUSY I MINUSY REALIZACJI PROJEKTU

Projekt ,,Zdolni z Pomorza” w Pomorskiej Bibliotece Pedagogicznej w Gdansku to
33 wydarzenia, w ktorych wzielo udzial 3271 uczestnikow, to tez ogrom pracy i zaan-
gazowania pracownikéw PBP. Realizacja tych zadan niosta ze sobg szereg trudnosci,
z ktérymi trzeba bylo sie zmierzy¢.

Duzym problemem byl fakt, ze w ramach budzetu projektu nie przewidziano fun-
duszy na jego promocje, co z perspektywy organizatora wydarzen stanowilo spora
przeszkode, w szczegolnosci na poczatku przygody z projektem. Nie bylo tatwo prze-
bi¢ si¢ z informacjami o naborze prelegentéw na konferencje czy kolejnych wyda-
rzeniach, majac do dyspozycji wylacznie wlasng strone internetowa i media spotecz-
nosciowe. Pomagal, oczywiscie, portal edukacyjny przeznaczony do informowania
o wszystkich dzialaniach projektowych, ale to i tak bylo mato. Ostatecznie najbardziej
skuteczne okazywaly sie indywidualne kontakty pracownikéw PBP z nauczycielami.

W przypadku organizowania konferencji, ktorej przygotowanie trwalo okragly
rok, niedogodnoscig bylo niedopasowanie cyklu przygotowan do roku szkolnego.
Konferencje odbywaly sie kazdego roku jesienia, a zatem w nowym roku szkolnym,
podczas gdy nabdr prelegentéw miat miejsce w poprzednim. Nie bytoby to zapewne
bariera dla dorostych wyktadowcow, uczniowie jednak przez czas wakacji niejedno-
krotnie tracili zapal i rezygnowali z wystapienia. Dodatkowe zamieszanie zwigzane
z przejsciem pomiedzy jednym rokiem szkolnym a drugim stanowily zmiany szkot
6smoklasistow przechodzacych do szkdt ponadpodstawowych. W zgloszeniu, a za-
tem i w programie konferencji, uczen prelegent widnial jako przedstawiciel jednej
szkoly, podczas gdy w rzeczywistoséci uczeszczal juz do innej.

Trudnoscia, ktora szczegolnie dala si¢ we znaki pracownikom PBP, byla koniecz-
nos$¢ gromadzenia poprawnie wypetnionej dokumentacji projektowej. Z racji finan-
sowania projektu z funduszy europejskich kazdy uczen bioracy udzial w organizo-
wanym wydarzeniu musial dostarcza¢ pieciostronicowa dokumentacje wypelniong
i podpisang przez rodzicow. Ogromnie czeste bylo dostarczanie dokumentéw nie-
kompletnych lub niepodpisanych we wszystkich miejscach. W takich sytuacjach pra-
cownicy PBP zobowigzani byli po kazdym wydarzeniu dzwonié¢/pisa¢ do uczniow
lub ich rodzicéw i prosi¢ o uzupelnienie — nie zawsze z dobrym skutkiem.
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Oczywiscie udzial w projekcie to réwniez szereg pluséw, wéréd ktérych na pierw-
szy plan wysuwaja si¢ dodatkowe $rodki na zbiory, jakie PBP otrzymywata przy oka-
zji organizacji kazdego wydarzenia. Mozna bylo zatem kupi¢ na konferencje publi-
kacje dotyczace ich tematu, na spotkania autorskie ksigzki zaproszonego goscia, a na
warsztaty materialy z dziedziny wiedzy obejmujacej ich tematyke.

Ponadto dzigki udzialowi w projekcie PBP zyskala wiekszg rozpoznawalnosé
w regionie oraz szereg potencjalnych nowych uzytkownikéw sposrod mlodziezy
uczestniczacej w wydarzeniach. Nie bez znaczenia jest rowniez ogrom doswiadczen,
jakie pracownicy PBP, a posrednio i cala instytucja, nabyli, organizujac wydarzenie
tak duze jak konferencja uczniowska.

Prany

Projekt ,,Zdolni z Pomorza” wspolfinansowany przez Regionalny Program Opera-
cyjny Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2014-2020 zakonczyl sie w pazdzierniku
2023 roku. Podobnie jednak jak miato to miejsce w poprzednich wersjach projektu,
nie ulegl on rozwiazaniu, a jedynie modyfikacji. Obecnie, od listopada 2023 roku,
gléwne zalozenia projektu sg kontynuowane pod nazwg ,,Zdolni z Pomorza — wspar-
cie regionalne” w ramach programu Fundusze Europejskie dla Pomorza 2021-2027.
Kontynuowane réowniez s3 i beda dzialania, ktdre w jego ramach realizowata Pomor-
ska Biblioteka Pedagogiczna w Gdansku. Pomorskie Uczniowskie Konferencje Na-
ukowe, a takze spotkania autorskie i warsztaty dziedzinowe beda si¢ odbywaty na
Pomorzu jeszcze co najmniej kilka lat.
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ABSTRAKT

Artykul prezentuje dzialania podejmowane przez Pomorska Biblioteke Pedagogiczng
im. Gdanskiej Macierzy Szkolnej w Gdansku w latach 2017-2023 w ramach projektu ,,Zdol-
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ni z Pomorza” finansowanego ze $rodkéw europejskich. Biblioteka zorganizowala wow-
czas: 7 Pomorskich Uczniowskich Konferencji Naukowych, 8 spotkan autorskich, 5 réznych
warsztatow tematycznych oraz 13 spotkan dyskusyjnego klubu filmowego. Projekt, jak i wy-
darzenia realizowane w jego ramach skierowane byly do uzdolnionej mlodziezy z woje-
wodztwa pomorskiego w wieku 13-19 lat.

Stowa kluczowe: Pomorska Biblioteka Pedagogiczna im. Gdanskiej Macierzy Szkol-
nej w Gdansku, Zdolni z Pomorza, wojewddztwo pomorskie, uczen zdolny, konferencje
uczniowskie, spotkania autorskie, warsztaty dziedzinowe

ABSTRACT

The Implementation of the Project “The Gifted from the Pomerania’ in the Pomeranian Peda-
gogical Library in Gdatisk

The article presents the efforts made by the Pomeranian Pedagogical Library in Gdansk in
2017-23 within the Project “Zdolni z Pomorza’ (The Gifted from Pomerania), financed by
EU grants. The library ran seven Pomeranian schoolchildren Science Conferences, eight au-
thor’s meetings, five different thematic workshops, and thirteen meetings of the film dis-
cussion club. The project and all its activities were addressed to gifted teenagers from the
Pomeranian Province.

Keywords: The Pomeranian Pedagogical Library in Gdansk, Zdolni z Pomorza, Pomeranian
Province, gifted student, schoolchildren conferences, author’s meetings, thematic workshops
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AGNIESZKA F. HANDZEL

Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka
im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy

Czy warto mie¢ patrona,

czyli co Marian Rejewski zawdzi¢cza Pedagogicznej Bibliotece
Wojewodzkiej im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy?

O budowaniu marki napisano juz wiele ksigzek. Wiekszos¢ opisuje budowanie marki
osobistej jako istotny element zaistnienia w dowolnej branzy. Czy istnieje jednak spo-
sob, by zbudowac silng marke danej instytucji, co wigcej, instytucji kultury, centrum
informacji i edukacji w jednym?

Personal branding to ostatnio modny temat. Wyrazenie majace Zrédlo w szeroko
pojetym marketingu, zarzadzaniu i biznesie bardzo trafnie opisuje Pawet Marchel.
W artykule w czasopi$mie ,,Bibliotekarz” podaje nastepujaca definicje marki osobi-
stej: ,to nic innego jak pewien obraz konkretnej osoby, ktory pojawia si¢ w przestrze-
ni publicznej. To wizerunek, ktory kreowany jest przez sama osobe i ktéry ma od-
zwierciedla¢ jej cechy”'. Przykladem $wietnie zbudowanej marki osobistej jest Iwona
Pietrzak-Plachta i jej Wypozyczalnia Skrzydel.

MARKA

Wedlug definicji American Marketing Association marka (brand) to ,nazwa, termin,
symbol, wzor rysunek lub ich kombinacja, stworzona w celu identyfikacji dobr lub
ustug, sprzedawcy lub ich grupy i wyrdznienia ich sposrod konkurencji. Jest zespo-
fem cech, ktére wyrdzniajg produkt pozytywnie od innych wyrobow™.

' P.Marchel, Marka osobista bibliotekarza, ,Bibliotekarz” 2024, nr 1, s. 11.
2 T.Sztucki, Encyklopedia marketingu. Definicje, zasady, metody, Warszawa 1998, s. 160.
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Kiedy myslimy o naszej branzy bibliotekarskiej, to z rzetelnoscia i sumiennoscia,
podazaniem za najnowszymi trendami i ustugami bedzie kojarzy¢ si¢ nam np. Bi-
blioteka Narodowa. Pytanie brzmi, jak przetozy¢ to na lokalny teren. Co zrobi¢, by
o bibliotece lokalnej méwito sie tak samo dobrze jak o przytoczonej wyzej ksigznicy?

PATRON

Jednym ze sposobéw na wypromowanie ustug i dziatan, a przez to réwniez pozyska-
nie nowych czytelnikéw przez biblioteke, jest nadanie imienia. Korzysci wynikajace
z posiadania patrona to:

» uzyskanie przez instytucje odrebnosci i tozsamosci;

wzmocnienie roli i prestiz w srodowisku;

wzbogacenie swojej tradycji i symboliki;

pozyskanie do wspdtpracy instytucji i 0s6b zwigzanych z patronem;
spopularyzowanie niezwyklej, a jednoczesnie czasami malo znanej postaci patrona.
Dzigki temu mozna rozszerzy¢ dzialalnos¢ o nowe i ciekawe inicjatywy, m.in. za-
jecia i wydarzenia popularyzujace postac patrona.

v Vv v VY

NADANIE IMIENIA PEDAGOGICZNE] BIBLIOTECE WOJEWODZKIE]

Podczas XV sesji Sejmiku Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego w Toruniu nadano
Pedagogicznej Bibliotece Wojewodzkiej imi¢ Mariana Rejewskiego®. Wybor patrona
to sprawa najwyzszej wagi. Nie moze to by¢ wybdr przypadkowy, nieuzasadniony.
I tak w naszym przypadku, decydujac si¢ na wybér Mariana Rejewskiego na patro-
na Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej w Bydgoszczy, brano pod uwage nieza-
przeczalny wklad postaci w rozwdéj matematyki i kryptologii, wptyw na zakonczenie
IT wojny $wiatowej, ogromny patriotyzm i to, co dla bydgoszczan bardzo wazne -
miejsce urodzenia i zamieszkania przez wiele lat.

Imieniem Mariana Rejewskiego nazwano ulice oraz jedng z auli Uniwersytetu Ka-
zimierza Wielkiego. Z kolei przy skrzyzowaniu ulic Gdanskiej i Sniadeckich w Byd-
goszczy w 2005 roku, w 100. rocznice urodzin matematyka, staneta rzezba w formie
tawki autorstwa Michala Kubiaka, przedstawiajaca kryptologa*. Marian Rejewski jest

3

Uchwala nr XV/250/11 Sejmiku Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego z dnia 28 listopada
2011 r. w sprawie nadania imienia Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej w Bydgoszczy, [on-
line] https://sejmik kujawsko-pomorskie.pl/upload/file/sejmik/uchwaly/2011/US-4-11-250.
pdf - 21 IIT 2025.

M. Sekowska, Marian Rejewski wraca na Gdariskg: wizyta: Janina Sylwestrzak, corka swia-
towej stawy kryptologa, przyjechata wczoraj do Bydgoszczy, ,Express Bydgoski” 2005, nr 162,
s. 11.
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réwniez patronem dwdch szkét Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego. Pedagogicz-
na Biblioteka Wojewddzka w Bydgoszczy jest pierwsza instytucja szczebla wojewodz-
kiego noszaca jego imig.

FUNKCJE BIBLIOTEKI

Marian Rejewski to wybitny bydgoszczanin, kryptolog, matematyk. Mozna by zada¢
sobie pytanie, dlaczego akurat ta posta¢, dlaczego akurat on, a nie kto inny. Wiemy,
ze Marian Rejewski mial niekwestionowany wkiad w szybsze zakonczenie II wojny
$wiatowej. A na wojnie najistotniejszy i najwazniejszy jest dostep do informacji. In-
formacja sprzyja skuteczniejszej walce z wrogiem.
Biblioteka pelni liczne funkcje zwigzane z informacja. Jest m.in.:
» centrum informacji — daje dostep do szeroko pojetej wiedzy, opracowuje zesta-
wienia bibliograficzne, bezustannie powigksza swoj ksiegozbior;
» centrum edukacji - realizuje lekcje, spotkania i warsztaty dla oséb indywidual-
nych i grup uzytkownikéw;
» centrum kultury - organizuje wystawy, wernisaze, pokazy i spotkania autorskie.

BUDOWANIE MARKI

Sita marki naszej instytucji ro$nie, gdy mamy wplyw na innych, gdy stajemy sie dla
kogo$ wazni i komus$ potrzebni. Stowa ,,Nie wazne, kogo znasz, wazne, kto zna cie-
bie” sg bardzo aktualne przy budowaniu marki instytucji. Istotne jest, kto zna nasza
instytucje i uznaje nasze ustugi za profesjonalne. Sama popularnos¢ nie moze by¢
wyznacznikiem naszej sity. Uzytkownicy biblioteki muszg kojarzy¢ dziatania z kom-
petencja i rzetelnoscia®.

Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego buduje swoja
marke, m.in. popularyzujac posta¢ patrona. Dzialania, ktére podejmujemy w tym
zakresie, to:

» wystawa Marian Rejewski — bydgoszczanin, matematyk, kryptolog;
» Kujawsko-Pomorskie Centrum Dziedzictwa Oswiaty;

> zajecia edukacyjne;

» strona internetowa marian-rejewski.pl.

A. Chimkowska, Autentyczny personal branding, czyli silna marka osobista w praktyce, War-
szawa 2022, s. 16.
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WYSTAWA MARIAN REJEWSKI —
BYDGOSZCZANIN, MATEMATYK, KRYPTOLOG

W pazdzierniku 2012 roku w sali sesyjnej Urzedu Miasta Bydgoszczy odbyta si¢ uro-
czysto$¢ otwarcia wystawy przygotowanej przez Pedagogiczng Biblioteke Wojewodz-
ka im. Mariana Rejewskiego pod tytulem Marian Rejewski — bydgoszczanin, mate-
matyk, kryptolog. Uroczystos$¢ stanowila rozpoczecie oficjalnych obchodéw nadania
imienia Mariana Rejewskiego naszej bibliotece. Zostala zorganizowana w 80. roczni-
ce ztamania szyfru Enigmy. Wystawa sklada sie z 16 plansz, z ktérych kazda przedsta-
wia kolejne etapy zycia M. Rejewskiego i polskich kryptologow (Henryka Zygalskie-
go i Jerzego Rdzyckiego). Scenariusz opracowal putkownik Jerzy Lelwic, a projekt
graficzny wykonal Tadeusz Brudnoch®.

Kujawsko-POMORSKIE CENTRUM DZIEDZICTWA OSWIATY

Kujawsko-Pomorskie Centrum Dziedzictwa O$wiaty swojg dzialalnos¢ rozpoczeto
30 czerwca 2014 roku, a powstalo z inicjatywy Ewy Pronobis-Sosnowskiej, dyrekto-
ra Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej im. Mariana Rejewskiego. Stowarzysze-
nie m.in. wspomaga dzialalno$¢ biblioteki. Opracowuje i wdraza programy rozwoju,
finansowane przez instytucje rzagdowe i samorzadowe oraz struktury Unii Europej-
skiej. Dzigki tym dzialaniom biblioteka pozyskuje fundusze na ciekawe i kreatywne
zajecia edukacyjne’. Obecnie jest realizowany projekt ,,Poznaj bydgoskich bohate-
réw”, w ramach ktdérego 7 pazdziernika 2023 roku odbyla si¢ m.in. ,Noc z Marianem
Rejewskim”. W jej trakcie mozna byto skorzystac z:

pokoju zagadek Klub Enigma;

zaje¢ otwartych dla uczestnikow;

prezentacji ksigzek z rozszerzong rzeczywistoscia;

szyfrowania z Rejewskim;

gier planszowych;

symulatora Enigmy;

szachow plenerowych;

zaje¢ w starej szkole.

A wieczorem obejrze¢ pokaz laserowy o Marianie Rejewskim®.

vV Vv VvV Vv Vv Vv Vv VY

¢ E.Pronobis-Sosnowska, A. Handzel, Wystawa mobilna Marian Rejewski - bydgoszczanin,
matematyk, kryptolog prezentowana na terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, ,UczMy”
2022, nr 2, s. 14-15.

7 O nas, Kujawsko-Pomorskie Centrum Dziedzictwa O$wiaty, [online] https://dziedzictwo-
-oswiaty.pl/o-nas/ — 21 III 2025.

8 Noc z Rejewskim!, Kujawsko-Pomorskie Centrum Dziedzictwa Oswiaty, 13.10.2023, [online]
https://dziedzictwo-oswiaty.pl/noc-z-rejewskim/ — 21 III 2025.


https://dziedzictwo-oswiaty.pl/o-nas/
https://dziedzictwo-oswiaty.pl/o-nas/
https://dziedzictwo-oswiaty.pl/noc-z-rejewskim/

Czy warto miec patrona... 147

ZAJECIA EDUKACYJNE

Zajecia edukacyjne sa waznym i bardzo potrzebnym elementem w pracy nad budo-
waniem silnej marki w srodowisku o$wiatowym. Opracowywane z najwyzszg staran-
noscia co roku ciesza sie ogromnym zainteresowaniem wsréd wychowawcow. Pozwa-
laja réwniez nauczycielom bibliotekarzom Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej
im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy bezustannie doskonali¢ swoj warsztat pracy
oraz by¢ na biezaco z najnowszymi trendami i pomocami dydaktycznymi.

Mlodziez szkoél ponadpodstawowych zapraszamy na wyklad o zyciu i dzialalno-
$ci M. Rejewskiego, natomiast uczniom szkoét podstawowych proponujemy zajecia
warsztatowe ,,Marian Rejewski - pogromca Enigmy”. W ramach zaje¢ dzieci dowia-
duja sie o dokonaniach naszego patrona, ogladaja fragment filmu Tajemnica Enigmy
z 1979 roku w rezyserii Romana Wionczka. Majg réwniez mozliwo$¢ zamienienia si¢
w szyfrantow, wykorzystujac tablety z aplikacja Enigmy®. Kolejna propozycja lekeji to
»Badz jak Marian Rejewski - szyfruj i deszyfruj informacje”. Sg to zajecia edukacyjne
majace na celu zapoznanie dzieci i mlodziezy z klas IV-VII z tajnikami kryptolo-
gii. Uczestnicy poznaja zagadnienia zwigzane z konieczno$cig utajniania informacji.
Poznaja poczatki tajnych kodéw i szyfréw oraz role kryptologii w dziejach $wiata.
I w tym wypadku uczniowie réwniez maja mozliwos¢ zapoznania si¢ z zasadami
dziatania maszyny szyfrujacej Enigma'®. Na kanwie kryptologii, szyfrow i kodéw po-
wstala ,, Lekturowa kryptogra” Sg to zajecia sprawdzajace i utrwalajace wiadomosci
z zakresu lektur szkolnych. Uczniowie odpowiadaja na pytania w formie zagadek,
testow, krzyzowek, rebusow''.

Ostatnig propozycja zajeé, jaka mamy w ofercie naszych lekeji o patronie, jest
»Klub Enigma - pokdj zagadek” Na potrzeby escape roomu przygotowano i opra-
cowano roznego rodzaju zagadki oraz zadania wymagajace od uczestnikéw mysle-
nia matematycznego, logicznego, analitycznego oraz wykorzystujace spostrzegaw-
czo$¢, kreatywno$¢ i umiejetnos$¢ pracy w grupie i pod presja uplywajacego czasu.
Elementem zwigzanym z postacig M. Rejewskiego jest w pewnym momencie zaba-
wy symulator Enigmy, z ktérego nalezy skorzysta¢, oraz potrzeba zastosowania in-
nych prostych szyfrow, np. szyfru Cezara. Uczestnicy majg 45 minut, aby rozwigzaé
wszystkie zadania i zagadki oraz wydostac si¢ z escape roomu. Cale dziatanie odbywa
sie pod czujnym okiem kamery. Postepy w przebiegu gry uczestnikéw sg monitoro-
wane. Kiedy zaistnieje taka potrzeba, na ekranie w pokoju zagadek wyswietlane s

Marian Rejewski. Bydgoszczanin, matematyk, kryptolog, Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka
im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy, [online] https://pbw.bydgoszcz.pl/marian-rejewski/ —
21 1III 2025.

0 Bgdz jak Rejewski — warsztaty, Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego
w Bydgoszczy, [online] https://pbw.bydgoszcz.pl/badz-jak-rejewski-warsztaty/ — 21 III 2025.
Lekturowa kryptogra, Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego w Byd-
goszczy, [online] https://pbw.bydgoszcz.pl/lekturowa-kryptogra/ — 21 IIT 2025.
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podpowiedzi do rozwigzania zadania, z ktérym gracze sobie nie radza. Do pokoju
wchodzi grupa od dwoch do pieciu oséb. Przeznaczony jest on gléwnie dla grup
szkolnych, istnieje tez mozliwo$¢ skorzystania z niego przez uczestnikéw indywi-
dualnych'. Sa to zajecia cieszace sie¢ ogromnym zainteresowaniem zaréwno wsrod
ucznidw, jak i nauczycieli.

STRONA INTERNETOWA MARIAN-REJEWSKI.PL

Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego prowadzi réwniez

strone¢ internetowa dotyczacg patrona. Witryna udostepnia informacje zwigzane

z zyciem i dokonaniami M. Rejewskiego, a takze promuje dzialania oséb i instytucji

na rzecz zachowania pamieci o wybitnym kryptologu. Kazda z zakladek na stronie

zawiera ciekawe informacje:

» Bibliografia — to selektywne zestawienie bibliograficzne wydawnictw zwartych
i artykuléw dostepnych w Pedagogicznej Bibliotece Wojewoddzkiej im. Mariana
Rejewskiego w Bydgoszczy;

» Informacje - znajdziemy tutaj informacje o nowych wydawnictwach dotyczacych
Mariana Rejewskiego i Enigmy;

Kalendarium zycia i dokonan Mariana Rejewskiego;
Konkursy - informacje o konkursach organizowanych przez Pedagogiczng Bi-
blioteke Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy;

» Wydarzenia - to wiadomosci o biezacych imprezach, piknikach i wystawach
zwigzanych z M. Rejewskim;

» Rejeviana - czyli wszystko, co dotyczy zycia i dokonan M. Rejewskiego, m.in.: auto-
graf, medale, monety znaczki, pomniki i tablice pamiatkowe dotyczace patrona®.

PODSUMOWANIE

Powyzej opisane dzialania majg na celu popularyzowanie postaci patrona Pedago-
gicznej Biblioteki Wojewddzkiej im. Mariana Rejewskiego w Bydgoszczy. Niestab-
nace zainteresowanie zajeciami $wiadczy, ze dziatania podejmowane przez naszg in-
stytucje przynosza wymierne efekty. Liczby mowia same za siebie. W ciggu dekady
wystawe obejrzalo 6852 uczniéw, a z pokoju zagadek skorzystalo ponad 6000 uczest-
nikéw. W tym miejscu trzeba zaznaczy¢, ze na sukces, a co za tym idzie, systema-

Klub Enigma - pokdj zagadek, Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Mariana Rejewskiego
w Bydgoszczy,[online] https://pbw.bydgoszcz.pl/pokoj-zagadek/ — 21 IIT 2025.

Marian Rejewski - pogromca Enigmy. Informacje o dokonaniach kryptologa oraz promocja dzia-
ta# zmierzajgcych do zachowania pamieci o tym wybitnym bydgoszczaninie, [online] https://
marian-rejewski.pl/ - 21 IIT 2025.
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tyczne i kompleksowe budowanie marki pracuja wszyscy pracownicy biblioteki.
Z pelnym zaangazowaniem i kreatywnoscia chcemy dalej promowa¢ posta¢ Mariana
Rejewskiego oraz jego dokonania.
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ABSTRAKT

W artykule oméwiono dzialalno$¢ Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej im. Mariana
Rejewskiego w Bydgoszczy zwiazang z promowaniem postaci patrona oraz jego dokonan.
W kontekscie rosnacego znaczenia personal brandingu przedstawiono, jak odpowiednio
zaplanowane dzialania moga przyczyni¢ si¢ do budowania silnej i rozpoznawalnej marki
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instytucji w srodowisku lokalnym. Zaprezentowano réznorodne inicjatywy, m.in. wystawe,
warsztaty, zajecia edukacyjne, escape room, ktére pozwalaja na szeroka popularyzacje posta-
ci patrona.

Slowa kluczowe: Pedagogiczna Biblioteka Wojewoddzka im. Mariana Rejewskiego w Byd-
goszczy, budowanie marki, patron, biblioteka pedagogiczna, dzialalnos¢ edukacyjna

ABSTRACT

Is it Any Good to Have a Namesake, or How Is Marian Rejewski Indebted to the Marian Re-
jewski Provincial Pedagogical Library in Bydgoszcz?

The article discusses the activities of the Marian Rejewski Provincial Pedagogical Library in
Bydgoszcz connected with promoting its namesake and his achievements. In the context of
the increasing role of personal branding, it is shown how properly tailored activities may
contribute to building a strong and identifiable brand of an institution in its local environ-
ment. The author presents various initiatives, such as an exhibition, workshops, classes, and
an escape room, which give opportunities to promote the person of the namesake.

Keywords: the Marian Rejewski Provincial Pedagogical Library in Bydgoszcz, brand build-
ing, namesake, pedagogical library, educational activities
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BOGUSEAWA JANKOWSKA

Centrum Rozwoju Edukacji Wojewddztwa Lodzkiego w Zgierzu,
Biblioteka Pedagogiczna w Zgierzu, Filia w Leczycy

Realizacja projektéw
z Budzetu Obywatelskiego
Wojewddztwa Edédzkiego ,Eddzkie na plus”

na przykladzie Biblioteki Pedagogicznej w Zgierzu, Filia w Eeczycy

Budzet obywatelski stal si¢ powszechnie stosowanym narzedziem demokratyza-
cji proceséw decyzyjnych w lokalnych spolecznosciach, pozwalajac mieszkanicom
uczestniczyé w wyborze projektow spotecznych na obszarze ich zamieszkania.
W pracy skupie si¢ na jego zastosowaniu w Bibliotece Pedagogicznej w Leczycy, ktora
odgrywa istotna role w edukacji i kulturze powiatu teczyckiego.

Celem tej pracy jest analiza dwdch realizowanych projektéw z Budzetu Obywa-
telskiego Wojewddztwa Lodzkiego ,Lodzkie na plus” w Bibliotece Pedagogicznej
w Leczycy, ze szczegdlnym uwzglednieniem efektywnosci dzialan oraz zaangazowa-
nia spotecznego. W latach 2020 i 2023 realizowano nastepujace projekty: ,,Uwazni
w sieci... ksztaltowanie bezpiecznych zachowan w Internecie mieszkanicéw powiatu
teczyckiego”(2020 rok), ,Rehabilitacja ksigzka sposobem na radzenie sobie w zyciu”
(2023 rok). Realizacja obu projektow znaczaco wplynela na dziatalnos¢ i powieksze-
nie zasobow biblioteki, a efekty wskazujg na szereg korzysci wynikajacych z korzy-
stania z budzetu obywatelskiego w kontekscie bibliotek pedagogicznych. W artykule
dziele si¢ doswiadczeniem w realizacji budzetu obywatelskiego w bibliotece, napisze
o strategiach oraz praktykach, ktore moga by¢ przydatne dla innych bibliotek planu-
jacych lub juz realizujacych projekty w ramach budzetu obywatelskiego.

Budzet obywatelski to wydzielona cze$¢ budzetu miasta/powiatu/wojewoddz-
twa, o ktorej przeznaczeniu decyduja mieszkancy. Poprzez glosowanie kwoty
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przeznaczone na zadania sa dopisywane jako jedna z pozycji w corocznym budzecie
samorzadu terytorialnego i przeznaczane na przedmiotowe zadania. Pojecie ,,budzet
obywatelski” czesto jest okreslane jako ,,partycypacja spoleczna’, ,,zaufanie spotecz-
ne’, ,edukacja obywatelska” oraz ,zarzadzanie obywatelskie” Nalezy zauwazy¢, ze
kazdy z terminéw przenosi decydowanie o mieécie, powiecie czy wojewddztwie na
mieszkancow, a nie na przedstawicieli administracji publiczne;.

Warto pamietac, ze budzet partycypacyjny jest unikatowa okazja do rzeczywiste-
go wspoldecydowania o tym, na co wydana zostanie cze¢$¢ budzetu. Kazdy czlonek
lokalnej spotecznosci ma szanse przedstawienia wlasnych pomystow, dzieki ktéorym
moze rozwigzac istniejace problemy i przeszkody, zainicjowa¢ wydarzenia lub przy-
czyni¢ si¢ do poprawy funkcjonowania réznych cztonkéw spotecznosci.

Po co sie tworzy budzet obywatelski? Jakie sg jego gtéwne zadania?

» lepsze zarzadzanie budzetem jednostki, takie, ktore odpowiada lokalnym potrze-
bom - wydatkowanie ,,szyte na miare”;

» aktywizacja, integracja i identyfikacja mieszkancéw z miejscem zamieszkania,
ktorzy wspolnie dziatajg we wlasnej sprawie;

» wigksza przejrzystos¢, wzrost zaufania i polepszenie ustug swiadczonych przez
wladze samorzadu;

szansa na dialog lokalnych wladz z mieszkancami i tzw. ruchami miejskimi;

wieksza przejrzysto$¢ procesu zarzadzania srodkami publicznymi, co wptywa na

zmniejszenie lub wyeliminowanie problemu korupcji'.

W Polsce dopuszczanie obywateli do decydowania o publicznych pieniadzach
jest regulowane przez Ustawe z dnia 11 stycznia 2018 r. o zmianie niektdrych ustaw
w celu zwigkszenia udzialu obywateli w procesie wybierania, funkcjonowania i kon-
trolowania niektorych organéw publicznych. Jednostki administracyjne uchwalajace
budzety obywatelskie okreslaja kwote, jaka zostanie przeznaczona na ten cel.

Najczesciej caly proces zwigzany z budzetem obywatelskim skfada sie z nastepu-
jacych etapow:

. skladanie formularzy przez obywateli;

werytikacja zgloszonych projektows;

glosowanie nad pomystami;

realizacja projektow, ktdre wygraly.

Caly cykl w zaleznosci od potrzeb i mozliwosci jest roznie rozkladany w czasie.
Zwykle trwa rok, a najwiecej czasu przeznacza si¢ na realizacje.

Kazda jednostka samorzadu terytorialnego tworzaca budzet obywatelski/partycy-
pacyjny opracowuje swoj regulamin, wedlug ktérego przyznawane sg srodki na rea-
lizacje projektow zgtaszanych przez obywateli — mieszkancéw danego terytorium. Re-
gulaminy te okreslaja podzial na pule srodkéw przeznaczonych na projekty, zasady

BN

' W.Kebtowski, Budzet partycypacyjny. Krétka instrukcja obstugi, Warszawa 2013, s. 14.
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zgltaszania projektow, wymagania, ktére powinien spetnia¢ projekt, zasady oceny zgla-
szanego projektu, trybu odwolywania od decyzji o niedopuszczeniu do glosowania
projektu, zasady przeprowadzenia gtosowania, ustalenia jego wynikéw i podania go
do publicznej wiadomosci. W ramach budzetu obywatelskiego moga by¢ realizowa-
ne projekty mieszczace si¢ w zakresie dziatania lub w zadaniach wlasnych jednostki
samorzadu terytorialnego. Moga to by¢ zadania wlasne wykonywane zaréwno obli-
gatoryjnie, jak i fakultatywnie. W wiekszosci regulaminéw zadania podzielone sg na
inwestycyjne i nieinwestycyjne, mieszczace si¢ w zakresach tematycznych zwigzanych
m.in. z edukacja, kulturg, sportem, ekologia, zdrowiem, bezpieczenstwem publicznym.

Wsparcie bibliotek jako instytucji kultury w ramach realizacji budzetu obywa-
telskiego jest jak najbardziej uzasadnione, a w przypadku bibliotek pedagogicznych
dochodzi jeszcze aspekt edukacyjny. Do zadan samorzadu nalezy prowadzenie bi-
bliotek, biblioteki z kolei stuzg mieszkanncom danego terytorium. Zasadne jest zatem
wspomaganie ich inicjatywami poszerzajacymi ich oferte dla mieszkancow, ktére nie
wynikaja z zadan biblioteki.

Realizacja projektéw obywatelskich w bibliotekach, w tym pedagogicznych, stuzy
osiggnieciu wielu celow, dla ktdrych powotano budzet obywatelski jako rodzaj kon-
sultacji ze spoleczenstwem. Moze to by¢ poprawa warunkow lokalowych placowki,
dzieki czemu mieszkancy chetniej ja odwiedzajg, poszerzenie jej oferty czytelniczej
czy rozwinigcie dziatan skierowanych do mieszkancow. Warto zatem wspolpracowac
z lokalnymi organizacjami i dziataczami, ktérzy beda widzieli potrzebe wsparcia tych
instytucji.

Przystepujac do starania sie o srodki obywatelskie, warto zapoznac si¢ nie tylko z wy-
tycznymi aplikowania o nie, lecz réwniez z inicjatywami realizowanymi w innych
miastach, a takze nawigza¢ cislejszg wspdlprace z czytelnikami (lub szerzej — miesz-
kanicami), starajac si¢ wysondowa¢ ich opini¢ i zyskaé poparcie dla zgloszonego
wniosku. Warto$ciowym doswiadczeniem moze by¢ réwniez lektura wnioskow, kto-
re nie uzyskaly z réznych powodéw dofinansowania’.

Biblioteka Pedagogiczna w Leczycy miala mozliwo$¢ realizowania dwdéch projek-
tow z Budzetu Obywatelskiego Wojewddztwa Lodzkiego ,,Lodzkie na plus” Zasady
przyznawania srodkow z budzetu obywatelskiego w wojewoddztwie todzkim okresla
Uchwata Sejmiku Wojewddztwa Lodzkiego z dnia 26 lutego 2019 r. w sprawie budze-
tu obywatelskiego. Wskazuje ona m.in., ze w ramach budzetu obywatelskiego moze
by¢ zglaszany projekt, ktérego realizacja:

1) pozostaje w zakresie dzialalnosci Wojewddztwa, z zastrzezeniem iz:
a) pule wojewodzka przeznacza sie¢ na realizacje zadan inwestycyjnych i remon-
towych,

> Z.Gruszka, Budzet obywatelski a biblioteka publiczna. Analiza wnioskow na przyktadzie Lo-

dzi, [w:] Pienigdze dla bibliotek, czyli fundraising biblioteczny, VI Ogélnopolska Konferencja Na-
ukowa Bialystok, 29-30 czerwca 2017 1., red. J. Zochowska, Bialystok 2018, s. 273-286.
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b) pule powiatowe przeznacza si¢ na realizacj¢ zadan nieinwestycyjnych:

» o charakterze sportowym, w tym z zakresu upowszechniania sportu réznych grup
spofecznych i srodowiskowych,

dotyczacych bezpieczenstwa publicznego,

o charakterze turystycznym,

z zakresu edukacji ekologicznej,

z zakresu ochrony srodowiska,

z zakresu rehabilitacji zdrowotnej,

z zakresu upowszechniania folkloru zwigzanego z Wojewddztwem,
upowszechniajacych kulture w nawigzaniu do historii wojewddztwa i pamieci
historycznej’.

Biblioteka realizowala projekty z zakresu bezpieczenstwa publicznego i rehabili-
tacji zdrowotne;.

v VvV Vv Vv v Vv VY

REALIZACJA PROJEKTU EDUKACYJNEGO ,,UWAZNI W SIECI...
KSZTALTOWANIE BEZPIECZNYCH ZACHOWAN W INTERNECIE
MIESZKANCOW POWIATU LECZYCKIEGO W RAMACH BUDZETU
OBYWATELSKIEGO ,,LODZKIE NA PLUS” NA ROK 2020

Projekt miescit si¢ w zakresie tematycznym zwigzanym z bezpieczenstwem publicz-
nym i dotyczyt cyberzagrozen.

»Uwazni w sieci...” to projekt edukacyjny, ktorego gléwnym celem byto ksztalto-
wanie kompetencji informatycznych wsrod uczniéw, nauczycieli i rodzicéw powiatu
teczyckiego. Projekt powstal w odpowiedzi na sugestie nauczycieli wspotpracujacych
z biblioteka, ktérzy postulowali rozszerzenie oferty edukacyjnej o nowe zagadnienia
zwigzane m.in. z cyberzagrozeniami, postepem technologicznym, mozliwo$ciami
jego wykorzystania w edukacji oraz koniecznoscia ksztalcenia kompetencji informa-
tycznych i spoteczno-obywatelskich uczniow.

Oproécz zakupow oznaczonych w kosztorysie zaplanowano zajgcia z przedszkola-
kami i uczniami, szkolenia dla nauczycieli, powiatowy konkurs wiedzy o cyberzagro-
zeniach, pogadanki dla rodzicow.

W styczniu 2020 roku zostal opracowany harmonogram dziatan. Niestety oglo-
szenie stanu pandemii uniemozliwilo realizacj¢ zadan zwigzanych z zaspokojeniem
potrzeb mieszkancow wskazanych we wniosku projektu.

Czes¢ dzialan udalo sig zrealizowac do 12 marca 2020 roku (tj. przed zamknieciem
placowek oswiatowych). Do konca czerwca 2020 roku wszystkie placowki oswiatowe
byty nieczynne, przez co realizacja dziatan nie mogta by¢ kontynuowana.

> Uchwata Sejmiku Wojewddztwa Lodzkiego z dnia 26 lutego 2019 r. w sprawie budzetu obywa-
telskiego, par. 9, pkt 1.
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Od wrzesnia 2020 roku uczniowie wrdcili do szkél, jednak w zwigzku z utrzymu-
jacym sie stanem pandemii szkoly i inne placowki oswiatowe ograniczyty obszary
swojej dotychczasowej aktywnosci. Dotyczyto to przede wszystkim udzialu uczniéw
w zajeciach realizowanych poza terenem szkoly oraz mozliwosci prowadzenia za-
je¢ w szkole przez osoby z zewnatrz.

Po konsultacjach z dyrektorami szkoét i przedszkoli z terenu powiatu teczyckiego
otrzymano informacje, ze wigkszo$¢ placéwek nie przewiduje mozliwosci udziatu
dzieci i mlodziezy w zajeciach organizowanych poza szkotg, w tym w Bibliotece Peda-
gogicznej w Leczycy. Deklaracje udzialu swoich podopiecznych w warsztatach orga-
nizowanych przez biblioteke wyrazilo tylko kilka placéwek (gléwnie przedszkolnych
i szkot podstawowych) pod warunkiem zachowania okreslonego rezimu sanitarnego.

Harmonogram dzialan byl przygotowany na okres 11 miesiecy, nie mogly one
jednak by¢ realizowane przez diugotrwale zamknigcie placowek o$wiatowych. Za-
daniem bibliotekarzy bylo przedefiniowanie zadan tak, by dato sie zrealizowa¢ plan.
Czes¢ projektu zwigzana z jego kosztami, takimi jak: zakupy sprzetu, ksiazek, filmow,
nagréd na konkurs, przygotowanie umow z prowadzacymi szkolenia i warsztaty,
szfa zgodnie z planem. Zmieniono natomiast formule szkolen, spotkan z rodzicami
i konkursu - przeprowadzono je zdalnie.

Przedsigwzigcie bylo adresowane do uczniéw, nauczycieli i rodzicéw z powiatu
teczyckiego. Uczestniczyli oni w wybranych lub wszystkich formach zaje¢ zgodnie
z wlasnymi potrzebami.

Zajecia edukacyjne wprowadzily uczniéw w $wiat technologii informacyjnych,
co wplynelo na rozwdj ich kreatywnosci, innowacji, kompetencji cyfrowych i lo-
gicznego myslenia. Poszerzenie wiadomosci i umiejetnosci informatycznych oraz
ksztaltowanie pozytywnych postaw spotecznych i obywatelskich umozliwi uczniom
dostosowanie si¢ do szybko zmieniajacego sie §wiata oraz przygotuje do wykonywa-
nia zawodéw przyszlosci. Przeprowadzono 13 lekeji i 2 warsztaty z psychologami,
w ktorych uczestniczylo 284 uczniow.

Nauczyciele poznali nowoczesne metody, pomoce, narzedzia dydaktyczne wzbo-
gacajace ich warsztat pracy, zapoznali si¢ z wpltywem treéci przemocowych na zacho-
wania dysfunkcyjne, dzieki czemu bedg ksztaltowa¢ kluczowe kompetencje swoich
ucznidéw. Zorganizowano 6 szkolen, w ktérych uczestniczyto 187 nauczycieli.

Rodzice zapoznali si¢ z zagrozeniami zwigzanymi z Internetem i nauczyli sie, jak
reagowac na sytuacje zwigzane z cyberprzemoca poprzez zrealizowany i udostepniony
przez bibliotekarzy film Co rodzic musi wiedziec¢ o zagrozeniach w Internecie (https://
www.youtube.com/watch?v=-vb3uKEQ_Pk). Film wystano do 3838 rodzicéw.

Zaktadana liczba uczestnikéw: 500 oséb.

Liczba koncowa uczestnikow: 5646 osob.


https://www.youtube.com/watch?v=-vb3uKEQ_Pk
https://www.youtube.com/watch?v=-vb3uKEQ_Pk
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Rezultaty:

zakup sprzetu multimedialnego do biblioteki (Robot Photon EDU rozszerzony
+ tablet Lenovo 7 [10 zestawow], laptop Asus [2 sztuki], zestaw komputerowy
Optimus, monitor interaktywny Newline 65 cali z podstawg mobilna) za kwote
31 269,72 zk;

zakup literatury metodycznej — ksiazki i filmy (58 egzemplarzy) za kwote
1 999,29 zk;

zakup nagrdd na konkurs (ksigzki, gry planszowe i stuchawki bezprzewodowe) za
kwote 1 996,44 zt;

zatrudnienie ekspertéw do szkolen dla nauczycieli i warsztatéw dla dzieci.

* Przeprowadzono zakladane dla eksperta 3 szkolenia za kwote 2000,00 z1.

* Przeprowadzono zakladane dla psychologéw 2 warsztaty za kwote 1000,00 zi.

REALIZACJA PROJEKTU EDUKACYJNEGO ,REHABILITACJA KSIAZKA
SPOSOBEM NA RADZENIE SOBIE W ZYCIU” W RAMACH BUDZETU
OBYWATELSKIEGO ,,LODZKIE NA PLUS” NA ROK 2023

Projekt miescil sie w zakresie tematycznym rehabilitacji zdrowotnej i dotyczyt
biblioterapii.

Biblioterapia pomaga w rozwoju dzieci i mlodziezy, integracji osob z niepet-

nosprawno$ciami, nieprzystosowanych spolecznie, grup mniejszosciowych oraz

uczniom z zaburzeniami zachowania. W ra-
mach projektu powstal cykl zaje¢, szkolen,
spotkan edukacyjnych, akcji czytelniczych dla
réznych grup wiekowych, zorganizowano kon-
kurs literacki oraz utworzono baze czytnikow,
audiobookoéw i ksigzek pomagajacych czytelni-
kom w ich codziennym zyciu.

»Rehabilitacja ksigzka sposobem na radze-
nie sobie w zyciu” to projekt edukacyjny, ktore-
go gléwnym celem bylo zapewnienie dzieciom
i mlodziezy, rowniez z niepelnosprawnoscia-
mi, oraz osobom dorostym korzystania z te-
rapii ksigzka; nauczycielom - umiejetnosci
w pracy z lektura, pelnego wsparcia w procesie
terapeutycznym; mieszkancom wojewddztwa
tédzkiego, ze szczegdlnym uwzglednieniem
powiatu teczyckiego - dostepu do literatury
pieknej i fachowej oraz urzadzen pomagaja-
cych w czytaniu. Projekt powstal w odpowie-

Fot. 1. Roboty Photon EDU i tablety
Lenovo 7 (fot. Bogustawa Jankowska).
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dzi na sugestie nauczycieli wspdtpracujacych z biblioteka, ktérzy postulowali rozsze-
rzenie oferty edukacyjnej o zagadnienia zwigzane z biblioterapig jako forma pomocy
dzieciom z zaburzeniami, wykorzystaniem dobrego tekstu literackiego podczas zajgé
w szkole i przedszkolu.

Przedsigwzigcie bylo adresowane do uczniéw, nauczycieli i rodzicéw z powiatu
teczyckiego. Uczestniczyli oni w wybranych lub wszystkich formach zaje¢ zgodnie
z wlasnymi potrzebami.

Wszyscy uczestnicy przedsiewziecia mogli bra¢ udziat w akcjach czytelniczych
w warunkach sprzyjajacych czytaniu, a wiec przy dobrym oswietleniu i wygodnych
miejscach do siedzenia z wykorzystaniem réznych form aktywizujacych i wspieraja-
cych odbieranie literatury, m.in. wykorzystujac arteterapie.

Zaktadane rezultaty:

» zwigkszenie zdolnosci do radzenia sobie ze stresem i emocjami: poprzez udzial
w sesjach biblioterapeutycznych uczestnicy mogli rozwija¢ umiejetnosci radze-
nia sobie ze stresem i lepiej zarzadza¢ emocjami dzigki identyfikacji z bohaterami
i sytuacjami z ksiazek;

> poprawa umiejetnosci komunikacyjnych: dyskusje i wspolne czytanie wspieraly
rozwdj umiejetnosci komunikacyjnych, zaréowno werbalnych, jak i niewerbal-
nych, poprzez dzielenie si¢ myslami i opiniami na temat literatury;

» zwigkszenie $wiadomosci o biblioterapii: poprzez udostepnienie réznorodnych
ksigzek i promocj¢ ich wykorzystania w terapii projekt zwigkszyt swiadomos¢
spoleczng na temat roli biblioterapii w poprawie zdrowia psychicznego;

» personalizacja terapii: posiadanie szerokiego wyboru ksigzek pozwolilo dostoso-
wac¢ terapie do indywidualnych potrzeb uczestnikéw i umozliwito lepsze dopaso-
wanie lektur do ich sytuacji zyciowej i emocjonalnych potrzeb.

Co osiagnieto?

Dzieci i mtodziez powiatu feczyckiego:

» powstal cykl zaje¢ zwiazany z rehabilitacja ksigzka;

» przeprowadzono warsztaty biblioterapeutyczne dla uczniéw na réznych eta-
pach edukacyjnych, wykorzystujace tekst literacki do niwelowania niechcianych
zachowan;

> poszerzono umiejetnosci siegania po literature w momentach probleméw

psychicznych;

pokazano czytanie jako dobra forme spedzania wolnego czasu;

ukazano ogromne znaczenie stowa czytanego oraz lecznicza role literatury;

uzyskano dostep do réznych form ksigzki, nie tylko tradycyjnej;

zorganizowano powiatowy konkurs literacki dla dzieci i mlodziezy.

W trakcie realizacji zadania przeprowadzono 65 lekcji i zajg¢, w ktérych uczestni-

czylo 1195 uczniéw, przeprowadzono rowniez 3 warsztaty biblioterapeutyczne pro-

wadzone przez eksperta trwajace 4,5 godziny, w ktorych uczestniczylo 60 przedszko-
lakéw. W konkursie literackim wzieto udziat 35 uczniow.

v Vv Vv Vv
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Nauczyciele powiatu teczyckiego poprzez szkolenia:

poznali podstawowe §rodki i techniki biblioterapeutyczne;

zdobyli praktyczng umiejetno$¢ tworzenia programoéw biblioterapeutycznych do-

stosowanych do konkretnego odbiorcy oraz problemu;

» zdobyli umiejetnosci doboru odpowiedniego tekstu biblioterapeutycznego oraz
poznali poszczegolne czgsci calego procesu biblioterapii;

» uzyskali mozliwo$¢ korzystania z zebranej bogatej literatury dotyczacej przed-
miotu projektu, dajacej mozliwos¢ poszerzenia wiedzy i wykorzystania jej pod-
czas zaje¢ z dzie¢mi i mlodziezg (zakupiono 80 publikaciji).

W trakcie realizacji zadania przeprowadzono szkolenia: ,,Jak zacheci¢ nastolatkow
do odwiedzin w bibliotece”, ,,Biblioteczny dobrostan — od kogo i od czego zalezy”,
~Czytanie zawsze w modzie — przestrzen szkolna miejscem rozwijania zainteresowan
czytelniczych uczniéw’, ,Literacka apteczka’, ,,Uwaznos¢ i biblioterapia sposobem na
radzenie sobie ze stresem’, w ktorych wzieto udzial 238 nauczycieli.

Mieszkancy powiatu teczyckiego:

» zebrano bogaty zestaw ksigzek, takze z duzymi literami, audiobookéw oraz czyt-
niki e-bookdws;

» zaproponowano mieszkancom udzial m.in. w akcjach: Narodowe Czytanie, Ma-
jowka Zdrowia, Noc Bibliotek, w ktérych wzieto udzial 191 oséb.
Zaktadana liczba uczestnikéw: 1000 osdb.
Liczba konicowa uczestnikow: 4693 osoby.

Fot. 2. Szkolenie ,,Biblioteczny dobrostan - od kogo
i od czego zalezy” (fot. Bogustawa Jankowska).
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Rezultaty:

: » bogata literatura do pracy biblioterapeutycznej: nowosci wydawnicze dla dzieci :
: i mlodziezy oraz dorostych, ksigzki z duza czcionka (zakupiono 248 tytutow);
: » literatura metodyczna i literatura przedmiotu do poglebienia tematu (zakupio- :
no 80 tytutow);
:» zbiér audiobookdéw dla 0sdb majacych problemy z czytaniem lub wybieraja- :
¢ cych te forme obcowania z literaturg (zakupiono 153 audiobooki);
: > dostepnoé¢ czytnikéw e-bookéw dla 0s6b z trudnosciami w czytaniu (zakupio-
© no 5 czytnikow); :
:» zakup tzw. bitéw inteligencji do nauki czytania pomocnych nauczycielowi :
: wjego pracy (zakupiono 2 zestawy ,,bitow inteligencji’);
: » zbiér plyt z muzyka do wykorzystania podczas sesji/zajec z biblioterapii (zaku- :
© piono 32 jednostki plyt CD); :
nagrody na konkurs (zakupiono 50 nagréd);
: » zatrudnienie eksperta do szkolen dla nauczycieli i warsztatéw dla dzieci; :
: > materialy piSmiennicze i kreatywne oraz chusta animacyjna wykorzystywane :
©  podczas zaje¢ biblioterapeutycznych; :
poduszki-siedziska dla dzieci uczestniczacych w zajeciach w bibliotece;
lampy tworzace atmosfere sprzyjajaca odbiorowi literatury; :
» komputer z oprogramowaniem i drukarka kolorowa do tworzenia materiatow
dydaktycznych, promocyjnych, dyploméw potrzebnych do realizacji zadania :
»Rehabilitacja ksigzka sposobem na radzenie sobie w zyciu”. :

Realizacja obu projektéw w placéwce zatrudniajacej 2 nauczycieli bibliotekarzy
nie nalezala do najlatwiejszych. Dobra organizacja i skupienie si¢ na wykonaniu za-
tozonych zadan byto priorytetem. Przy pierwszym projekcie pandemia spowodowa-
ta niemate problemy w realizacji dzialan polegajacych na bezposrednim spotkaniu
z beneficjentami zadania. Przy drugim z kolei wyzwaniem okazalo si¢ zorganizowa-
nie spotkan z dzie¢mi i mlodzieza oraz nauczycielami w taki sposéb, by nie kolido-
waly ze statutowq dzialalnoscig placowki. Wykonanie wszystkich zalozonych dzialan
wymagalo niejednokrotnie po$wigcenia czasu wolnego.

Realizacja budzetu obywatelskiego w Bibliotece Pedagogicznej w Leczycy przy-
niosta wiele korzysci, ktére maja pozytywny wplyw zaréwno na uzytkownikéw bi-
blioteki, jak i na samg instytucje. Zakupione w ramach tego budzetu roboty Photon,
komputery, monitor interaktywny, czytniki ksigzek, nagrody na konkurs, ksigzki,
audiobooki oraz plyty z muzyka relaksacyjng przyniosty nastepujace korzysci:

1. Rozwdj kompetencji cyfrowych i technologicznych:

» roboty Photon - pomagaja dzieciom i mlodziezy w nauce programowania i roz-
wijaniu umiejetnosci logicznego myslenia. Moga réowniez stymulowa¢ kreatyw-
no$¢ i umiejetnosci rozwigzywania problemow;
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» komputery i monitor interaktywny — umozliwiajg organizowanie warsztatow i za-
je¢ z zakresu technologii informacyjnych, co wspiera rozwoj umiejetnosci cyfro-
wych wéréd uzytkownikéw biblioteki.

2. Zwigkszenie dostepnosci i atrakcyjnosci zasobow bibliotecznych:

» czytniki ksigzek — utatwiaja dostep do literatury w formie elektronicznej, co jest
szczegolnie wazne dla osob starszych, osob z niepetlnosprawnos$ciami oraz tych,
ktdre preferuja e-booki;

» ksiazki, audiobooki, ptyty z muzyka relaksacyjna — poszerzaja oferte biblioteki,
dzieki czemu przyciagaja nowych uzytkownikéw i zaspokajaja réznorodne po-
trzeby czytelnicze i relaksacyjne obecnych czytelnikow.

3. Promowanie edukacji i ksztalcenia ustawicznego:

» roboty Photon i inne narzedzia edukacyjne - moga by¢ wykorzystywane do pro-
wadzenia zaje¢ edukacyjnych dla réznych grup wiekowych oraz wspierajg eduka-
cje formalng i nieformalna;

» nowoczesne technologie — dostep do komputerdw, interaktywnego monitora i in-
nych nowoczesnych narzedzi wspiera ksztalcenie ustawiczne i samodzielne ucze-
nie sie.

4. Poprawa jakosci i efektywnosci ustug bibliotecznych:

» nowoczesne urzadzenia - uzycie nowoczesnych technologii moze usprawnic
zarzadzanie zasobami bibliotecznymi i poprawic¢ jakos¢ §wiadczonych ustug, co
przeklada sie na wigksze zadowolenie uzytkownikow.

5. Wzrost zaangazowania spofecznosci lokalnej:

» nagrody na konkurs - organizacja konkurséw z atrakcyjnymi nagrodami moze
zwiekszy¢ zaangazowanie lokalnej spotecznosci, promowac czytelnictwo i aktyw-
no$¢ kulturalng;

» budzet obywatelski — sam proces udzialu w budzecie obywatelskim wzmacnia
poczucie wspdlnoty i odpowiedzialnoéci obywatelskiej, angazujac mieszkancow
w decydowanie o kierunkach rozwoju lokalnych instytucji.

Podsumowujac, realizacja budzetu obywatelskiego w bibliotece poprzez zakup
nowoczesnych technologii i zasoboéw bibliotecznych przynosi wielowymiarowe ko-
rzy$ci: wzmacnia funkcje edukacyjna, spoteczng i kulturalng biblioteki oraz podnosi
jakos¢ zycia lokalnej spotecznosci. Nalezy podkresli¢, ze udzial teczyckiej biblioteki
pedagogicznej w dzieleniu srodkéw publicznych jest dowodem na niezmienng od lat
operatywnos¢ teczyckich nauczycieli bibliotekarzy, a takze — jesli wzia¢ pod uwage
efektywnos¢ w pozyskiwaniu srodkéw w wyniku glosowania obywatelskiego — swia-
dectwem duzej roli, jaka biblioteka pedagogiczna odgrywa w Zyciu mieszkancéw po-
wiatu teczyckiego.
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ABSTRAKT

W teksécie dokonano analizy dwdch projektéw realizowanych z Budzetu Obywatelskiego
Wojewoddztwa Lodzkiego ,,Lodzkie na plus” w Bibliotece Pedagogicznej w Leczycy ze szcze-
gélnym uwzglednieniem efektywnosci dzialan oraz zaangazowania spolecznego. W latach
2020 i 2023 realizowano projekty: ,,Uwazni w sieci... ksztaltowanie bezpiecznych zachowan
w Internecie mieszkancéw powiatu leczyckiego” (2020) i ,,Rehabilitacja ksiazka sposobem
na radzenie sobie w zyciu” (2023). Omoéwiono realizacje budzetu obywatelskiego w biblio-
tece, napisano o praktykach, ktére moga by¢ przydatne dla innych bibliotek planujacych lub
juz realizujacych projekty w ramach budzetu obywatelskiego.

Stowa kluczowe: budzet obywatelski, biblioteka pedagogiczna, budzet obywatelski w biblio-
tece pedagogicznej, realizacja projektow w bibliotece pedagogicznej

ABSTRACT

The Implementation of the LodZz Province Civic Budget Projects ‘Eddzkie na plus’ with the Ex-
ample of the Leczyca Branch of the Pedagogical Library in Zgierz

The article analyzes two projects financed from the £6dz Province Civic Budget ‘Lédzkie na
plus’ in the Pedagogical Library in Zgierz with a special focus on the effectiveness of the ef-
forts and the commitment of the local community. Two projects were implemented in 2020
and 2023, respectively: ‘Uwazni w sieci... ksztaltowanie bezpiecznych zachowan w Interne-
cie mieszkancow powiatu leczyckiego” (Careful online: forming secure Internet behaviors
among the residents of the Leczyca District; 2020) and ‘Rehabilitacja ksigzkg sposobem na
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radzenie sobie w zyciu” (Health recovery with books as a copying strategy, 2023). The re-
alization of the civic budget was described together with the practices that may prove useful
for other libraries which seek to be, or currently are, in the process of doing civil budget
projects.

Keywords: civic budget, pedagogical library, civic budget in pedagogical libraries, project
implementation in pedagogical libraries
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na przykladzie Bibliotecznego Klubu Gracza ,Zgrane Pionki”

KLUBY ZAINTERESOWAN W BIBLIOTECE, ALE PO CO?

Biblioteczne kluby zainteresowan to znakomity sposéb promowania biblioteki w lo-
kalnej spotecznosci. Dzigki takim dodatkowym inicjatywom mozna w bardzo tatwy
sposob zacheci¢ nowych czytelnikéw do skorzystania z oferty biblioteki. Dyskusyjne
kluby ksiazki, warsztaty rekodzielnicze, spotkania z ludzmi pidra czy kluby gier plan-
szowych przyciagaja osoby o réznorodnych zainteresowaniach i potrzebach. A od
uczestnictwa w tego typu spotkaniach dzieli juz tylko krok do odkrycia pelnego po-
tencjatu biblioteki.

Zgodnie z ustawg o bibliotekach z 1997 roku' biblioteki maja za zadanie groma-
dzi¢ i udostepniac zbiory i informacje. W obecnych czasach dziatania podstawowe,

! Ustawa z dnia 27 czerwca 1997 r. o bibliotekach (Dz.U. z 1997 r., nr 85 poz. 539).
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statutowe staly sie po trosze towarzyszacymi. Zdajac sobie z tego zjawiska sprawe,
postanowilismy zadziala¢ na zasadzie ,odwrocenia”. Zainteresowaé uzytkownikéw
przedsiewzieciami ,pobocznymi” i jednoczesnie wplynac na zainteresowanie litera-
turg oraz materiatami oferowanymi przez naszg instytucje. Jednym z gléwnych zadan
klubu bibliotecznego jest rozwijanie zainteresowan osob uczestniczacych w spotka-
niach i wplywanie na uzytkownikéw w taki sposob, by przy okazji chcieli skorzystac
z podstawowych ustug bibliotecznych, jakimi s wypozyczanie ksigzek i innych ma-
terialéw bibliotecznych lub poszerzanie informacji w wybranym temacie. Okazalo
sie, ze dziatalno$¢ klubow wrecz dopinguje do takiej aktywnosci. Czytelnicy czgsto
wypozyczaja nowe tytuly zainspirowani tematyka poruszana podczas spotkan. Na
przyktad po dyskusji w klubie literackim si¢gaja po dzieta polecane przez innych klu-
bowiczéw, a po spotkaniu w klubie gracza wypozyczaja wyprobowang gre.

Pamietajmy, ze biblioteki obecnie oferujg wiecej niz tylko ksiazki. Umozliwiaja
dostep do multimediéw, e-bookéw, kurséw online, baz danych czy lokalnych archi-
wow. Przy okazji spotkan klubowych czytelnicy moga zapoznac si¢ z bibliotecznymi
nowoéciami, zasiegna¢ porady bibliotekarza lub pozyska¢ informacje o nadchodza-
cych wydarzeniach. Dla wielu 0séb uczgszczajacych na klubowe spotkania, biblio-
teka staje si¢ nie tylko miejscem wymiany mysli, ale takze strefg wspierajaca rozwoj
osobisty, edukacje oraz przestrzenig umozliwiajaca odpoczynek po pracy. Dzieki tej
synergii biblioteczne kluby zainteresowan spelniaja podwojna funkeje: buduja spo-
tecznos¢ wokot wspolnych pasji, umozliwiaja pozyskanie informacji, a tym samym
udowadniaja, jak wszechstronne sg wspodlczesne biblioteki.

W niniejszym artykule zostanie zaprezentowany potencjalt klubéw bibliotecznych
w kontekscie pozyskiwania nowych uzytkownikéw na przykladzie Bibliotecznego
Klubu Gracza ,,Zgrane Pionki” dziatajacego w Pedagogicznej Bibliotece Wojewddz-
kiej w Krakowie.

POCZATKI DZIALALNOSCI BIBLIOTECZNEGO KLUBU GRACZA
»ZGRANE PIONKI” I PLANY NA NAJBLIZSZA PRZYSZEOSC

W listopadzie 2022 roku zostal powotany do zycia Biblioteczny Klub Gracza ,,Zgrane
Pionki”. Organizatorem spotkan w ramach klubu gracza jest Pedagogiczna Biblioteka
Wojewodzka w Krakowie. Gléwne cele dzialalnosci klubu to:

promowanie gier planszowych jako formy spedzania wolnego czasu;

rozwijanie umiejetnosci logicznego i strategicznego myslenia;

integracja lokalnej spotecznosci;

wykorzystanie gier planszowych do promocji czytelnictwa.

Inauguracyjne spotkanie klubu odbylo si¢ 23 listopada 2022 roku. Otwarcie klu-
bu poprzedzily kilkutygodniowe przygotowania oraz wieloletnie pozyskiwanie gier
planszowych do zbioréw biblioteki. Punktem wyjscia byto sformulowanie odpowied-

Ll
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niego regulaminu, ktéry jednoznacznie okreslalby zasady funkcjonowania oraz da-
wal odpowiedzi na podstawowe pytania dotyczace dziatalnosci klubu. W tym celu po
wstepnym opracowaniu tresci organizatorzy konsultowali si¢ z bardziej doswiadczo-
nymi klubami, ktérych regulaminy staly si¢ punktem odniesienia i weryfikacji. Bar-
dzo wazna kwestig w fazie przygotowan bylo ustalenie nazwy klubu. Nazwa powinna
bowiem wyréznia¢ klub, kojarzy¢ sie z dobra zabawg oraz nawigzywac do zalozonej
dziatalnosci. Po krétkiej debacie wybrano nazwe ,,Zgrane Pionki”. Aby podkresli¢
fakt, iz klub dziata w ramach biblioteki, nazwe poprzedza sformutowanie ,,Bibliotecz-
ny Klub Gracza” Kolejnym waznym punktem przygotowan bylo wykreowanie logo
klubu. Znakiem rozpoznawczym Zgranych Pionkow stal sie wesoly z6lty pionek na
niebieskim tle. Logo pojawia si¢ na wszystkich materialach promocyjnych. Organiza-
torzy s przekonani, ze widok tej radosnej postaci odzwierciedla atmosfere w trakcie
rozgrywek i staje sie¢ powoli synonimem dobrej zabawy.

Duzo uwagi poswiecono réwniez na wybor odpowiedniego dnia na spotkania
klubu. Ostatecznie zdecydowano si¢ na pigtek. Od momentu przeniesienia rozgry-
wek na ten dzien tygodnia zauwazono staly, systematyczny wzrost liczby uczestnikow
spotkan. Rozgrywki odbywaja sie w godzinach 17.00-19.30. Wiekszos¢ 0séb poten-
cjalnie zainteresowanych dziatalnos$cig klubu gracza jest bowiem o tej porze wolna
od obowigzkow zawodowych, moze wigc poswiecic¢ czas na aktywna rozrywke, relaks
oraz rozwoj zainteresowan. Poczatkowo rozgrywki w ramach klubu odbywaly si¢
raz w miesigcu. Po roku dzialalnosci, wraz z widocznym wzrostem zainteresowania
iliczniejsza frekwencja, zaczgto organizowac rozgrywki dwa razy w miesigcu. Dzieki
regularnosci spotkan organizatorzy maja staly kontakt z uczestnikami, poznajg ich
zainteresowania oraz dobieraja gry do ich potrzeb. Daje to mozliwo$¢ stalego rozwo-
ju, biezacego reagowania na trendy na rynku wydawniczym, wzbogacania zasobdw
biblioteki o warto$ciowe pozycje oraz promowania lokalnych pomystodawcow gier
planszowych.

Klub gier planszowych, tak zresztg jak wszystkie tego rodzaju inicjatywy, powi-
nien mie¢ wybrang grupe docelowa” Spotkania Bibliotecznego Klubu Gracza ,,Zgra-
ne Pionki” majg jednak charakter otwarty i skierowane sg do wszystkich zaintereso-
wanych. Mile widziane sg rodziny z dzie¢mi, mlodziez szkolna, dorosli oraz seniorzy.
Oczywiscie obecnos¢ grup o roznych potrzebach, oczekiwaniach i zainteresowaniach
generowa¢ moze pewne problemy. Dlatego, aby zapewni¢ komfort jak najwickszej
liczbie graczy, wydzielono dwie strefy gry. Pierwsza, familijna, przeznaczona jest dla
najmlodszych uczestnikéw spotkan. Druga — dla oséb starszych i doswiadczonych
graczy. Do tego podzialu organizatorzy podchodzg elastycznie i reaguja na biezaco.
W trakcie rozgrywek gracze maja do dyspozycji biblioteczny hol, sale dydaktyczna,
a jesli warunki atmosferyczne sg sprzyjajace, spotkania odbywaja si¢ w Letniej Czy-
telni zlokalizowanej przy bibliotece.

* S.Wiechowski, Klub gier planszowych w bibliotece krok po kroku, ,,Biblioteka w Szkole” 2019,
nr 3, dodatek ,,Planszowki w szkole”, s. 12-13.
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W zwigzku z szeroka grupa odbiorcéw gry na rozgrywki dobierane sa w taki
sposob, by kazdy mogt znalez¢ co$ dla siebie. Przygotowujemy zaréwno propozycje
dla maluszkoéw, jak i dorostych, proste gry karciane, idealne na poczatek przygody
z planszowkami, oraz tytuly dla dos§wiadczonych graczy. Na rozgrywkach pojawiaja
si¢ zatem rozne typy gier, m.in. edukacyjne, zreczno$ciowe, strategiczne, logiczne,
kooperacyjne, dedukcyjne, narracyjne oraz, jesli warunki pozwalajg, gry wielkofor-
matowe. Zdarza sig, iz stali bywalcy przynosza na spotkania wtasne planszéwki i za-
wsze jest to mile widziane. Organizatorzy chetnie tez rozwazaja propozycje zakupu
nowych gier zglaszane przez uczestnikéw rozgrywek.

Przygotowaniem oraz obstuga spotkan klubu gracza w Pedagogicznej Bibliotece
Wojewodzkiej w Krakowie zajmujg sie pracownicy Wydzialu Gromadzenia i Opra-
cowania Zbioréow. Warto zauwazy¢, ze sama inicjatywa powotania do zycia klubu
to zastuga wlasnie pracownikow tego wydzialu, jak si¢ bowiem okazalo, pracowato
w nim (niektorzy z propagatoréow gromadzenia gier planszowych w naszej instytu-
cji s3 juz na emeryturze) i nadal pracuje wielu milosnikéw planszowek. Zwykle na
spotkaniach obecnych jest trzech bibliotekarzy, a przy szczegélnych okazjach, takich
jak np. turnieje, obsada, w miare potrzeb, zostaje zwiekszona. Sktad trzech prowa-
dzacych doskonale si¢ sprawdza. W kazdej strefie znajduje si¢ bowiem jeden bibliote-
karz, ktory wprowadza w oferte przygotowanych gier, jedli jest potrzeba — prezentuje
zasady gry oraz wspomaga inicjacje rozgrywki. Trzecia osoba asystuje w przebiegu
spotkania i dba o komfort graczy. W trakcie calego wydarzenia bibliotekarze sg do
dyspozycji uczestnikéw rozgrywek: ttumaczg zasady, dzielg sie doswiadczeniem, do-
radzaja wybor kolejnej gry. Przyjazna atmosfera sprzyja budowaniu dobrych relacji
i zacheca do powrotu. Organizatorzy odnoszg wrazenie, ze stali bywalcy czuja sig
w bibliotece jak w domu. Wiedza, ze sa oczekiwani na rozgrywkach, a jesli nie ma ko-
go$ ze stalych prowadzacych, zauwazaja to. Mozemy zatem powiedzie¢, ze jestesSmy
nie tylko tworcami tej malej spolecznosci, ale takze wazna jej czgscia.

Gry planszowe w Pedagogicznej Bibliotece Wojewo6dzkiej w Krakowie gromadzo-
ne s3 od 2015 roku. Pomyst wypozyczania gier planszowych byl wowczas pionier-
ski. W tym samym roku narodzila si¢ idea utworzenia klubu gracza. Realizacja tego
projektu zostata jednak odlozona w czasie. Wraz z rozwojem bibliotecznej kolekcji
gier postanowiono wroci¢ do tego pomystu. Obecnie biblioteczna kolekcja sktada sig
z 358 egzemplarzy?, wszystkie gry sa udostepniane naszym czytelnikom do wypozy-
czenia lub do korzystania na miejscu, w czytelni. A za sprawg stalego zainteresowania
tymi materialami naturalng koleja rzeczy stalo si¢ stworzenie przestrzeni do rozgry-
wek w bibliotece.

Poczatki dzialalnosci klubu nie napawaly optymizmem. Pojawil si¢ nawet mo-
ment zwatpienia, kiedy to rozwazano zamknigcie projektu. Jednakze dzieki pracy
zespolowej, determinacji, wzmozonej promocji oraz pewnym zabiegom organiza-

3 Stan na dzien 31.01.2025 1.
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cyjnym na spotkaniach zaczelo pojawiac si¢ coraz wigcej zainteresowanych. Srednia
frekwencja podczas kazdego spotkania wynosi obecnie 18 oséb. Od poczatku dzia-
talnosci klubu do konca stycznia 2025 roku odbyly sie 34 spotkania. Przy planszy
uczestnicy rozgrywek spedzili 85 godzin, a biblioteke odwiedzono w tym czasie 604
razy. Nalezy zauwazy¢ fakt, iz 604 razy DODATKOWO odwiedzono naszg biblio-
teke, co daje 604 okazje do skorzystania z pozostalej oferty biblioteki i jej zasobdw.
Warto wspomnie¢ w tym miejscu, ze wigkszo$¢ regularnie odwiedzajacych nas oséb
jest zapisana do biblioteki i chetnie w trakcie rozgrywek lub tuz po ich zakonczeniu
wypozycza nie tylko gry planszowe.

Jak kazdy klub, tak réwniez Biblioteczny Klub Gracza ,,Zgrane Pionki” ma mno-
stwo planéw na przyszto$¢. Dotycza one m.in. organizowania turniejow gier plan-
szowych, zaréwno samodzielnie, jak i we wspdlpracy z innymi instytucjami. Do tej
pory przeprowadzono jedna taka impreze. Byly to eliminacje do mistrzostw Polski
w grze ,,Palec bozy”. Dzigki organizacji tego wydarzenia o klubie gracza dowiedzialy
sie osoby z réznych stron Krakowa, a nawet Polski (jeden z uczestnikéw przyjechat
spod Katowic). Organizatorzy sa przekonani, ze przeprowadzenie kolejnych turnie-
jow umocni pozycje ,,Zgranych Pionkéw” na krakowskiej mapie klubow gier plan-
szowych i tym samym zacheci kolejne osoby do skorzystania z oferty biblioteki.

Przy okazji imprez plenerowych organizowanych przez Pedagogiczng Biblioteke
Wojewddzka w Krakowie, samodzielnie lub we wspdtpracy, doskonale sprawdzaja si¢
gry wielkoformatowe oraz proste plenerowe gry zrecznosciowe. Nietypowe rozmia-
ry komponentdw, atrakcyjna forma, jasne i proste zasady oraz mozliwo$¢ grania na
$wiezym powietrzu — wszystko to przyciaga wielu zainteresowanych. Gry wielkofor-
matowe wykorzystywane sg takze w trakcie ,,zwyklych” rozgrywek, o ile oczywiscie
warunki na to pozwalaja. W zwigzku z widocznym zainteresowaniem tego typu ma-
terialami by¢ moze dobra decyzja bedzie pozyskiwanie innych tytutéw w rozmiarze
XXL do zasobu biblioteki. Tym bardziej ze wiele gier w tym formacie ma charakter
edukacyjnyiprzeznaczonych jest dla dzieciiuczniéw w poczatkowym etapie edukacji.

Organizatorzy nieustannie zabiegaja o pozyskanie nowych uczestnikéw spotkan.
Poza dotychczas podjetymi dzialaniami promocyjnymi planowane jest m.in. nawig-
zanie wspolpracy z krakowskimi klubami senioréw. Poczyniono juz pierwsze kroki.
Gry planszowe moga bowiem znaczaco wesprzec aktywizacje tej grupy spoleczne;j.
Taka forma animacji przynosi ogromne korzysci zdrowotne w przestrzeni intelek-
tualnej i emocjonalnej. Wyzwania zwigzane z rozpoznaniem i analizg zasad, zapa-
migtywaniem, odnajdywaniem elementéw i wskazéwek na planszy, opracowaniem
strategii dziatania, dedukgji i interpretacji opdzniaja procesy demencyjne i otepien-
ne. Gry stanowig doskonalg forme ¢wiczen kognitywnych. Taka forma aktywnosci
stymuluje procesy poznawcze. W lekkiej formie pozwala w naturalny i swobodny
sposob utrzymac oraz rozwija¢ sprawno$¢ umystu. Z mysla o seniorach siggamy po
gry o prostych, jasnych, zrozumiatych zasadach, odpowiadajacych ich mozliwosciom
poznawczym. A poniewaz grupa dojrzalych graczy towarzyszy nam na prawie kaz-
dym spotkaniu, znamy ich potrzeby, oczekiwania i preferencje.
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Planowane jest rowniez poszerzenie asortymentu klubu o sekcje gier fabularnych
(RPG). W tym momencie organizatorzy zbieraja niezbedne doswiadczenie do pro-
wadzenia sesji gier tego typu i rozpoznaja rynek wydawniczy.

To plany na najblizszg przyszlos¢, natomiast na koniec tej czesci artykulu warto
pochwali¢ sie sukcesami. Za najwigksze osiagniecie uwazamy to, ze klub gracza dziata
i zrzesza liczng grupe mito$nikéw planszéwek. Obecnie w Krakowie istnieje bardzo
duzo podobnych klubéw. Fakt, ze wcigz udaje nam si¢ dobrze funkcjonowac, to bez
watpienia zastuga zgranego zespotu obstugujacego rozgrywki. Mamy duzo szcze¢scia,
gdyz udalo nam si¢ w jednym miejscu zgromadzi¢ az tylu milosnikéw planszéwek.
I to jest wtasnie klucz do sukcesu, bo pasja czesto bywa zarazliwa.

D1.ACZEGO PLANSZOWKI? KILKA SEOW
O ZALETACH GIER PLANSZOWYCH

Gry planszowe przezywaja obecnie renesans. Coraz wigcej 0séb chetnie poswieca
czas na rozrywke w takiej postaci. Ta forma relaksu sprzyja tworzeniu wigzi spotecz-
nych i je wzmacnia, a tym samym integruje i daje mozliwos¢ realnego kontaktu. Nie
ma znaczenia, czy gramy w gronie rodziny, przyjaciol, znajomych czy oséb nowo
poznanych. Liczy si¢ gra, towarzystwo, atmosfera ,tu i teraz”, rados¢, zabawa, satys-
fakcja, odprezenie psychiczne i fizyczne. To wszystko towarzyszy potyczkom przy
planszy. Eksperci* potwierdzaja, ze milo$nicy gier planszowych rzadziej doswiadcza-
ja standw przygnebienia, lekowych i depresyjnych. Statystycznie w duzo pdzniejszym
wieku niz w grupie niegrajacych senioréw dotyka ich problem spadku koncentracji
i mozliwosci poznawczych umystu.

Gry planszowe przestaty juz kojarzy¢ sie wylacznie z szachami, chinczykiem czy
grzybobraniem. Planszéwki sg $wietna rozrywka, posiadajaca szereg zalet. Nie przy-
toczymy wszystkich korzysci ptynacych z grania, uwypuklimy jedynie te, naszym
zdaniem, najistotniejsze.

Nie trzeba by¢ znawca tematu, aby zauwazy¢, ze gry planszowe to alternatywa
dla gier komputerowych. Widzimy, jak ci¢zko jest nam oderwac si¢ od ekranu, za-
tem kazda forma aktywnosci ,,bez komputera” jest bardzo cenna. Podczas potyczek
musimy dyskutowaé, negocjowac, a takze wspolpracowac z innymi graczami. Jak juz
wspomniano, wspdlne granie rozwija wazne kompetencje spoteczne oraz otwiera na
nowe znajomosci. Gry planszowe sprzyjaja integracji, ucza kooperacji, ale réwniez
rywalizacji. Dzigki graniu w planszéwki mozemy uczy¢ si¢ ré6znych zachowan, np. jak
zwyciezaé, ale tez jak poradzic¢ sobie z porazka. Warto zaznaczy¢, ze planszowki ,,har-

* JEDartigues, A.Foubert-Samier, M. Le Goff, M. Viltard, H. Amieva, JM. Orgogo-
zo, P. Barberger-Gateau, C. Helmer, Playing Board Games, Cognitive Decline and Demen-
tia: A French Population-Based Cohort Study, ,BM] Open” 2013, Vol. 3, No. 8, e002998c.
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tuja emocje™. Grajac w gry, raz sie wygrywa, innym razem przegrywa, a to pociaga za
soba przezywanie roznych, czesto skrajnych emociji. ,,Dziecko, ktore duzo gra w gry
planszowe, lepiej bedzie radzilo sobie ze stresem w zyciu szkolnym i p6zniejszej do-
rostosci™. A tym samym latwiej mu bedzie dostosowac sie do ciagle zmieniajacych
sie warunkow oraz nauczy¢ si¢ rozumie¢ swoje emocje. Ponadto planszéwki ucza
strategicznego, logicznego myslenia, planowania oraz mierzenia si¢ z nastgpstwami
wlasnych decyzji. Uczg przestrzegania zasad, cierpliwosci, konsekwencji oraz dziata-
nia pod presja czasu. Pomagaja ¢wiczy¢ spostrzegawczo$c i refleks.
Wiele 0s6b podkresla walory edukacyjne gier planszowych:

Umiejetnie dobrana planszowka moze doskonale uatrakcyjnié, urozmaici¢ lekcje.
Moze by¢ sposobem sprawdzenia wiedzy ucznidw. Moze pomoéc zrozumiec i zapa-
mieta¢. Uczniowie, grajac, sa bardziej zaangazowani, takze emocjonalnie. Gry ucza
mysélenia problemowego i szybkiego podejmowania decyzji. Czesto wspomagajg na-
uke liczenia. Dzieci i mlodziez, grajac w planszowki, siedza twarzami do siebie, roz-
mawiajg, zamiast skupia¢ sie na ekranach smartfonéw czy komputerdw’.

Obecna w grach rywalizacja wplywa na zaangazowanie graczy oraz skupienie
uwagi w trakcie gry (problem z koncentracja dotyczy szczegdlnie mlodszych). ,,Gry
maja to do siebie, ze oprécz samego procesu grania zawierajg element rywalizacji,
a to zwigzane jest z przezywaniem emocji’®, a przeciez im bardziej co$ przezywamy,
tym lepiej to pamietamy. Co wiecej, grajac, uczymy sie nowych rzeczy. Dlatego warto
siegac po gry nie tylko w czasie wolnym, ale réwniez w trakcie lekcji.

Podczas spotkan klubu gracza organizatorzy staraja sie pokazac pelen potencjat
nowoczesnych gier planszowych i w tym celu uczestnikom proponowane sg rézne
ich typy. Na naszych stotach pojawiaja si¢ gry edukacyjne, zrecznosciowe, strategicz-
ne, logiczne, kooperacyjne, ekonomiczne czy wszelkiego rodzaju gry karciane. Chce-
my, aby uczestnicy rozgrywek dobrze bawili si¢ przy grach, ktére juz znaja i cenia, ale
takze zeby mieli szanse pozna¢ nowe tytuly i reguty nimi rzadzace.

Z.Jastrzebska-Krajewska, Dlaczego tak wazne jest, zeby grac z dzieckiem w gry planszowe?,
»Remedium” 2022, nr 7-8, s. 3.

¢ Ibidem.

7 G. Bonk, Planszowi gracze XXI wieku, ,,Biblioteka w Szkole” 2019, nr 3, dodatek ,,Planszowki
w szkole’, s. 5.

Z.Jastrzebska-Krajewska, op. cit.
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KLUBY ZAINTERESOWAN I ICH WPLYW NA PROMOCJE BIBLIOTEKI
NA PRZYKEADZIE BIBLIOTECZNEGO KLUBU GRACZA ,,ZGRANE P1ONKI”

W jednym z artykutéw Iwona Pietrzak Plachta napisata:

Biblioteki dzisiaj, a juz na pewno jutro nie moga by¢ tylko magazynami i wypozy-
czalniami ksiazek. To musza by¢ mocno bijace serca miejsc, w ktorych funkcjonu-
ja, przestrzenie dzialajace zgodnie z potrzebami lokalnej spotecznosci i dla lokal-
nej spotecznosci, uwzgledniajace przemiany wspolczesnego $wiata, a zatem miejsca
animacji kultury, strefy odpoczynku od nowych technologii lub centra nowych
technologii (w zaleznosci od zalozenia), obszary rozwijania potencjatow’.

Trudno nie zgodzi¢ si¢ z jej stowami. Wspolczesna biblioteka powinna by¢ czyms
wigcej niz tylko ,,sktadem ksigzek”, moze, a nawet powinna sta¢ si¢ ,trzecim miej-
scem’”. Jednym ze sposobow, aby otworzy¢ biblioteke na potrzeby lokalnej spoteczno-
$ci, sg kluby zainteresowan, zrzeszajace osoby o tych samych lub podobnych pasjach
i zainteresowaniach. Uczestnicy takich spotkan to ludzie chetnie po$wiecajacy wolny
czas na rozwoj swojego hobby lub na to, aby o tym hobby rozmawia¢. Biblioteka to
miejsce, ktore idealnie nadaje si¢ do wspottworzenia i rozwijania takich inicjatyw.
Wiecej, kluby biblioteczne stanowig znakomitg promocje biblioteki — nalezy pamie-
ta¢, ze kazdy uczestnik takich spotkan potencjalnie chetnie skorzysta z pozostatej
oferty biblioteki. Warto podkresli¢ role, jaka odgrywaja tego typu kluby. Pawet Jezier-
ski, piszac o dyskusyjnych klubach ksigzki, zauwaza:

Kluby i ich uczestnicy oddzialywaja na otoczenie i realizuja okreslone potrzeby spo-
teczne, np. potrzebe rozwoju czy nabywania informacji oraz rozwijania zaintereso-
wan, potrzebe towarzystwa, wzmocnienia poczucia wlasnej wartosci. Ambicji, two-
rzenia i poznawania [...] zabawy czyli relaksu i rozwoju w czasie wolnym'®.

Powyzsze stowa mozna odnie$¢ takze do pozostatych bibliotecznych klubéw
zainteresowan.

Duza popularnoscia ciesza si¢ wszelkiego rodzaju dyskusyjne kluby ksigzki, kluby
kreatywnosci, kluby mitosnikéw podrdézy, filmowe czy gier planszowych. Tematyka
klubu moze by¢ zatem réznorodna i tak naprawde organizatoréw ogranicza tylko wy-
obraznia. Trzeba by¢ jednak otwartym na uzytkownikéw i konstruowac oferte w od-
powiedzi na ich potrzeby, a jesli nasz pomyst nie spotka si¢ z zainteresowaniem, war-
to zmodyfikowac jego formute. Spotkania, ktore organizujemy, powinny by¢ kuszaca
alternatywa wobec oferty kulturalnej innych instytucji, nie muszg jednak przybieraé

® 1. Pietrzak-Plachta, Biblioteka jako tzw. ,trzecie miejsce”, Narodowy Program Rozwoju
Czytelnictwa, 1.08.2024, [online] https://nprcz.pl/news/biblioteka-jako-tzw-trzecie-miejsce/ —
21 III 2025.

0 P Jezierski, Funkcje Dyskusyjnych Klubéw Ksigzki, ,,Bibliotekarz” 2023, nr 4, s. 8.
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od razu formy klubu zainteresowan. Mogga to by¢ cykliczne spotkania poswiecone
danej tematyce. Biblioteka moze sta¢ si¢ rowniez tzw. makerspace, ktore z definicji
»oznacza publicznie dostepne miejsce, w ktorym ludzie spotykaja si¢ i korzystaja
z dostepnych tam narzedzi — po to, by uczy¢ si¢ przez zabawe i eksperymentowanie,
wspOlnie tworzy¢, wymyslac i realizowac rézne projekty, a takze dzieli¢ si¢ wiedza
i rozwiazywa¢ problemy”'!. Biblioteka moze zatem udostgpniaé jedynie przestrzen
do spotkan grup pasjonatéw. Nie musi, ale moze te spotkania organizowac. Efekt
zaréwno w jednym, jak i drugim przypadku bedzie podobny. Wysytamy sygnat do
spolecznosci: w naszej instytucji duzo si¢ dzieje, to miejsce dla kazdego. Wszystkie
inicjatywy podejmowane przez kluby moga w pozytywny sposob przystuzy¢ si¢ bu-
dowaniu wizerunku biblioteki jako miejsca z rozbudowang oferta, przyjaznego uzyt-
kownikom. Obie strony moga czerpac z tego korzysci: cztonkowie klubu beda miec¢
miejsce idealne na spotkania, a biblioteka dodatkowg reklame.

Widoczny wzrost zainteresowania lokalnymi inicjatywami, w tym klubami biblio-
tecznymi, bez watpienia $wiadczy o zapotrzebowaniu srodowiska na takg wiasnie
forme spedzania wolnego czasu. Bibliotekarzom nie pozostaje zatem nic innego, jak
tylko dziatac.

W Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej w Krakowie odbywa si¢ wiele spotkan
cyklicznych adresowanych do réznych grup odbiorcéw, s to m.in.:

Biblioteczny Klub Gracza ,,Zgrane Pionki’,

»Czytanie na dywanie” — rodzinne warsztaty literackie w bibliotece,

»Ksiazka i kawa” — klub czytelniczy dla dorostych,

~Wesole kodowanie” - rodzinne warsztaty robotyczne,

Tematyczne spotkania z zaprzyjaznionym klubem seniora.

W fazie przygotowan jest klub mitosnikéw gier komputerowych.

Z doswiadczenia wiemy, ze bibliotekarze lubig dzieli¢ si¢ swoimi zainteresowa-
niami. Warto tez zaangazowac uczestnikéw spotkan do wspolprowadzenia klubu.
Osoby, ktdre regularnie uczestnicza w rozgrywkach, chetnie przylaczaja si¢ do or-
ganizowania spotkan wraz z bibliotekarzami. Swobodna atmosfera sprzyja temu,
by osoby znajace zasady gier ttumaczyly je innym uczestnikom lub pomagaty tym
mniej odwaznym. Bywa i tak, ze czlonkowie klubu przynosza wlasne egzemplarze
gier, wowczas rola bibliotekarzy ogranicza sie jedynie do zapewnienia miejsca na roz-
grywke. Warto rozmawia¢ z uczestnikami spotkan, im dluzej dana inicjatywa jest
prowadzona, tym lepiej organizatorzy znaja czlonkow tej spolecznosci, wiec wiedza,
jak wykorzysta¢ ich mocne strony dla obopolnego zadowolenia. A nieformalne dys-
kusje zmierzaja wielokrotnie w kierunku informowania nowych oséb o dziatalno-
$ci Pedagogicznej Biblioteki Wojewodzkiej, jej zasobach, w tym o zbiorach i ofercie
o$wiatowo-kulturalne;j.

ARl

1 A. Koszowska, Co to jest makerspace i jak zorganizowa¢ to w bibliotece?, [online] https://

biblioteki.org/app/uploads/2023/01/MIC_material_edukacyjny_creative_makerspace.pdf -
21 III 2025.
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Kluczem do sukcesu kazdej inicjatywy jest skuteczna promocja. W dzisiejszych
czasach nie da sie skutecznie promowac¢ projektu bez udzialu mediéw spoteczno-
sciowych. Poza informacjami o spotkaniach, na profilach w social mediach biblioteki
warto zamieszcza¢ fotorelacje ze spotkan klubu po to, by pokaza¢ dziatalnos¢ klubu
»0d §rodka”. Organizatorzy dbaja, aby tego typu informacje pojawialy si¢ w miare
regularnie na wszystkich profilach spotecznosciowych biblioteki.

Promocje¢ klubu warto zacza¢ oczywiscie od lokalnego $rodowiska, dla ktérego
w duzej mierze dana inicjatywa zostaje utworzona. W przypadku Bibliotecznego
Klubu Gracza ,,Zgrane Pionki” doskonale sprawdzil si¢ marketing tradycyjny - roz-
wieszanie plakatow i dystrybucja ulotek. Plakaty roznoszone s3 raz w miesigcu do
pobliskich instytucji (szkoty, inne biblioteki). Rada dzielnicy Krakéw-Zwierzyniec
grzeczno$ciowo umieszcza plakat promujacy rozgrywki na swojej tablicy infor-
macyjnej oraz na stronie internetowej. Plakaty pojawiajg si¢ rowniez na pobliskich
ogolnodostepnych tablicach informacyjnych. W poczatkowej fazie dzialalnosci oraz
przed inauguracja klubu ulotki informujace o spotkaniach umieszczano bezposred-
nio w pudetkach z grami. Byt to dobry sposéb, aby poinformowac o rozpoczeciu
i dzialalnosci klubu osoby, ktdre wypozyczaly gry planszowe.

Najlepsza jednak reklama klubu sa zadowoleni uzytkownicy. Fakt, ze klubowicze
pojawiaja si¢ regularnie i czgsto przyprowadzajg ze soba znajomych, duzo méwi o ja-
kosci tych spotkan. Warto podkresli¢, iz wielu uczestnikow spotkan z wtasnej inicja-
tywy udostepnia informacje o dzialalnosci klubu. Kazdy zadowolony uzytkownik to
dowdd na to, ze w instytucji podejmowane sg ciekawe inicjatywy, ze kazdy mieszka-
niec Krakowa i okolic moze przyjs¢, nauczy¢ si¢ czego$ nowego, aktywnie odpoczac,
spedzi¢ milo czas, psychicznie si¢ odprezy¢ czy pozna¢ nowych ludzi. I to jest i bedzie
najlepsza promocja kazdej inicjatywy.

Koniecznie trzeba podkresli¢, ze wszystkie powyzsze dzialania maja na celu nie
tylko promocje klubu, ale przede wszystkim biblioteki. Nie mozna bowiem moéwic¢
o promogji klubu bez promogcji instytucji, przy ktérej ten klub dziala. Skutkiem
kazdej inicjatywy, jaka podejmuje klub lub jego czlonkowie, jest bowiem bezplatna
promocja i informacja o bibliotece. Dlatego tez migdzy promocja klubu a promocja
biblioteki mozna postawi¢ znak réwnosci.

GRY PLANSZOWE JAKO POMOC DYDAKTYCZNA
W PROCESIE NAUCZANIA

Poza dzialalno$cig klubu gry planszowe czesto wykorzystywane sa na lekcjach
i warsztatach edukacyjnych. W ofercie Pedagogicznej Biblioteki Wojewddzkiej znaj-
duja sie m.in. lekcje: ,Basnie na planszy” i ,Legendy na planszy”. Sg to warsztaty
kierowane do mtodszych uczniow szkét podstawowych, ktorzy posiadajg juz elemen-
tarng wiedze dotyczaca legend i basni. Po czesci teoretyczno-literackiej zwigzanej
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z przedmiotem spotkania uczniowie graja w gry inspirowane motywami popular-
nych basni i legend lub na nich oparte. Ten nieoczywisty element, jakim sg gry plan-
szowe, to dla ucznioéw i nauczycieli spore zaskoczenie, ale bez watpienia pozytywnie
wplywa na przebieg zaje¢. Planszoéwki maja bowiem ogromny potencjal edukacyjny,
a to, jak sa wykorzystywane podczas lekcji, zalezy wylacznie od prowadzacego. Nie-
trudno zauwazy¢, ze ta nietypowa forma pomocy dydaktycznych spotyka si¢ z coraz
wigksza akceptacja i duzym zainteresowaniem.

Innym przykladem zaje¢ dydaktycznych z wykorzystaniem gier planszowych sa
warsztaty ,,Irenuj mdzg w bibliotece”. Sa to integrujace grupe zajecia, w trakcie kto-
rych uczniowie mierzg sie z logicznymi grami planszowymi. Podczas lekcji mtodziez
wykorzystuje umiejetnosci strategicznego myslenia oraz ¢wiczy spostrzegawczosc.
Uczestnicy ucza sie wspdtpracowac oraz ponosi¢ konsekwencje swoich dziatan. War-
to podkresli¢, iz tego typu lekcje pozwalaja zaprezentowaé potencjal gier planszo-
wych nie tylko uczniom, ale takze nauczycielom.

Z planszéwkami chetnie wychodzimy réwniez poza biblioteke. Staramy sie zabie-
ra¢ gry na rozne imprezy plenerowe. Takie wydarzenia to $wietna okazja do poka-
zania gier planszowych, zareklamowania klubu oraz zach¢cenia do zapisania sie¢ do
biblioteki. Kilka razy udalo nam si¢ przeprowadzi¢ warsztaty dla dzieci i mlodzie-
zy w Wojewddzkim Specjalistycznym Szpitalu Dzieciegcym im. $w. Ludwika w Kra-
kowie. Podczas zaje¢ wykorzystalismy planszoéwki z naszej bibliotecznej kolekeji, co
spotkalo si¢ z duzym entuzjazmem.

Inng odslong prezentacji mozliwosci gier planszowych byly organizowane w bi-
bliotece wystawy. Sposréd wielu na uwage zastuguje m.in. Przeczytaj i zagraj - gry in-
spirowane literaturg. Wystawa ta zostala zorganizowana w okresie wrzesien-grudzien
2019 roku. Jej celem bylo zaprezentowanie czytelnikom bogatej, atrakcyjnej i wciaz
powigkszajacej sie bibliotecznej kolekcji gier planszowych nawiazujacych do litera-
tury. Pokazanie wszystkich tego typu gier bylo niemozliwe, dlatego zaprezentowane
zostaly najbardziej znane tytuly. Gry oparte na motywach literackich s3 interesujaca
forma adaptacji znanych tekstéw, a forma gry zaprasza do aktywniejszego wejscia
w $wiat w nich przedstawiony. Fabula gier wykorzystuje elementy powiesci, opowia-
dan lub tylko si¢ nimi inspiruje. Gry planszowe, podobnie jak filmy, oferuja uczestni-
kowi scenografie z ta rdznicg, ze w postaci planszy, pionkéw, kart z poleceniami lub
postaciami bohateréw oraz innych komponentéw. Scenografia ta wprowadza graczy
w $wiat powiesci, przywolujac wrazenia poznane podczas lektury. Gry planszowe
proponujg innego rodzaju przezycia niz ksigzki, zmieniaja gracza w zaangazowanego
w przebieg fabuly bohatera i daja mu mozliwos¢ wptywania na bieg wydarzen. Do
powyzszej wystawy wykorzystano nastepujace gry: ,Maly Ksiaze. Droga do gwiazd”,
»Sherlock Holmes. Detektyw doradczy. Zagadka Kuby Rozpruwacza & Przygody
na West Endzie”, ,Robinson Crusoe. Przygoda na przekletej wyspie’, ,W pustyni
i w puszczy. Na podstawie powiesci Henryka Sienkiewicza’, ,,Hobbit” oraz ,,Hobbit.
Wyprawa po skarb. Na podstawie powiesci J.R.R. Tolkiena”, a takze ,,Detektyw Po-
zytywka na tropie”, ,Mikotajek. Wielka bojka’, ,Tytus, Romek i A'Tomek’, ,, Asteriks.
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Wielka wyprawa’, ,,Przygody wojoéw. Kajko i Kokosz”, ,,Pan Twardowski. Legendy
polskie” oraz ,Bazyliszek” Wystawa cieszyla si¢ popularnoscig wérdd czytelnikow
i na pewno wplyneta na zainteresowanie oferta biblioteki.

NA ZAKONCZENIE I NA ZACHETE

Biblioteczne kluby zainteresowan z Bibliotecznym Klubem Gracza ,,Zgrane Pionki”
przy Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej w Krakowie bez watpienia przyczyniaja
sie do promociji biblioteki. Dziatalno$¢ klubow z pewnoscig ozywi przestrzen kazdej
instytucji, pokaze przy tym jej otwartos¢ na potrzeby uzytkownikéow. W przyjaznych
murach biblioteki fatwo mozna poczu¢ si¢ komfortowo, a to powinno by¢ jednym
z gléwnych celéw dzialania instytucji oswiatowo-kulturalnej i klubéw. Podstawa jest
bowiem stworzenie przyjaznego miejsca, w ktérym osoby zainteresowane danym
tematem beda chcialy przebywac i aktywnie uczestniczy¢, nie tylko ze wzgledu na
siebie, ale réwniez na rozwoj tej malej spotecznosci. Biblioteka to miejsce dla ludzi
i obecnos¢ ludzi w jej murach w czasie wolnym to najwiekszy dowodd uznania dla jej
dziatalno$ci. Z ogromna satysfakcja mozemy powiedzie¢, ze ,,Zgrane Pionki” dosko-
nale wpisuja sie w ten trend. Biblioteczne kluby zainteresowan w wiekszosci przypad-
kéw nastawione sg na integracje lokalnej spofecznosci, a jedna z najwigkszych zalet
gier planszowych jest wlasnie integracja grupy. Uwazamy réwniez, ze planszéwki to
doskonale narzedzia nie tylko stuzace rozrywce, ale takze rozwijajace kompetencje
spoleczne i umystowe. Klub gracza jest wiec cennym elementem w ofercie Pedago-
gicznej Biblioteki Wojewddzkiej w Krakowie.

Na koniec warto przytoczy¢ stowa Barbary Morawiec, ktdre idealnie oddaja istote
funkcjonowania bibliotecznych klubéw:

Kluby w bibliotekach - jako miejsca bezplatne i otwarte dla kazdego - s3 wrecz
przeznaczone do integracji spolecznosci, nawigzania nowych znajomosci oraz pro-
wadzenia inspirujacych dyskusji. Spotkania klubowiczéw to okazja zaréwno do ofi-
cjalnych, jak i nieformalnych rozmoéw o literaturze, do nauki przez zabawe, jak i za-
szczepienia pasji u innych. A takze — co najwazniejsze — do pozyskania czytelnikow
i budowania statej wiezi z nimi'%.

Zachecamy zatem wszystkich bibliotekarzy do dzielenia si¢ swoja pasja z czytelni-
kami. To od nas w duzej mierze zalezy, jak nasza biblioteka bedzie postrzegana. Nie
nalezy si¢ zniecheca¢ poczatkowymi trudno$ciami — moze kilka pierwszych spotkan
nie przyciagnie ttumow, ale konsekwentna promocja i zaangazowanie w dany projekt
z czasem przyniosg oczekiwane rezultaty. Tak wiasnie bylo z Bibliotecznym Klubem

12

B.M. Morawiec, Angazujqce kluby czytelnicze w bibliotekach, Narodowy Program Rozwoju
Czytelnictwa, [online] https://nprcz.pl/dla-bibliotekarzy-i-nauczycieli/angazujace-kluby-w-
-bibliotekach/ - 21 III 2025.
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Gracza ,,Zgrane Pionki”. Na inauguracyjne spotkanie nie przyszedt zaden czytelnik,
natomiast obecnie jednorazowo pojawia si¢ ponad trzydziesci oséb.

Pedagogiczna Biblioteka Wojewo6dzka w Krakowie nalezy do najstarszych w Pol-
sce bibliotek pedagogicznych i ma status biblioteki naukowej. Doniosty charakter
instytucji nie stoi w sprzecznosci z réwnolegle funkcjonujacym w jej strukturach klu-
bem gier planszowych. Dlatego naszym zdaniem biblioteczne kluby zainteresowan
sprawdza si¢ w kazdym typie bibliotek, wzbogacg oferte tych instytucji i w znacznym
stopniu przyczynig si¢ do ich promocji.
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ABSTRAKT

Autorki artykulu prezentujg dzialalnos¢ Bibliotecznego Klubu Gracza ,Zgrane Pionki”
dzialajacego przy Pedagogicznej Bibliotece Wojewddzkiej im. Hugona Kottataja w Krako-
wie. Omawiaja plany, podjete inicjatywy wykorzystujace gry planszowe, ich realizacjg¢ oraz
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uzyskane efekty przekladajace si¢ na wzrost zainteresowania oferta placowki. Poruszajg te-
mat dzialan promujgcych instytucje w kontekscie ksztaltowania wizerunku.

Slowa kluczowe: Pedagogiczna Biblioteka Wojewddzka im. Hugona Koltataja w Krakowie,
biblioteki pedagogiczne, srodowisko lokalne, klub gier planszowych, gry planszowe, ,trzecie
miejsce”, edukacja, promocja biblioteki

ABSTRACT

The Role of Library Clubs in Increasing the Interest in the Offer of the Provincial Pedagogical
Library in Krakéw on the Example of a Gamer Club Zgrane Pionki’

The authors present the activities of the library club “Zgrane Pionki’ (Checkers in Sync)
for board gamers who operate within the Hugo Kolataj Provincial Pedagogical Library in
Krakow. They discuss the plans, initiatives concerning board games, their implementation,
and the effects resulting in the increase of the interest in the offer of the library. They de-
scribe activities that promote the institution in the context of forming its public image.

Keywords: the Hugo Kollataj Provincial Pedagogical Library in Krakéw, pedagogical lib-
raries, local communities, board games club, board games, ‘the third place; education,
library promotion
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